


INHOUD OH BABY!

Binnen &C is het parenting domein een van de belangrijkste
domeinen. Veruit het merendeel van de &C doelgroep is een
huishouden met 1 of meer (kleine) kinderen. Dit domein noemen wij
‘Oh Baby!

Met de Oh Baby! bedienen we moeders en moeders to be. Vrouwen
die zwanger zijn, net een baby op de wereld hebben gezet of die voor

een kind zorgen.

We relativeren, steken soms een beetje de draak met het
moederschap, vermaken én laten je inzien dat wij eigenlijk allemaal
maar wat aanmodderen, maar wel het allerbeste voor hebben met de

kinderen én onszelf.

Oh Baby! content heeft een vaste plek op ons platform, komt
maandelijks terug in onze reguliere print-edities en we maken zelfs

2x per jaar een Oh Baby! Special.

Ook binnen het Oh Baby domein ontwikkelen heel veel branded
content: van losse branded advertorials tot en met 360-graden
content-campagnes (videoseries, social activaties, print- en online

advertorials).

&C Oh Baby content: https://www.andc.tv/oh-baby



https://www.andc.tv/oh-baby
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De ciffers

Print Online

omvang oplage andc.ty

164 - 200 pagina’s ca 50.000 per maand ca 750.000 bezoekers per maand

ca 2.000.000 pageviews per maand

n o m bereik per maand

NOM PRINT MONITOR 2023- gem.

bereik 175.000

100.000 nieuwsbrief opt-ins (per 1/2/22)

. social media

108.000 Facebook volgers &C
215.000 Instagram volgers &C
73.600 Youtube abonnees &C

frequentie &C the magaline 1.700.000 Instagram volgers Chantal
k 587.000 Facebook volgers Chantal

12x regulier 2x Oh Baby! 1x Zomerboek 1x Winterboek 1x FIT-special




PRINT ADVERTORIALS

Adcarierl Advertorial

Wie de roze
broek past...

Een babybuikis en blift bijzonder, maar eerlik je broeken gaan

er niet bepaald lekkerder van ziten. Een fidje lukt hetje nog wel

om jezelfinje favoriete boyfriend-jeans fe persen (arme baby),
maar op een bepacld punt moetj er toch echt aan geloven.

Fen goede start

Het s fantastisch hoor, moeder worden. Maar laten we eerlik zijn:
ook best pittig. Nif steunt jou én je baby.
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Pos die broek! Ga naar studioanneloes.nl

Fijne verzorging voor jou en je Ganaar

Naif Zeeman Studio Anneloes

Brabantia



PRINT ADVERTORIALS

Editor’s Pick
Een item op een shoppingpagina
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MOGELIJKHEDEN VOOR BRAND PARTNERSHIPS

@ Nutrilon

Opvolgmelk

Campagne: Eerste Hulp bij (Op)voeden O - '
Bekijk video - 1‘

Baby Jafani vegslindt:zox

Doelstelling: Nutrilon positioneren als een o,
ongeveer zijn'flésjeahoe

betekenisvolle, warme love brand met een sterke : ; - )
ti | herkenb | Nutrilon i kan Robin hem rustiger

emotionele en herkenbare laag. Nutrilon is er voor (aten drinken ™ &

iedere moeder en met het Nutricia Care Team Nutrilon

bieden zij dag en nacht persoonlijke hulp om

voedingsmomenten zo fijn mogelijk te maken.

Inzet: Een 3-delige videoserie en printcampagne
met doorvertaling naar online advertorials en

socials.

Concept: In deze serie gaan we langs bij drie
influ-moms met een (first time) baby, van 6 tot 12
maanden. We krijgen een intiem kijkje bij hun thuis Nuticls Core Toam 1o e rescue
en het bijzondere voedingsmoment. Er worden .
persoonlijke verhalen, struggels en confessions
rondom het ouderschap gedeeld. Daarnaast
appen/bellen we het CareTeam van Nutrilon en
leggen we een veel voorkomend dilemma/vraag
voor.

Kijk alle afleveringen met Robin Martens, Sanne de Kramer en Esther
Vedder op https://www.andc.tv/eerste-hulp-bij-(op)voeden

Bekijk de cases op www.andc.tv/brandstudio



https://www.andc.tv/eerste-hulp-bij-(op)voeden
http://www.andc.tv/brandstudio
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MOGELIJKHEDEN VOOR BRAND PARTNERSHIPS

GARDEN

Campagne: Kiddo's van Kindergarden

Doelstelling: Naamsbekendheid onder first time
parents vergroten en ouders geruststellen dat hun
kindje bij Kindergarden in goede handen is.
Vanzelfsprekend met kwalitatieve, hoogwaardige
kinderopvang inclusief alle voordelen zoals;
gezonde warme maaltijden, pampers, bijzondere
locaties, uitdagende tuinen en de liefst
pedagogische medewerkers.

Inzet: Een videocampagne inclusief doorvertaling
naar een online advertorial en socials. Aanvullend

een print advertorial.

Concept: Je kind naar de opvang brengen kan
soms knagen maar bij Kindergarden is dat
helemaal niet nodig. We liepen een dagje mee op
een van de mooie, bijzondere locaties van
Kindergarden, waar een groepje praatgrage peuters
ons meer vertelde over hoe leuk zij het vinden op
deze opvang.

Bekijk de hele video op https://www.andc.tv/kiddosvankindergarden

° Bekijk video

Kiddo's van
Kindergarden

Bekijk de cases op www.andc.tv/brandstudio



https://www.andc.tv/kiddosvankindergarden
http://www.andc.tv/brandstudio
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Campagne: Lekker aanmodderen

Doelstelling: LEGO® DUPLO® heeft drie (emotionele)
kernwaarden (zelfexpressie, zelfvertrouwen en
doorzettingsvermogen) die zij koppelen aan de
producten. Daarnaast helpt LEGO® DUPLO® bij de
ontwikkelingsfase van peuters. Met deze campagne
willen we merkliefde bouwen, producten laten zien,
inspireren en uiteindelijk een push to purchase maken.

Inzet: Een 2-delige videoserie en printcampagne met
doorvertaling naar online advertorials en socials.

Concept: In deze videoserie volgen we één bekende
moeder en haar peuter die ons meenemen in het
tuinieren. De ene keer gaat de video over tomaatjes
planten en de andere keer over aardbeitjes. In de video's
worden tips & tricks gedeeld voor het zaaien/planten en
hoe je jouw kind hierbij kan betrekken. In deze tips
komen de kernwaarden van LEGO® DUPLO® terug.

Kijk alle afleveringen met Shelly Sterk op
https://www.andc.tv/lifestyle/BRS-advertorial-lekker-aanmodd
eren

.

|
} 3 LEGO® DUPLO® tuiniertips met je Kleintje(s)

e

ﬁi‘im dderen

L ekker aanmodderen
met je peuter: Shelly en
zoontje Jake trekken de
tuin in

maar

De lente: ét moment om samen met o

peuer
te onidekken ho groen jule vingers eigenlk i En doarvoor

hebjo echi goen groot gazon nodig.

De LEGO DUPLO Frui en Groentosels
shop ie op lego.com/duplo

-,

Bekijk de cases op www.andc.tv/brandstudio



https://www.andc.tv/lifestyle/BRS-advertorial-lekker-aanmodderen-met-je-peuter-shelly-en-zoontje-jake-trekken-de-tuin-in
https://www.andc.tv/lifestyle/BRS-advertorial-lekker-aanmodderen-met-je-peuter-shelly-en-zoontje-jake-trekken-de-tuin-in
http://www.andc.tv/brandstudio
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Voor extra engagement een aanvullende winactie uitgezet via o.a. interactieve Instagram Story

Ja (190 stemmen) 49%

Nee (194 stemmen) 51%

BENJIJ Tm

Planten i l

Klik op de link en
maak kans op een
LECO® DUPLO®
Croenten en Fruit set

Het is lente, yes!
Ben jif al aan het
tuinieren geslagen

met je kroost?

[l ten & fruit

Beide!

& MELD JE AAN!




e

PLUSPROPOSITIES / INSERT EN PREMIE WERF

HelloFresh
Insert met giftcard

ZININHELLOFRESH FAVORIETE
MENUVOORKEUREN

15
KORTING
S %
— +NOG 5 BOXEN
| B " T :M ] MET KORTING

CALORIEBEWUST  KLAARIN1SMINUTEN VIS&VEGGIE

BABY OP KOMST OF KERSVERSE OUDER?

KOOK JEMEE?
i "‘v Vu\ de unieke de op de achterkant van de
HELLO in op HelloFresh.n:OhHello (7 HEL
'Nas/ FRESH W oﬂ'scandeQR-codeen bostel direct met korting. Y FRE!

Naif

Coverpas in combinatie

met 1/1 pagina

GRATIS*

Naif Shower Foam

twv € 9,95
bij je aankoop op naifcare.com

_iEZ *geldighij besteding vanaf € 20

Doe
Doe
Da Da

Bla Bla
Free

NAIF

| Natural
Skincare

P

babyverzorging

Met natuurlijke ingrediénten,

zonder poespas.

Een babyhuid behandel e met liefde. Daarom

bevat Neif natuurljke babyverzorging lles wat

de gevoelige babyhuid écht nodig heeft. Zoals

voedende avocado olie en katoenzaad extract,

Dus goed voor e baby, en onze planeet.
Mear weten? Ga naar naffcare.com




EDITORIAL SPONSORING

Voor elke editie van &C bieden we de
exclusieve mogelijkheid een redactionele
rubriek te sponsoren.

De rubriek staat in het teken van het thema
van de desbetreffende editie en bevat
verschillende pagina’s bestaande uit beeld
en tekst.

Sponsoring zorgt voor een natuurlijke en
authentieke blend van het merk met de stijl
en tone of voice van &C.

Bovenstaande is mogelijk binnen de
volgende redactionele rubrieken:

Food / Beauty / Travel / Mode / Lifestyle

Exclusiviteit in overleg.




EDITORIAL SPONSORING

A ® Puckababy

Schone
slapers

Er goot its boven een siopende

diclekkero spekormeninfofcle

‘L ekker in
7ijn eigen
coconnetje’

Puckabab y

Fashion take-over

Brabantia

Food take-over



EDITORIAL PLANNING

Oh Baby! wordt gemaakt door de makers van &C en staat
helemaal in het teken van (bijna) moeder zijn. Leuk om
voor jezelf te kopen of om cadeau te doen aan een
zwangere vriendin of jonge moeder.

Als partner van &C Oh Baby lift je mee op inspiratie voor de
zwangere vrouw/jonge moeder en ben je zichtbaar onder
de core doelgroep bestaande uit vrouwen in de leeftijd
25-45 jaar.

De verschijningsdata 2025

e Oh baby! special 1: 1 april
e Oh baby! special 2: 19 augustus

Oplage: ~40.000
Ligperiode: minimaal 13 weken

Bibi: Klaar
komst van r
will

Cahy Blaaser

over haar beste

ongelukje ooit

the magazine

Het grote
hetis-oké-

Eerste hulp bi
onzekerhei



TARIEVEN

Mogelijkheden obv bruto tarieven:
° 1x Advertentie of advertorial vanaf 5.500 euro
o Advertorial prijs is excl. productiekosten

Speciaal aanbod bij meerdere plaatsingen:
° 2 x Advertentie of advertorial 10.000 euro
° 3 x Advertentie of advertorial 14.000 euro

° Plusproposities vanaf 2.500 euro
o Insert
o Coverpas icm advertorial
o Sample icm advertentie

° Editor’s Picks op shoppingpagina’s vanaf 1.250 euro

° Take-over van de redactionele mode- beauty, food of
travel-rubrieken vanaf 10.000 euro

ONLINE:

° Een online advertorial op andc.tv, inclusief aanjaging:
Vanaf 5.500 euro excl. productiekosten a € 750 (plan op
maat)

° Tailor made branded content campagne vanaf 12.500 euro
o Allround campagne op andc.tv met bijvoorbeeld
video, social media en doorvertaling in print

° Branded content campagne op maat - vanaf 12.500 euro
o 360-graden campagne op andc.tv met
bijvoorbeeld video, social media en doorvertaling
in print
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http://andc.tv/

SPECIFICATIES SPECIALS

TITEL &C UITGEVER Oh Baby!

VERSCHIININGSFREQUENTIE 2x per jaar

OMVANG min. 156 pagina's

FORMAAT 192 x 250 mm (bxh)

ADVERTENTIE-EXPLOITATIE &C Media

PRIJS LOS NUMMER € 7,45

ANNULERINGSTERMIIJN zie algemene voorwaarden &C Media

DRUKPROCEDE Plano offset (omslag), Offset rotatie (binnenwerk)

PAPIERSOORT Oh Baby! en Beauty Issue: 216 gr/m2 Magno plus silk FSC (omslag)
70 gr/m2 Galerie brite plus FSC (binnenwerk). Zon,zee zomerboek: 200 gsm Magno
silk plus (omslag) 60 gr/m2 Homen TRND 2.0 (binnenwerk)

DRUK full colour

UITVOERING garenloos gebrocheerd

AANLEVERSPECIFICATIES BLADSPIEGEL 192 x 250 mm (bxh)
AANLEVERSPECIFICATIES BLADSPIEGEL OPENINGSPREAD 192 x 250 (bxh)

5 mm afloop rondom toevoegen. Graag spreads aanleveren als losse pagina’s
Graag zonder snijtekens en andere markeringen aanleveren

ADVERTENTIES Advertenties dienen als ‘single page’ PDF/X 1.4 geleverd te worden
(1 pagina per bestand). Lever voor een spreads dus 2 documenten aan. Ook voor
advertenties die bestaan uit een hele en een of meer deelpagina’s (bijv. uitklapper),
dient u per (deel)pagina een apart document aan te leveren.

KLEURPROFIEL PSO coated V3

ADVERTENTIEMATERIAAL Digitale bestanden in het bestandsformaat

Certified PDF tijdschriften Nederland.

Een insert is pas definitief als deze door &C Media is goedgekeurd.

ALGEMENE VOORWAARDEN TE DOWNLOADEN VIA ANDCMEDIA.NL/SALES







