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Every brand has a story to tell
the brandstudio W€ are bringing these stories to life

Welkom bij &C the brandstudio

het inhouse branded content agency van &C Media

Dé plek waar merken, verhalen en creativiteit samenkomen. Met een dedicated
team verzorgen we de sales- en branded content activiteiten voor alle titels
binnen &C Media.

Onze portfolio bestaat o.a. uit &C magazine, Oh Baby, de podcast Chantal & Tina,
live events zoals Chantal's Pyjama Party & Festival der Liebe en Transavia's inflight
magazine (Enjoy!).

Met per titel specifieke doelgroepkenmerken, media, kanalen, domeinen /
thema'’s en branded content- en sales mogelijkheden. Titels kunnen zowel
individueel als in combinatie worden ingezet, afhankelijk van jullie doelstelling.

Bekijk onze website voor meer info en voorbeeldcases
andcthebrandstudio.nl/proposities
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Every brand has a story to tell
the brandstudio W€ are bringing these stories to life

Het zit in ons DNA om merkverhalen te vertellen én tot leven te brengen.
Met entertaining storytelling, verdieping en relevantie. Precies afgestemd
op de zeitgeist en de belevingswereld van onze doelgroep.

Met onze eigen ontwikkelen we campagnes die aantoonbaar bijdragen
aan merkbekendheid, én vooral aan consideration, preference en action intent.

Met branded content versterken we de verbinding tussen merk en doelgroep
en laden we (nog meer) positieve merkassociaties. Precies wat je als merk wilt:
want hoe meer positieve associaties hoe groter de kans dat jouw merk top
of mind is tijdens een koopsituatie.

Naast een campagne-rapportage met alle afgesproken KPI's, kunnen we ook
een effectmeting uitvoeren om de daadwerkelijke impact van de branded
content campagne in kaart te brengen. Dit doen we met ons eigen
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the lifestyle content brand
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cijfers

Oplage N O M bereik per maand
ca 50.000 per maand Q4 2024 -182.000

12x Regulier 2x Oh Baby! IX Zomerboek Ix Winterboek
IX Fitspecial Ix Kookspecial

andc.tv

ca 1.000.000 bezoekers per maand
ca 1.500.000 pageviews per maand

ca 105.000 nieuwsbrief abonnees

Social media

110.000 Facebook volgers &C
264.000 Instagram volgers &C
73.000 Youtube abonnees &C
430.000 TikTok likes &C
1.700.000 Instagram volgers Chantal
575.000 Facebook volgers Chantal

Enjoy

4 edities per jaar

Podcast

gem 400.000 downloads
per maand




L

16%

15-24 jaar

58%

Huishouden met kinderen Tweepersoonshuishoudens Alleenstaand

Beauty, fashion, food, travel, home, parenting, entertainment

Doelgroep

Vrouw 20-45 jaar

20%

mannelijke
Leeftijd volgers
27% 33% 15%
25-34 jaar 35-49 jaar 50-64 jaar
Opleiding
S% 40% 52%
laag midden hoog
Huishouden

28% 14%

Interesses
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Branded content inspiratie
360° voorpbeeldcases
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& » boursin

Campagne: Partner in Cream
Samenwerking: Boursin, Publicis

Doelstelling: Boursin als dé partner (in cream)
neerzetten voor alle soorten etentjes tijdens de zomer
door middel van Awareness, consideration & relevantie.
Inzet: Een 360 graden campagne met als hero een Live e ] o
cooking event waar ook de videocampagne werd St S SR 2 - - \
opgenomen voor TikTok, Reels, Stories. Vanuit hier werd
er ook verwezen naar de 3 online advertorials.
Aansluitend is er voor &C magazine een insert boekje
gemaakt van de recepten.

)

&C THE BRANDSTUDIO

Concept: We nodigden een aantal &C lezeressen uit
voor een bourgondische, zomerse namiddag in onze
binnentuin. Na een leuke workshop menukaartjes
maken, konden zij genieten van heerlijke gerechten van
de barbecue bereid door Chefkok Estée Stroker.

Uiteraard allemaal bereid met Boursin, want dat maakt ,2‘;,9:;’;;3;1‘::;E,:f:fg:gf:{e
alles beter.

Bekijk de cases op andcthebrandstudio.nl
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&C THE BRANDSTUDIO

Campagne: Kletsen over ketsen - Fris de zomer in seizoen1en 2
Samenwerking: Chilly, Studio M

Doelstelling: Chilly als merk positioneren voor verfrissing en het
doorbreken van taboes. Merkvoorkeur, consideration &
engagement verhogen

Inzet: 2 x een podcast-serie met reguliere afleveringen en 1
festival special + social snippets, online advertorials + &C's
Zomerboek.

Concept: Samen met host Dzifa Kusenuh zijn we in 2
succesvolle seizoenen ‘Kletsen over Ketsen - Fris de zomer in’
gaan praten over seks, daten en andere taboedoorbrekende
onderwerpen. Met gasten als Linda de Munck, Beate van der
Weide en Lotte van Eijk.

We hebben bij het tweede seizoen ook onderzoek
meegenomen. De merkbekendheid van Chilly krijgt een stevige
impuls door de campagne. Onder campagneherkenners is het
effect sterk, en significant voor de spontane merkbekendheid
en de Top of Mind awareness. De associatie met ‘verfrissing’ is al
heel sterk, en ook ‘verzorgend’, ‘intimiteit’ en ‘vrolijk’ zijn al goed
met Chilly verankerd.

Zou fij met meerdere
mensen tegelijk
kunnen daten?

- Oh, er |igt.hier ook een
. onderbroekje op.de grond.

Bekijk de cases op andcthebrandstudio.nl
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5‘ i [ Colgate
N’

Campagne: Smileproof
Samenwerking: Colgate

Doelstelling: Awareness, consideration & relevantie voor
Colgate Whitening lijn, en deze positioneren als het
nieuwe bewezen beauty it-product dat echt werkt.

Inzet: Een social videocampagne op TikTok en Reels
met online advertorials + print

Concept: Met drie skin/beauty influencers hebben we
vanuit een fun, futuristisch &C lab een ‘lesje Whitening’
gegeven als onderdeel van hun beauty routine. Met
behulp van een digitale Colgate-professional, om de
autoriteit en betrouwbaarheid te versterken. Ze gaan elk
met verschillende Whitening-producten aan de slag en
laten zien dat Whitening niet moeilijk of eng hoeft te
zijn. Vanuit deze content activeerden we de &C
community om zelf ook de Whitening producten te
testen, nu ze weten hoe ze het moeten gebruiken. Daar

&C THE BRANDSTUDIO

hebben we een reveal van gemaakt voor in &C the ; VORI e der ga met miiz beouyietice
magazine. ‘ : , ‘ o8l nog één s SEREE NN

A=

=

Bekijk de cases op www.andc.tv/brandstudio
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Branded content inspiratie
print
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take-over

Take-over

Voor elke editie van &C bieden we de exclusieve mogelijkheid een redactionele rubriek over te nemen. In deze opzet bedenken we een passend
concept in lijn met het thema van de desbetreffende editie en bevat verschillende pagina’s bestaande uit beeld en tekst.

Een redactionele take-over zorgt voor een natuurlijke en authentieke blend van het merk met de stijl en tone of voice van &C. Een take-over is
mogelijk binnen de volgende redactionele rubrieken: Food / Beauty / Travel / Fashion / Lifestyle. Optioneel i.c.m. online doorvertaling.

Fashion take-over met Batavia Stad
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take-over

Voorbeeld Dolce Gusto - Food take-over
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Voor een
barista-
waardig

bakkie hoef
je de deur
niet uit.

Deze vier
ijskoffies

maak je
gewoon zelf,
in je eigen
keuken,
zonder
gedoe, met
héél veel
smaak.
Koel hoofd,
warm hart.

Mediakit 2026
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Coverpas
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Advertorial

| ekkeyr leuten
.met niet zomaar een theetje

MOMENTJE VOOR JEZELF
er het leven gaat ov
dar met een kop dampends
handen. En al helemaal tidens dat sippen aan
wijsheden

i favoriate mok ook nog heel w

(kX OF Cs i spet oo ot

reerd raak. Goed voo

BENIEUWD GEWORDEN?
Yogi Tea is verkrigbasr bij de messte Nederlandse
en Belgische supermarkien, natuurvoedingswinke

en drogisterijen

ng\ Tez maakt 2l meer dan veertig joar

i thas sk ki eeril
N > smaskt, maar cok nog sens 100%

Classic Chai bioagiscn en v van adctieven s, Met

Chat Claelic kg rmakan ol wl e

Té speziato Chai Classic favoriet voor je bi en ale blends

e abon e i o

Chai Classic

1

PUPMDIPOMRN < 2in Gecreserd om lichaam en geest
1o ondersteunan. Het merk is daarniaast
ook nog eens hartstikke duurzssm en
dat zie je terug in alles: van het proces
tatde 100% biologisch afbreekbare
theezakies. Worden we bli van.

Sample (theezakje)

Mediakit 2026



EDITORIAL PLANNING

#02 Februari 2026

Verschijnt - 8 januari

Deadline - 25 november
Thema - Dopamine issue (197
dingen waar je blij van wordt)

#03 Maart 2026
Verschijnt - 12 februari
Deadline - 2 januari
Thema - Body & Mind:
de schaamte voorbij

#04 April 2026
Verschijnt - 19 maart
Deadline - 5 februari
Thema - Mental Health

#05 Mei 2026
Verschijnt - 23 april
Deadline - 10 maart

Thema - Alles dubbel (Xtra dik)

*Deadline aanleveren materiaal advertorial

#06 Juni 2026

Verschijnt - 21 mei
Deadline - 7 april

Thema - Beauty (shaming,
stop daarmee!)

#07 Juli 2026

Verschijnt - 18 juni
Deadline - 7 mei

Thema - Zelfliefde (+ seks)

#08 Augustus 2026
Verschijnt - 16 juli
Deadline - 4 juni
Thema - Relatieleed

#09 September 2026
Verschijnt - 13 augustus
Deadline - 2 juli

Thema - Budget/Geld

#10 Oktober 2026
Verschijnt - 10 september
Deadline - 30 juli

Thema - Mode/trends

#11 November 2026
Verschijnt - 8 oktober
Deadline - 27 augustus
Thema - (Home)
Entertainment + wonen

#12 December 2026
Verschijnt - 12 november
Deadline - 1 oktober

Thema - Cadeaus, cadeaus, cadeaus

#1 Januari 2026
Verschijnt - 10 december
Deadline - 29 oktober
Thema - Feest / Familie

&C
Specials

&C'’s Fokking Makkelijk Fit
Verschijnt - 16 april
Deadline - 3 maart

Oh Baby! 12026
Verschijnt - 30 april
Deadline - 18 maart

&C’s Zomerboek 2026
Verschijnt - 11 juni
Deadline - 28 apiril

Oh Baby! 2 2026
Verschijnt - 13 augustus
Deadline - 23 juni

&C’s Winterboek 2026
Verschijnt - 29 oktober
Deadline - 17 september

&C'’s Kook-special
Verschijnt - 5 november
Deadline - 24 september



ENJOY!

Transavia in-flight magazine
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transavia

Een magazine dat je vermaakt en
raakt, dat voelt als een kadootje.

Enjoy wordt 4 keer per jaar gemaakt
door &C en bereikt jaarlijks circa 9,5
miljoen reizigers van Transavia.

In dit magazine bieden we
verschillende mogelijkheden om
zichtbaar te zijn als merk. Denk aan
advertenties, shopping tips, branded
advertorials, reisreportages etc.
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l\glish section inside (go to page 56) - ..
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b
~ Granad
&

Nicolette
Kluijver

Powered by &C the brandstudio
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Frequentie & bereik

4x 9.4m 85% 29k 101 3

per jaar reizigers leest Enjoy vluchten bestemmmingen vertrekhaven

transavia

Verschijning

Aantal bezoekers

Editie #4 2026 - Najaar
25% in vliegtuig: 1september
25 mio Deadline: 6 juli

Editie #3 2026 - Zomer
in vliegtuig: 1juni
Deadline: 6 april

Editie #2 2026 - Voorjaar
in vliegtuig: 1 maart

Editie #1 2026 - Winter
. in vliegtuig: 1december
Deadline: 5januari

Deadline: 5 oktober

Bringing brand stories to life Mediakit 2026
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transavia

advertorial

vier tips voor de beste spots en restaurants

Chantal Verhoet (33) kwam op haar zestiands voor het
aerst in Griekenland. Bestemaing: Chersonissos. Veel
van de omgexing 7ag 70 destjds niet, maar dat hoatt 20
inmidels ruimschoots goedgemaakt In de aigelopen
tien [aar ontdekte ze met EXZa was here 265 keer een
nieuwe Griekse parel

De verpleagkundige specialist uit Nederhorst den Barg
Vertelt met liefce hoe ze e bijzondere plekjes wist te
vinden, en tipt drie van haar favoriete Griekse strandjes
en restaurants.

Griekenland ontdekt

“Nadio eersto 20n-z06 2ulpakintio z4n wo cen pasr
Ister weer s Krets gegean, masr dan nesr sen veel
rustiger Gaelvan het sland, met suparmooie plekken an
basies. En overal cat heldrblaume water en die pare
witte stranden, Tot dio i had i altd het gevos! gehad
stk de hele wereld wilde zlen, maar vanal éat moment
wistk: Ner wi ik el jaar hean”

Omgeving verkennen
s Chartalin 20 lndns sumen et hae wierd
»

ming al snal vast, En ook over wat o daar wel (en niet)
willen, ztten 28 op dezelfde . ‘Vée wilden niet in van
dio grote complaxon ztten waar o overal Nederlands
hoort, Ovk vinden we bet abebe leuk om de omaeving
te veriennen. Uiteindesik vinden ze bij Eiza was here
sen bestemming die asn al hun wansen vokdoet.

Koning te rijk

We hadden cen elgen vills met san sigen Twem
bad vertelt Chantal aver die vakantie op Samos. We
voslden ons de koning te rik, en zeiden meteen: DR

o kiszon 20 woer voor dezelfdo formule. In 2018
2aten we op de Peloponnesas, het grote schiereic
1800 van Griekeniand. We hadden weer een eigen
vl en keken prachtip uit over de basi van Kaksmats.
Het was wederom ultiem. Esn huurauto is standaard
inbegrepen. Dat geeft zoveel vrihesd.”

Zes keer naar Griekenland
In totaai gaan Chanial en Koen 7es keer naar Grisken
Iand via dezelice reisorganisatie. Van cen Keinschalg

Koen (39), een v

een lastminute naar Rnodos in coronatiic: het is ke
keer cen schot in de rocs. De hulsjes, o locatie, een
eigen zwembadie. Hun zorgwuidig gekozen sdresjes
geven ons altjé een ultiem vakantiegevosl, Dan zit
ten we weer o sen beeidschone plek, in alle rust. met
alleen het gekid van krekeis om ons heen. Dat is toch

heerlijk?

Ultiem geluksgevoel

Do bestammingon trekken 0 bepask soort reiger
san, 2591 Chantst. Rustzoekers  natuuriameters
Wansan i i pr 5o Nederianders wlen ziten.
Jegroet ek, maar jo at ek verer ook et ust
et s Kinschat, s, ek -

De tips van Chantal

Accommodatie: El Camino Villa's
(Lefkas)

Dit vond ik qua locatie echt ultiem. Je hebt
‘cen bultenkeuken, eigen butendouche.
uitzicht op de baai van de hootdstad en
‘vertier - als jo dat wil - 0p og geen uur riden.
Iceaal, ook met kinderen-

Romantiek: White Village (Rhodos)

“Toan we hier waren, kekan we sikaar aan an

zeicen we:“Hiee 20uden we naartoe wilen als
* Deze locatie

ons in elk geval altid een geluksgevos! geven. Echt
wag van de massa’

Ideaal met kinderen

Ook u Chantal en Koen hun hebben

hesftiets meer een biza-vibe dn de Griekse.
kneuterigheid in onze accommadaties op
‘Samos en Lefkas - n de vils's 2 haxer en
maderner. Bon je op zook naar oen betaal-

uitgebreid met 66n en straks twee inderen, bt Grie-
Kenland tavoriat. ‘De gastviihed, 0o warmie, het aten,
de ongedwongen sfear: hat valt me lke keer weer 0p.
o kindvriandelii en veeaildig het 1and is. We hebben
@ Jaar een keertje overgesiagen, maar volgend jaa,
als onze tweede is geboren, gaan we zeksr weten weer
naar Griekenlan

Terug naar Samos

De kans is groot dat het weer Samos worct. Dasr zin
we 00k geweest tosn onze zoon Jan viftien maanden
was. Die vila was 20 fin. We wisten precies wa we
konden verwachten. Qua locatie, maar ok oméat do
afstand tot hat zwembad velig s voor een dreumes.
et voside daar 20 vertrcuwd. k kan niet wachten om
o mat Znvierente 2in’ €

Strand: Fteri Beach (Kefalonia)

“Hot louke is dat jo dit strandje alleante vost
Kunt berelken. Ik was destijos et topt,
maar kwam de trap prima omhaog en naar
benedan. Daat tref je een Kylisch baaitje,
met spierwitts kiezels en een strakblauwe
206 Eon paradijselik gevoel

Eten: Ormos Marathokampou (Samos)
‘Op nog geen 15 minuten rijgen van de
‘accommodatia vind je een prachtig, m:rliL
vissersplastsje aan zo0 waa
van het strand heeriijke &0 ver: g-u:men
kunt eten. Superiokaal”

Nieuwe herinneringon
Fotoaratea .ot te. et dezecamers a3je

Scheer jo weg
Atk gosd

Do tookomst
Winkt beter

N

ooris ierende drue
wegen govnio rosdip

Nicuwe energie
Ereneentresk?Pak
foetjatocus enustin

Hondbagage helden

morgen
Pt sen g nachst b e lgene

Stimmer viiegon

moraters noudan e retes 4 asr.

aphet vigveid

enopng

2/1 advertorial met Eliza was here
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&C the podcast
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the podcast

Podcast advertising voelt persoonlijk en vertrouwd, alsof een vriend je iets
aanbeveelt. Hosts hebben een hechte band met hun luisteraars, waardoor
boodschappen natuurlijk en geloofwaardig binnenkomen.

Voor onze partners bieden we verschillende mogelijkheden om onderdeel te zijn
van de podcast:

° Pre-post roll
° Hostread
° Native / branded content -

We zorgen ervoor dat alle advertenties, in welke vorm dan ook, natuurlijk en
vermakelijk aanvoelen waardoor de boodschap zo goed mogelijk binnenkomt.
Of het nu gaat om een pre-roll, host-read of een branded content advertentie. Wil
je liever een complete branded content campagne, met podcast als één
onderdeel? Dan is dit natuurlijk ook mogelijk.

Daarnaast kunnen we voor een merk ook een volledige (branded) podcast serie
maken, zoals we voor IT Cosmetics (No Filter Needed) en Chilly (Kletsen over
Ketsen; fris de zomer in seizoen 1 + 2) hebben gedaan.

Bringing brand stories to life Mediakit 2026
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Ons aanbod branded podcasts series
t h S pOd Ca St redactionele podcast series

' Audiohuis Chantal & Tina

Hosts: Chantal Janzen
en Tina de Bruijn

g{letsén

| . “Sover; ketserb
Doelgroep: vrouwen 28-55 jr \ . = 4
Frequentie: wekelijks ¢ «C+Chilly ‘
Bereik: 80.000 luisteraars Chilly seizoen 1+ 2

per aflevering

PG, Eén grote familie

Hosts: Lykele Muus +
collega co-ouders

Doelgroep: vrouwen 28-55 jr

Frequentie: wekelijks 3

iT COSMETIES N\ ,x\

IT Cosmetics

Bereik: 50.000 luisteraars
per aflevering

S! Bringing brand stories to life Mediakit 2026
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&C live events
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&C live events

De grootste pyjama party van Nederland? Dat is Chantal’s Pyjama Party een
spectaculaire show voor jong en oud met Nederlands favoriete artiesten.
ledereen komt in pyjama en het event is voor alle leeftijden van jong tot oud (8
tot 88 jaar). De focus in de communicatie ligt op vrouwen vanaf 25 jaar.

Totaal komen er in de Ziggo Dome ca. 30.000 bezoekers (over 2 avonden) op af.

Een ander live event is Festival der Liebe waar we de liefde voor Duitstalige
muziek vieren.. Met Duitsland-kenners Chantal Janzen en Jan Smit als hosts van
de avond, wordt het publiek meegenomen op een muzikale reis naar onze
Qosterburen. De doelgroep is groot en divers, jong en oud(er). Of je nu houdt van
Schlager, Oktoberfest, Apres-ski, rock, pop of EDM: Festival der Liebe brengt
binnen deze genres de grootste hits aller tijden en dus is er écht voor ieder wat
wils.

De focus in de communicatie ligt op zowel mannen als vrouwen, in de leeftijd 35
tot 65 jaar. Totaal komen er in Ahoy Rotterdam ca. 30.000 bezoekers (over 2
avonden) op af.

Samenwerken

Als partner bieden we verschillende mogelijkheden om te anticiperen. We zorgen
ervoor dat de samenwerkingen helemaal passen bij de event journey van de
bezoekers van het event. Van de trein tot aan de Ziggo Dome en van de toiletten
tot aan de afterparty. Aan alles wordt gedacht om de mooiste experience te
bieden.

Vanuit &C the brandstudio denken we graag creatief mee over een passend
concept en een plan op maat.
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