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Welkom bij &C the brandstudio 
het inhouse branded content agency van &C Media 

Dé plek waar merken, verhalen en creativiteit samenkomen. Met een dedicated 
team verzorgen we de sales- en branded content activiteiten voor alle titels 
binnen &C Media. 

Onze portfolio bestaat o.a. uit &C magazine, Oh Baby, de podcast Chantal & Tina, 
live events zoals Chantal’s Pyjama Party & Festival der Liebe en Transavia’s inflight 
magazine (Enjoy!). 

Met per titel specifieke doelgroepkenmerken, media, kanalen, domeinen / 
thema’s en branded content– en sales mogelijkheden. Titels kunnen zowel 
individueel als in combinatie worden ingezet, afhankelijk van jullie doelstelling.

Bekijk onze website voor meer info en voorbeeldcases
andcthebrandstudio.nl/proposities

Every brand has a story to tell
we are bringing these stories to life
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http://andcthebrandstudio.nl/proposities


Het zit in ons DNA om merkverhalen te vertellen én tot leven te brengen. 
Met entertaining storytelling, verdieping en relevantie. Precies afgestemd 
op de zeitgeist en de belevingswereld van onze doelgroep.

Met onze eigen aanpak ontwikkelen we campagnes die aantoonbaar bijdragen 
aan merkbekendheid, én vooral aan  consideration, preference en action intent.

Met branded content versterken we de verbinding tussen merk en doelgroep 
en laden we (nog meer) positieve merkassociaties. Precies wat je als merk wilt: 
want hoe meer positieve associaties hoe groter de kans dat jouw merk top 
of mind is tijdens een koopsituatie. 

Naast een campagne-rapportage met alle afgesproken KPI’s, kunnen we ook 
een effectmeting uitvoeren om de daadwerkelijke impact van de branded 
content campagne in kaart te brengen. Dit doen we met ons eigen 
&C Effectonderzoek

 Bringing brand stories to life 

Every brand has a story to tell
we are bringing these stories to life
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https://andcthebrandstudio.nl/our-vision/


the lifestyle content brand
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cijfers

ca 50.000 per maand Q4 2024 - 182.000

gem 400.000 downloads
per maand

ca 1.000.000 bezoekers per maand

ca 1.500.000 pageviews per maand

ca 105.000 nieuwsbrief abonnees

110.000 Facebook volgers &C

264.000 Instagram volgers &C

73.000 Youtube abonnees &C

430.000 TikTok likes &C

1.700.000 Instagram volgers Chantal

575.000 Facebook volgers Chantal

4 edities per jaar
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Campagne: Partner in Cream

Samenwerking: Boursin, Publicis 

Doelstelling:  Boursin als dé partner (in cream) 
neerzetten voor alle soorten etentjes tijdens de zomer 
door middel van Awareness, consideration & relevantie.

Inzet: Een 360 graden campagne met als hero een Live 
cooking event waar ook de videocampagne werd 
opgenomen voor TikTok, Reels, Stories. Vanuit hier werd 
er ook verwezen naar de 3 online advertorials. 
Aansluitend is er voor &C magazine een insert boekje 
gemaakt van de recepten.

Concept: We nodigden een aantal &C lezeressen uit 
voor een bourgondische, zomerse namiddag in onze 
binnentuin. Na een leuke workshop menukaartjes 
maken, konden zij genieten van heerlijke gerechten van 
de barbecue bereid door Chefkok Estée Stroker. 
Uiteraard allemaal bereid met Boursin, want dat maakt 
alles beter. 

Bekijk de cases op  andcthebrandstudio.nl

http://andcthebrandstudio.nl


Bekijk de cases op  andcthebrandstudio.nl

Campagne: Kletsen over ketsen - Fris de zomer in seizoen 1 en 2

Samenwerking: Chilly, Studio M

Doelstelling: Chilly als merk positioneren voor verfrissing en het 
doorbreken van taboes. Merkvoorkeur, consideration & 
engagement verhogen

Inzet: 2 x een podcast-serie met reguliere afleveringen en 1 
festival special + social snippets, online advertorials + &C’s 
Zomerboek.

Concept: Samen met host Dzifa Kusenuh zijn we in 2 
succesvolle seizoenen ‘Kletsen over Ketsen - Fris de zomer in’ 
gaan praten over seks, daten en andere taboedoorbrekende 
onderwerpen. Met gasten als Linda de Munck, Beate van der 
Weide en Lotte van Eijk. 

We hebben bij het tweede seizoen ook onderzoek 
meegenomen. De merkbekendheid van Chilly krijgt een stevige 
impuls door de campagne. Onder campagneherkenners is het 
effect sterk, en significant voor de spontane merkbekendheid 
en de Top of Mind awareness. De associatie met ‘verfrissing’ is al 
heel sterk, en ook ‘verzorgend’, ‘intimiteit’ en ‘vrolijk’ zijn al goed 
met Chilly verankerd.

https://docs.google.com/file/d/1cLvWgbuux49rhH1_BIJ5E5QPJxKYWF8D/preview
http://andcthebrandstudio.nl


Bekijk de cases op  www.andc.tv/brandstudio

Campagne: Smileproof

Samenwerking: Colgate

Doelstelling: Awareness, consideration & relevantie voor 
Colgate Whitening lijn, en deze positioneren als het 
nieuwe bewezen beauty it-product dat echt werkt. 

Inzet:  Een social videocampagne op TikTok en Reels 
met online advertorials + print 

Concept: Met drie skin/beauty influencers hebben we 
vanuit een fun, futuristisch &C lab een ‘lesje Whitening’ 
gegeven als onderdeel van hun beauty routine. Met 
behulp van een digitale Colgate-professional, om de 
autoriteit en betrouwbaarheid te versterken. Ze gaan elk 
met verschillende Whitening-producten aan de slag en 
laten zien dat Whitening niet moeilijk of eng hoeft te 
zijn. Vanuit deze content activeerden we de &C 
community om zelf ook de Whitening producten te 
testen, nu ze weten hoe ze het moeten gebruiken. Daar 
hebben we een reveal van gemaakt voor in &C the 
magazine.

http://www.andc.tv/brandstudio
https://docs.google.com/file/d/1LsEUP1pSBrdFpDaxAiUGh71wPemCJudQ/preview
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Branded content inspiratie
print



take-over
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Take-over
Voor elke editie van &C bieden we de exclusieve mogelijkheid een redactionele rubriek over te nemen. In deze opzet bedenken we een passend 
concept in lijn met het thema van de desbetreffende editie en bevat verschillende pagina’s bestaande uit beeld en tekst. 

Een redactionele take-over zorgt voor een natuurlijke en authentieke blend van het merk met de stijl en tone of voice van &C. Een take-over is 
mogelijk binnen de volgende redactionele rubrieken: Food / Beauty / Travel / Fashion / Lifestyle. Optioneel i.c.m. online doorvertaling.

Fashion take-over met Batavia Stad



take-over
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Voorbeeld Dolce Gusto - Food take-over



plusproposities
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Coverpas Sample (theezakje)



*Deadline aanleveren materiaal advertorial

#02 Februari 2026
Verschijnt - 8  januari
Deadline -  25  november
Thema -  Dopamine issue (197 
dingen waar je blij van wordt)

#03 Maart 2026
Verschijnt - 12 februari
Deadline - 2 januari
Thema - Body & Mind: 
de schaamte voorbij

#04 April 2026
Verschijnt - 19  maart
Deadline - 5 februari
Thema - Mental Health

#05 Mei 2026
Verschijnt - 23 april
Deadline - 10 maart 
Thema - Alles dubbel (Xtra dik)

#06 Juni 2026
Verschijnt - 21 mei
Deadline - 7 april
Thema - Beauty (shaming, 
stop daarmee!)

#07 Juli 2026
Verschijnt - 18 juni
Deadline -  7 mei
Thema - Zelfliefde (+ seks)

#08 Augustus 2026
Verschijnt -  16 juli
Deadline -  4 juni
Thema - Relatieleed

#09 September 2026
Verschijnt - 13  augustus
Deadline - 2 juli
Thema - Budget/Geld

#10 Oktober 2026
Verschijnt - 10 september
Deadline - 30 juli
Thema - Mode/trends

#11 November 2026
Verschijnt - 8 oktober
Deadline - 27 augustus
Thema - (Home)
 Entertainment + wonen

#12 December 2026
Verschijnt - 12 november
Deadline - 1 oktober
Thema - Cadeaus, cadeaus, cadeaus

#1 Januari 2026
Verschijnt - 10 december 
Deadline - 29 oktober
Thema - Feest / Familie

&C’s Fokking Makkelijk Fit 
Verschijnt - 16 april
Deadline - 3 maart

Oh Baby! 1 2026
Verschijnt - 30 april
Deadline -  18 maart

&C’s Zomerboek 2026
Verschijnt - 11  juni
Deadline - 28 april 

Oh Baby! 2 2026
Verschijnt - 13 augustus
Deadline - 23 juni

&C’s Winterboek 2026
Verschijnt - 29 oktober
Deadline - 17  september

&C’s Kook-special
Verschijnt - 5 november
Deadline - 24 september



ENJOY!
Transavia in-flight magazine
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Een magazine dat je vermaakt en 
raakt, dat voelt als een kadootje.

Enjoy wordt 4 keer per jaar gemaakt 
door &C en bereikt jaarlijks circa 9,5 

miljoen reizigers van Transavia.

In dit magazine bieden we 
verschillende mogelijkheden om 

zichtbaar te zijn als merk. Denk aan 
advertenties, shopping tips, branded 

advertorials, reisreportages etc.
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4x
per jaar

Frequentie & bereik

9.4m
reizigers

85%
leest Enjoy

29k
vluchten

101
bestemmingen

3
vertrekhaven

Verschijning
Aantal bezoekers

25%
2,5 mio

35%
3,2 
mio

15%
1,2 mio

25%
2,5 mio

Editie #4 2026 - Najaar
in vliegtuig:  1 september
Deadline:  6 juli

Editie #1 2026 - Winter
in vliegtuig:  1 december
Deadline:  5 oktober

Editie #2 2026 - Voorjaar
in vliegtuig:  1 maart
Deadline:  5 januari

Editie #3 2026 - Zomer
in vliegtuig:  1 juni
Deadline:  6 april
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2/1 advertorial met Eliza was here

shopping pagina



&C the podcast
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the podcast
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Podcast advertising voelt persoonlijk en vertrouwd, alsof een vriend je iets 
aanbeveelt. Hosts hebben een hechte band met hun luisteraars, waardoor 
boodschappen natuurlijk en geloofwaardig binnenkomen. 

Voor onze partners bieden we verschillende mogelijkheden om onderdeel te zijn 
van de podcast:

● Pre-post roll 
● Hostread
● Native / branded content - 

We zorgen ervoor dat alle advertenties, in welke vorm dan ook, natuurlijk en 
vermakelijk aanvoelen waardoor de boodschap zo goed mogelijk binnenkomt. 
Of het nu gaat om een pre-roll, host-read of een branded content advertentie. Wil 
je liever een complete branded content campagne, met podcast als één 
onderdeel? Dan is dit natuurlijk ook mogelijk.

Daarnaast kunnen we voor een merk ook een volledige (branded) podcast serie 
maken, zoals we voor IT Cosmetics (No Filter Needed) en Chilly (Kletsen over 
Ketsen; fris de zomer in seizoen 1 + 2) hebben gedaan. 



the podcast
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the podcast

Chantal & Tina

Hosts: Chantal Janzen 
en Tina de Bruijn

Doelgroep: vrouwen 28-55 jr

Frequentie: wekelijks

Bereik: 80.000 luisteraars 
per aflevering

Één grote familie

Hosts: Lykele Muus + 
collega co-ouders

Doelgroep: vrouwen 28-55 jr

Frequentie: wekelijks

Bereik: 50.000 luisteraars 
per aflevering

Chilly seizoen 1 + 2

IT Cosmetics

redactionele podcast series

branded podcasts series



&C live events
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live events

De grootste pyjama party van Nederland? Dat is Chantal’s Pyjama Party een 
spectaculaire show voor  jong en oud met Nederlands favoriete artiesten. 
Iedereen komt in pyjama en het event is voor alle leeftijden van jong tot oud (8 
tot 88 jaar). De focus in de communicatie ligt op vrouwen vanaf 25 jaar. 
Totaal komen er in de Ziggo Dome ca. 30.000 bezoekers (over 2 avonden) op af. 

Een ander live event is Festival der Liebe waar we de liefde voor Duitstalige 
muziek vieren.. Met Duitsland-kenners Chantal Janzen en Jan Smit als hosts van 
de avond, wordt het publiek meegenomen op een muzikale reis naar onze 
Oosterburen. De doelgroep is groot en divers, jong en oud(er). Of je nu houdt van 
Schlager, Oktoberfest, Apres-ski, rock, pop of EDM: Festival der Liebe brengt 
binnen deze genres de grootste hits aller tijden en dus is er écht voor ieder wat 
wils. 

De focus in de communicatie ligt op zowel mannen als vrouwen, in de leeftijd 35 
tot 65 jaar.  Totaal komen er in Ahoy Rotterdam ca. 30.000 bezoekers (over 2 
avonden) op af. 

Samenwerken
Als partner bieden we verschillende mogelijkheden om te anticiperen. We zorgen 
ervoor dat de samenwerkingen helemaal passen bij de event journey van de 
bezoekers van het event. Van de trein tot aan de Ziggo Dome en van de toiletten 
tot aan de afterparty. Aan alles wordt gedacht om de mooiste experience te 
bieden. 

Vanuit &C the brandstudio denken we graag creatief mee over een passend 
concept en een plan op maat.




