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Uitleg rapport. 
Automotive. 

Voor deze branche is de volgende productgroep meegenomen: 

Personen- en bedrijfsautoǤs.

Hieronder vallen de volgende productklassen: 

1) BedrijfsautoǤs; 

2) Occasions transport; 

3) PersonenautoǤs; 

4) Bedrijfs- en personenautoǤs overig.
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Bruto 
mediabestedingen. 

4



Hiermee zijn de totale bruto mediabestedingen t.o.v. 2023 gestegen (+16%). In alle categorieën is een stijging zichtbaar. De 
grootste absolute stijging komt uit de categorie personenautoǤs (+32 mio), gevolgd door bedrijfsautoǤs (+10 mio). 
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In 2024 is er Ǳ319 mio besteed. De meeste bestedingen zijn 
afkomstig van de productgroep personenautoǤs. 

Bron: Nielsen bruto mediabestedingen 2023 - 2024, exclusief online display en social media.
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Het meeste is besteed aan tv (70%), gevolgd door radio (22%) 
en OOH (6%). 

Bron: Nielsen bruto mediabestedingen 2024, exclusief online display en social media.

Televisie is dominant in de categorie personenautoǤs, terwijl radio de dominante rol heeft binnen de categorie bedrijfsautoǤs. 
Binnen de categorie Occasions Transport is er nagenoeg een gelijke verdeling tussen radio en tv. 
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Bestedingen per productklasse
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De top 10 is goed voor bijna 62% van de bestedingen. Volkswagen, KIA 
en Toyota staan in de top 3 met bijna een kwart van de bestedingen. 

Bron: Nielsen bruto mediabestedingen 2024, exclusief online display en social media.

Per merk is de verdeling van de media - inzet is redelijk gelijk. Televisie neemt het grootste aandeel voor haar rekening, 
gevolgd door radio en OOH, terwijl het resterende budget naar print en bioscoop gaat.
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Maar liefst 92% van de bestedingen werd uitgegeven aan 
radio en televisie. 

Bron: Nielsen bruto mediabestedingen 2024, exclusief online display en social media.

Op televisie gingen de meeste bestedingen naar Ad Alliance, gevolgd door Talpa Media en STER. Op radio gingen de 
meeste bestedingen naar Talpa Media, gevolgd door DPG, STER en e - Power. 
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Sterke seasonality na zomer, dip in zomer -
maanden juli en augustus. 

Bron: Nielsen bruto mediabestedingen 2023 - 2024, exclusief online display en social media.

In beide jaren liet de branche een vergelijkbaar patroon zien. In 2024 waren in de eerste helft 
van het jaar de dalen iets minder uitgesproken. In beide jaren werd er opgebouwd richting 
een piek in juni, gevolgd door een dip in de zomermaanden en opnieuw een piek in Q3.
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Volkswagen stijgt het hardst naar nummer 1; Hyundai daalt het 
sterkst en verliest zijn top 3 - positie.

Top 5 dalers (Ǳ)
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-Ǳ 5.860.335
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Bron: Nielsen bruto mediabestedingen 202 3- 2024, exclusief online display en social media. *nieuwkomers hebben in 2023 niet ingezet en in 2024 wel. 
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Trends en 
ontwikkelingen. 



12

Mediabestedingen door de jaren heen.

Bron: Nielsen bruto mediabestedingen 2020 - 2025 H1, exclusief online display en social media.

De verdeling van mediumtypen laat een redelijk stabiel patroon zien. Het grootste deel van de bestedingen gaat naar tv, 
gevolgd door radio, OOH en print. Sinds 2022 is bovendien een stijgende trend zichtbaar in de totale mediabestedingen. 
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Mediabestedingen 2025 YTD.

Bron: Nielsen bruto mediabestedingen 2025H1, exclusief online display en social media.

Het totaal aan mediabestedingen voor 2025 bedraagt op dit moment Ǳ147 miljoen. De verdeling per mediumtype is vrijwel gelijk 
aan 2024. Opvallend is dat de productgroep BedrijfsautoǤs tot nu toe geen bestedingen op tv heeft gedaan, terwijl het aandeel
van radio verder is toegenomen.
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Google zoekverkeer.
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Google trends ǡzoekverkeer 

Elektrische auto Auto kopen Tweedehands auto Auto leasen

Vooral bij de zoekterm ǣelektrische autoǤ zijn duidelijke pieken zichtbaar in april en het najaar. De bredere 
zoekterm ǣauto kopenǤ laat daarentegen juist een stijging zien in de zomer. Bij de zoektermen ǣtweedehands 
autoǤ en ǣauto leasenǤ is in de zomer ook een lichte upliftwaarneembaar. 

Bron: Google Trends zoekwoorden in 2024; Elektrische auto, auto kopen, tweedehands auto en auto leasen.



Op 1 april 2025 waren er 9,3 miljoen 
personenautoǤs, een stijging van 1,1% 

ten opzichte van het jaar ervoor. 

Benzine blijft de meest voorkomende 
brandstof voor personenautoǤs in 

Nederland. 

Begin 2025 reed drie kwart van de 
personenautoǤs op benzine, dit is wel 
een daling van 1,3% ten opzichte van 

het jaar ervoor. 
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Eind Q1 2025 had Nederland voor 
het eerst ruim 1 miljoen stekkerautoǤs. 

Daarmee is inmiddels meer dan één  
op de tien personenautoǤs een 
stekkerauto. Onder stekkerautoǤs 
vallen zowel volledig elektrische 
autoǤs als plug- in hybrides. 

Begin 2025 waren er voor het eerst 
meer stekkerautoǤs in particulier 

bezit dan in zakelijk bezit.

StekkerautoǤs blijven populair onder 
zakelijke rijders: 39% van hun autoǤs 
is een stekkerauto, tegenover 6% bij 

particulieren.

In 2024 legden stekkerautoǤs in 
totaal ruim 17,7 miljard kilometer af, 

waarvan 10 miljard zakelijk.

In 2024 steeg het aantal publieke 
laadpunten met 25% tot 183.704. 

Daarmee nam de landelijke 
dekkingsgraad toe tot 83%.

Uit het Nationaal Laadonderzoek 
blijkt dat 52% van de EV- rijders het 
liefst thuis laadt, terwijl slechts 9% 

kiest voor snelladen.

Trends en ontwikkelingen. 
Automotive

Bronnen: CBS mei 2025, de Voortgangsrapportage 2024 van Nationale Agenda Laadinfrastructuur (NAL).



Insights
doelgroep. 
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