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Bruto 
mediabestedingen. 
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Hiermee zijn de totale bruto mediabestedingen met 5% gestegen t.o.v. 2023. Deze stijging is terug te zien bij de 
productgroep retail (+3 mio). De andere productgroepen laten juist een lichte daling zien; keukenapparatuur ( - 416K) en 
woninginrichting ( - 304K).
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In 2024 is er bijna Ǳ 50 mio besteed. De meeste bestedingen 
zijn afkomstig van de productgroep retail (filiaalbedrijven).

Bron: Nielsen bruto mediabestedingen 2023 - 2024, exclusief online display en social media.
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Het meeste budget is besteed aan tv (47%), gevolgd door 
print (30%) en radio (19%). 

Bron: Nielsen bruto mediabestedingen 2024, exclusief online display en social media.

Alle categorieën laten een andere verdeling qua media -inzet zien. Bij de categorie ǣkeukenapparatuurǤ is de inzet van 
televisie zeer dominant, waar bij ǣwooninrichtingǤ zowel radio als print veel wordt ingezet. De categorie ǣretailǤ heeft als 
grootste deel tv - inzet, gevolgd door print en radio.  
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Top 10 goed voor 71% van de bestedingen, top 3 voor 40%. Grootste 
besteders zijn X2O Badkamers, Keukenconcurrent en Superkeukens. 

Bron: Nielsen bruto mediabestedingen 2024, exclusief online display en social media.

De verdeling van de media - inzet verschilt sterkt per merk. Opvallend is dat 4 merken uit de top 10 kiezen voor een 
single mediastrategie, waarbij uitsluitend print of tv wordt ingezet. 
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Van alle bestedingen werd 56% uitgegeven aan radio en 
televisie. 

Bron: Nielsen bruto mediabestedingen 2024, exclusief online display en social media.

Op televisie gingen de meeste bestedingen naar Ad Alliance, gevolgd door Talpa Media en STER. Op radio gingen 
de meeste bestedingen naar Talpa Media, gevolgd door DPG, STER en ePower. 
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Sterke seasonality met 2 duidelijke pieken in 
mei en in het najaar. 

Bron: Nielsen bruto mediabestedingen 2023 - 2024, exclusief online display en social media.

In beide jaren liet de branche een nagenoeg gelijk patroon zien. De eerste piek viel in 2024 
iets eerder, namelijk in mei in plaats van juni. Daarnaast liggen de bestedingen vooral in 
september ǡnovember hoger t.o.v. 2023. Sterke groei in print (+40%) en radio (+17%), terwijl tv 
en OOH dalen (- 11%).
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In absolute aantallen laat nieuwkomer Max Badkamers (3,6 mio) de 
grootste stijging zien. Ondanks een daling van 2,2 mio blijft X2O 
badkamers alsnog de grootste adverteerder (#1 van top 10). 
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Bron: Nielsen bruto mediabestedingen 202 3- 2024, exclusief online display en social media. *nieuwkomers hebben in 2023 niet ingezet en in 2024 wel. 



Trends en 
ontwikkelingen.

10


