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Uitleg rapport. 
FMCG.

De bestedingen van deze uiteenlopende branche zijn onderverdeeld in 

de volgende categorieën: v oeding , persoonlijke verzorging en 

huishoudelijke producten.
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Bruto 
mediabestedingen. 
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De totale bestedingen zijn redelijk stabiel gebleven ten opzichte van 2023. Binnen de productgroepen zien we echter een 
daling bij voeding en zelfzorggeneesmiddelen, terwijl de uitgaven aan huishoudelijke artikelen juist zijn toegenomen.
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In 2024 is er in totaal Ǳ1.9 miljard besteed binnen deze branche. 
De meeste bestedingen komen uit de productgroep voeding.

Bron: Nielsen bruto mediabestedingen 2023 - 2024, exclusief online display en social media.
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De meeste bestedingen gingen in 2024 naar televisie (77%), 
gevolgd door radio en OOH (beiden 9,6%).

Bron: Nielsen bruto mediabestedingen 2024, exclusief online display en social media.

De mediabestedingen in 2024 tonen dat er sterk wordt ingezet op visuele mediumtypen, met televisie als absolute 
koploper. Hoewel radio slechts een klein aandeel heeft, biedt dit juist kansen: door de dominante focus op visuele 
media is er ruimte om radio strategisch in te zetten voor aanvullend bereik en impact. 
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De top 10 besteedde gezamenlijk 662 miljoen euro in 2024.

Bron: Nielsen bruto mediabestedingen 2024, exclusief online display en social media.

Kruidvat heeft de grootste SOV, gevolgd door Albert Heijn en Lidl. Aldi is een van de weinige grote adverteerders die ook een
grotere inzet heeft op radio, net als Etos. Televisie domineert als mediumtype ook bij de top 10 grootste adverteerders.
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90% van de totale bestedingen ging naar de traditionele 
mediumtypen televisie en radio. 

Bron: Nielsen bruto mediabestedingen 2024, exclusief online display en social media.

Op televisie gingen de meeste bestedingen naar Ad Alliance, gevolgd door Talpa Media en STER. Op radio gingen de 
meeste bestedingen naar Talpa Media, gevolgd door DPG, STER en ePower. 
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Sterke seasonality in het voorjaar en najaar.

Bron: Nielsen bruto mediabestedingen 2023 - 2024, exclusief online display en social media.

Er is een sterke seasonality te zien. Vooral in aanloop naar de zomer worden de bestedingen 
hoger, wat o.a. kan komen door zonnebrandcrèmes. Ook stijgen de bestedingen in het najaar, 
vermoedelijk door Black Friday en de feestdagen. In de winter - en zomermaanden werd het 
minst besteed.
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10 Bron: Nielsen bruto mediabestedingen 2023 - 2024, exclusief online display en social media. *nieuwkomers hebben in 2023 niet ingez et en in 2024 wel. 

Stijgers, dalers en nieuwkomers. 
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*Hebben in 2023 niets ingezet

Kruidvat is de grootste stijger t.o.v. vorig jaar met ruim 12 miljoen extra, Andrélon de grootste daler met een daling van ruim 
5,6 miljoen. Duracell heeft in 2024 weer media ingezet en daarmee is het de grootste nieuwkomer. 
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Trends en 
ontwikkelingen. 


