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Uitleg rapport. 
Klussen / DHZ / Verbouwen.

Voor deze branche is enerzijds de detailhandel meegenomen en 

anderzijds alle technische productklassen die komen kijken bij het klussen 

en/of verbouwen. 

Hierbinnen is de volgende verdeling gemaakt: 

1) Detailhandel;

2) Bouwmaterialen; 

3) Gereedschap.

3



Onderverdeling. 

Detailhandel.
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Bouwmaterialen. 

Gereedschap.

Productfamilies: Det. DHZ en Bouwmaterialen; Filiaalbedr. DHZ artikelen

Productfamilies: Bouwmaterialen Beton, Steen; Bouwmaterialen Combi; 
Bouwmaterialen Glas; Bouwmaterialen Hout, Bouwmaterialen Metaal; 
Bouwmaterialen Overig; Lijmen, Kitten; Technische Producten; Verven, Beitsen, 
Coatings; Verwarming Consument; Vloerbedekking; Warmteapparatuur.

Productfamilies: Gereedschap Consument; Gereedschappen; Tuingereedschap.



Bruto 
mediabestedingen. 
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Hiermee zijn de totale bruto mediabestedingen met 7,6% gedaald t.o.v. 2023. Deze daling is afkomstig 
van de productklassen ǣbouwmaterialenǤ en ǣgereedschapǤ. De bestedingen van ǣdetailhandelǤ en 
ǣbouwmarktenǤ, zijn daarentegen wel iets gestegen. 
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In 2024 is er Ǳ126 mio besteed. De meeste bestedingen 
zijn afkomstig van de productklasse detailhandel. 

Bron: Nielsen bruto mediabestedingen 2023 - 2024, exclusief online display en social media.
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Het meeste is besteed aan tv (51%), gevolgd door radio (27%) 
en print (12%). 

Bron: Nielsen bruto mediabestedingen 2024, exclusief online display en social media.

Televisie is dominant in de categorieän ǤbouwmaterialenǤ en ǣdetailhandelǤ , terwijl bij ǣgereedschapǤ tv en radio 
nagenoeg hetzelfde bestedingsaandeel hebben. Enkel voor detailhandel zijn er bestedingen gedaan via bioscoop.
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De top 10 is goed voor ruim 77% van de bestedingen. De bouwmarkten 
hebben gezamenlijk een aandeel van 64% van de totaalbestedingen. 

Bron: Nielsen bruto mediabestedingen 2024, exclusief online display en social media.

Hornbach heeft een redelijk gelijk aandeel in de verschillende mediumtypen. Bij het merendeel (7 van de 10 merken) zijn de 
bestedingen op tv het grootst. Adlar en Tonzon hebben voornamelijk op print besteed. 
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Maar liefst 78% van de bestedingen werd uitgegeven aan 
radio en televisie. 

Bron: Nielsen bruto mediabestedingen 2024, exclusief online display en social media.

Op televisie gingen de meeste bestedingen naar Ad Alliance, gevolgd door Talpa Media en STER. Op radio gingen de 
meeste bestedingen naar Talpa Media, gevolgd door DPG, STER, ePower en BNR.
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Sterke seasonality voorjaar (maart/april) en 
najaar met grootste piek in oktober. 

Bron: Nielsen bruto mediabestedingen 2023 - 2024, exclusief online display en social media.

In beide jaren vertoonde de branche een grotendeels vergelijkbaar patroon, al zijn de pieken 
en dalen in 2024 wat minder uitgesproken. Procentueel laat bioscoop een sterke stijging zien 
ten opzichte van 2023, maar in absolute zin gaat het om Ǳ422.000. Dit is flink lager dan de 
stijging van Ǳ1,4 miljoen bij OOH en Ǳ642.000 in print.
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11 Bron: Nielsen bruto mediabestedingen 2023 - 2024, exclusief online display en social media. *nieuwkomers hebben in 2023 niet ingez et en in 2024 wel. 

Hornbach is grootste stijger en heeft met de extra Ǳ8 mio haar nummer 1 
positie flink verstevigd. Thuisin is de grootste nieuwkomer, echter al 
langer actief binnen de branche met (online)winkels. 
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Trends en 
ontwikkelingen. 
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Mediabestedingen door de jaren heen.

Bron: Nielsen bruto mediabestedingen 2020 - 2025 H1, exclusief online display en social media.

Het aandeel van radio groeit ten koste van televisie. Televisie had nog bijna 60% in 2020 en is gedaald naar 
ruim de helft (51%) in 2024. De bestedingen dalen na piekjaar 2022, maar zijn nog steeds hoger dan tijdens de 
COVID- 19 jaren. 
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Mediabestedingen 2025 YTD.

Bron: Nielsen bruto mediabestedingen 2025 H1, exclusief online display en social media.

De totale bestedingen voor 2025 bedragen op dit moment Ǳ69 mio. Daarmee liggen de bestedingen nu al boven het 
eerste halfjaar van 2024 (+11%). Het aandeel van tv is in 2025 binnen alle categorieën nagenoeg gelijk. Opvallend is 
dat de categorie ǣgereedschapǤ in 2024 slechts een aandeel van 35% had op tv, terwijl dit nu is gestegen naar 54%. 
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Google zoekverkeer.
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Klussen Doe het zelf Bouwmarkt Verbouwen

Bron: Google Trends zoekwoorden in 2024; Klussen, doe het zelf, bouwmarkt en verbouwen.

Van deze zoektermen werd er in 2024 het meest gezocht naar ǣbouwmarktǤ met een verhoogd zoekverkeer in 
het voorjaar en de zomermaanden. Voor de term ǣverbouwenǤ is er extra zoekverkeer in het voorjaar en oktober 
te zien. De rest van de zoektermen lieten een redelijk stabie l patroon zien gedurende het jaar.



Het aantal verbouwingsaanvragen 
steeg in 2024 met maar liefst 26%

t.o.v. het jaar ervoor. 

Huiseigenaren investeren in het 
moderniseren en verbeteren van hun 
woningen. Vooral keukens (+35%) en 

badkamers (+17%) zijn populair. 
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Nederlandse huiseigenaren startten 
januari 2025 met een sterke focus 

op verduurzaming en de 
buitenruimte . 

Aanvragen voor isolatieglas en 
isolatiemaatregelen zijn fors 

gestegen t.o.v. januari 2024. Ook 
tuinrenovaties laten een duidelijke 

groei zien.

Tegelijkertijd zijn er categorieën 
waarin het aantal aanvragen juist 

afneemt. 

In vergelijking met januari 2024 
daalde het aantal aanvragen voor 

airco - installaties met 30%, 
voor schilderwerk met 38%,en 

dakkapellen zelfs met 59%.

Een belangrijke factor voor de 
woningverbeteringsmarkt zal de 
staat van de woningmarkt zijn. 

Zo kan de langere woonduur n.a.v. 
stijgende huizenprijzen de vraag 

naar verbouwprojecten aandrijven. 
Door de beperkte beschikbaarheid 

van aannemers, kunnen langere 
wachttijden en hogere kosten echter 

een obstakel worden voor deze 
klusplannen. 

Trends en ontwikkelingen. 
Klussen

Bronnen: DPG Media, Bouwen en wonen.



Insights
doelgroep. 
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