
1

Brancherapport
Parenting.



Inhoudsopgave.
Å Bruto mediabestedingen & seasonality

Å Trends en ontwikkelingen

Å Insights doelgroep

Å Funnel en match Talpa Media

2



Onderverdeling producten. 

Speelgoed. 
Productklassen: speelgoed combi, speelgoed overig, filiaalbedrijf 
speelgoed.
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Voeding. 
Productklassen: baby - , kindervoeding combi, baby - , kindervoeding 
overig, babyvoeding droog, kindervoeding nat, kindervoeding droog.

Verzorging. 
Productklassen: babyverzorging.

Nr 3

Overig. 
Productklassen: filiaalbedrijf baby - , kinderartikelen, kinderartikelen 
overig, kinderfietsen/driewielers, kinderkleding, kindermeubilair, 
kinderopvang, kinderschoenen, kinderwagens, kinderzitjes. 



Bruto 
mediabestedingen. 
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Hiermee zijn de totale bruto mediabestedingen gedaald t.o.v. 2023 ( - 30%). Deze daling is terug te zien bij de categorieën 
speelgoed, verzorging en voeding. Opvallend is de daling binnen de categorie voeding. Dit komt met name door 
adverteerder Nutrilon , die in 2023 nog ruim 6 miljoen euro uitgaf, maar in 2024 slechts een fractie daarvan. 
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In 2023 is er ruim Ǳ44 mio besteed. De meeste bestedingen zijn 
afkomstig van de productgroep overig. 

Bron: Nielsen bruto mediabestedingen 2023 - 2024, exclusief online display en social media.
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Het meeste is besteed aan tv (76%), gevolgd door print (9%) 
en OOH (8%). 

Bron: Nielsen bruto mediabestedingen 2024, exclusief online display en social media.

Televisie is primair ingezet binnen alle categorieën behalve voeding, waar volledig is ingezet op print. Daarnaast is te zien da t de 
categorieën speelgoed en verzorging ook gebruikmaken van OOH, terwijl de categorie overig juist weer meer heeft besteed aan 
print en radio. Verder heeft de categorie speelgoed relatief veel uitgegeven aan bioscoopadvertenties. 
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De top 10 is goed voor 75% van de bestedingen. Pampers, Kleertjes.com 
en Donald Duck staan in de top 3 met ruim 47% van de bestedingen. 

Bron: Nielsen bruto mediabestedingen 2024, exclusief online display en social media.

Kijkend naar de verdeling van de media - inzet, is te zien dat deze redelijk gelijk is. Televisie wordt over het algemeen het 
meest ingezet, de overige media - inzet varieert per adverteerder. Kidsweek en Donald Duck zetten relatief veel print in, 
Zwitsal en Intertoys relatief veel OOH en laatstgenoemde ook relatief veel bioscopen. 
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Maar liefst 81% van de bestedingen werd uitgegeven aan 
radio en televisie. 

Bron: Nielsen bruto mediabestedingen 2024, exclusief online display en social media.

Op televisie gingen de meeste bestedingen naar Ad Alliance, gevolgd door Talpa Media en STER. Op radio gingen de 
meeste bestedingen naar Talpa Media, gevolgd door DPG, STER en ePower. 
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Sterke seasonality in voor - en najaar, dip in 
zomermaanden juli en augustus. 

Bron: Nielsen bruto mediabestedingen 2023 - 2024, exclusief online display en social media.

In beide jaren liet de branche een vergelijkbaar patroon zien. In 2023 waren de pieken en dalen 
iets sterker, maar in beide jaren was er een opbouw aan het begin van het jaar met een piek in 
april, gevolgd door een dip in de zomermaanden en opnieuw een piek naar oktober toe.
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10 Bron: Nielsen bruto mediabestedingen 2023- 2024, exclusief online display en social media. *nieuwkomers hebben in 2023 niet ingezet en in 2024 wel. 

In absolute aantallen laat Kleertjes.com de grootste stijging 
zien en Nutrilon de grootste daling. 
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Trends en 
ontwikkelingen. 
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Mediabestedingen door de jaren heen.

Bron: Nielsen bruto mediabestedingen 2020 - 2025H1, exclusief online display en social media.

Er is een redelijk stabiel patroon te zien in de verdeling van mediumtypen. Verreweg de meeste bestedingen gaan naar tv, 
gevolgd door print, OOH en radio. T.o.v. voorgaande jaren is er relatief veel naar de bioscopen gegaan. Daarnaast is te 
zien dat het totaal aantal mediabestedingen in 2024 flink lager ligt dan alle voorgaande jaren. 
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Mediabestedingen 2025 YTD.

Bron: Nielsen bruto mediabestedingen 2025H1, exclusief online display en social media.

Het totaal aantal mediabestedingen voor 2024 ligt op dit moment op Ǳ17,3 mio, dit is 5% lager dan vorig jaar (H1). De verdeling per 
mediumtype is hierbij vrijwel gelijk aan 2024, al is er tot nu toe meer naar print gegaan. Wat opvalt is dat bij de categorie voeding 
een groot deel van de bestedingen naar tv is verplaatst en bij de categorie verzorging er niets is uitgegeven aan OOH. 
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De zoekterm ǣBabyǤ wordt vaak opgezocht en laat een redelijk stabiel patroon zien gedurende het jaar. Verder is 
een piek te zien bij speelgoed voor de feestdagen. De zoekterm luiers laat ook een stabiel verloop zien. 
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Google zoekverkeer.
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Trends in ouderschap & geboorte in 2024. 

In 2024 zijn er 166.143 babyǤs 
geboren in Nederland. Dit 
waren er iets meer dan in 

2023.

Het totale geboortecijfer 
stabiliseert daarmee licht. 

Tegelijk blijft het gebruik van 
kinderopvang verder 

toenemen. In 2024 maakten 
ruim 920.000 kinderen gebruik 

van formele opvang.
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De gemiddelde leeftijd van 
moeders bij het eerste kind 
bleef stabiel op 30,3 jaar , 

maar het gemiddeld aantal 
kinderen per vrouw daalt al 

jaren. 

Ouders kiezen bewuster voor 
kleiner gezin , waardoor 

investeringen per kind ǡtijd, 
aandacht en middelen ǡ

verder toenemen.

Kleinschalige opvang neemt 
af: het aantal gastouders 

daalde tot onder de 20.000, 
terwijl grotere opvang -
organisaties groeien. 

Hierdoor verschuiven ouders 
vaker naar professionele, 
grootschalige opvang -

locaties, wat invloed heeft op 
de dagelijkse omgeving en 

structuur van jonge kinderen.

Kosten en toegankelijkheid 
spelen een steeds grotere rol 

bij ouderkeuzes. Ouders 
blijven daarnaast sterk letten 
op duurzaamheid. Circa 75% 

is bereid meer te betalen voor 
duurzame baby - en 

kinderproducten. Cadeaus 
bestaan, net als eerdere 

jaren, vooral uit speelgoed, 
boeken en grotere items zoals 

kinderwagens en fietsen.

Bron: CBS, ESB 2024, Thuiswinkel Marktmonitor 2024, Kennisnet Geboortezorg, NJi



Insights
doelgroep. 
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