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Das Leasing von Fahrrädern mit BusinessBike ist vor allem 
eines: Einfach. Diese Leichtigkeit und Benutzerfreundlichkeit 
prägen konsequent die aktuelle kommunikative Ausrichtung der 
Marke.

BusinessBike ist ein führender deutscher Anbieter für Dienstrad-
Leasing. Zum Netzwerk zählen rund 6.000 Fachhändler sowie über 
40.000 Unternehmen. Bereits mehr als 3 Millionen Mitarbeitende 
konnten so für das Fahrrad als Verkehrsmittel gewonnen werden.

DIE MARKE
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 LO C K E R  L E I C H T L E A S E N .  

Signalisiert Einfachheit 
und einen 

unkomplizierten Zugang.

Vermittelt eine stressfreie 
Nutzung, hohe Alltagstauglichkeit 

und Komfort.

STATUS QUO: BUSINESSBIKE MARKENCLAIM

Deckt das Kernangebot ab und 
hebt das zugrunde liegende 
Finanzierungsmodell hervor.
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MUTIGE UND AUFFÄLLIGE 
BOTSCHAFTEN. 

Im B2B-Sektor fehlt es oft an spielerischen 
und kreativen Botschaften. Leichtigkeit ist 

ein vielseitiges Sprungbrett für 
aufmerksamkeitsstarke Kommunikation, 
insbesondere in Bezug auf Tonalität und 

Bildsprache.

KLARE PRODUKTBOTSCHAFT 
UND DIFFERENZIERUNG. 

 
Das Leitmotiv Leichtigkeit stellt die Vorteile 

von BusinessBike in den Vordergrund, 
grenzt das Angebot klar vom Wettbewerb ab 
und etabliert eine eigenständige Position im 

Markt.

FLEXIBILITÄT IN DER 
ANWENDUNG UND 
BESTÄNDIGKEIT. 

Leichtigkeit bietet langfristiges Potenzial 
für das Storytelling, kann immer wieder 
neu interpretiert werden und besitzt die 

Substanz, um dauerhaft relevant zu 
bleiben.

LEICHTIGKEITSDIMENSIONEN:

WARUM SETZEN WIR AUF  
SIMPLIZITÄT  UND LEICHTIGKEIT?

Zuverlässigkeit

Einfachheit

Flexibilität

Freiheit

Sicherheit

Vertrauen

Fröhlichkeit

1 2 3
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WIR STÄRKEN DEN MARKENCLAIM, INDEM WIR DAS 
THEMA „LEICHTIGKEIT" IN DAS ZENTRUM RÜCKEN  

UND ES ENG MIT DER MARKE VERKNÜPFEN.

NUTZUNG DES MARKENCLAIMS
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Emotionaler Benefit+

BEISPIELE

(1) Mühelos leasen, endlos erleben. 

(2) Kosten im Griff, das Abenteuer vor Augen.

Wir verbinden jeden funktionalen Produktvorteil mit dem emotionalen Versprechen von Leichtigkeit.  
So erschaffen wir einen Lifestyle, der echten Mehrwert bietet und uns klar vom Wettbewerb abhebt.

NUTZUNG DES MARKENCLAIMS

Funktionaler Benefit
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EINSATZ DES MARKENCLAIMS

Durch die konsequente Umsetzung von „Locker Leicht Leasen.“ über alle 
Kommunikationsmaßnahmen hinweg schaffen wir einen großen 

Wiedererkennungswert für BusinessBike. 
 

Gleichzeitig verknüpfen wir dies mit dem Konzept der Leichtigkeit und übertragen 
dieses in unsere Bildsprache und Tonalität.
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Markenname + 
Markenzeichen

MarkenzeichenUNSER LOGO UND MARKENZEICHEN 

BusinessBike nutzt zwei zentrale 
Markenelemente: das Markenzeichen und 
das vollständige Logo. Beide erfüllen 
unterschiedliche Zwecke und sollten je nach 
Kontext eingesetzt werden, um Klarheit, 
Konsistenz und eine starke 
Markenwiedererkennung an allen 
Touchpoints zu gewährleisten. 
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SAFE SPACES 

Ein Safe Space (x = Höhe des Signets) zum 
Layout-Rand sowie zu typografischen und 
grafischen Elementen sollte immer 
eingehalten werden (siehe Abbildung).

Beispiel Safe SpaceX = Halbe Höhe des Signets

LOGO AND CLAIM 

Den Claim bitte immer ohne Punkt oder 
andere Satzzeichen setzen (siehe Beispiel).  

Der Abstand vom Claim zum Logo entspricht 
immer der Zeilenhöhe des Claims. Der 
Abstand der Claim-Schrift ist identisch mit 
der der Headline (Zeichenabstand: 50).

LOCKER LEICHT LEASEN
LOCKER LEICHT LEASEN
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POSITIONIERUNG 

Das Markenzeichen kann in Layouts unten 
rechts oder unten zentriert platziert werden. 
An allen Seiten muss ein Schutzraum 
eingehalten werden, der der vollen Breite 
oder Höhe des Markenzeichens entspricht, 
um Sichtbarkeit und Lesbarkeit zu 
gewährleisten. 
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LOGO AUF BILDERN 

Auf hellen Bildern wird das Logo in Schwarz 
und auf dunklen Bildern in Weiß eingesetzt. 
Bitte keinen Schlagschatten oder andere 
Effekte für das Logo verwenden. Falls 
erforderlich, sollte das Bild im Hintergrund 
etwas abgedunkelt werden.
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LOGO IN KOMBINATION MIT FARBEN 

Auf verschiedenen einfarbigen 
Hintergründen wird das Logo immer  
in einfarbigem Weiß gesetzt.
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FARBE DES LOGOS 

Auf weißem Hintergrund ist das Logo mit 
blauem Schriftzug und dem zweifarbigen 
Signet zu verwenden. 

Auf schwarzem Hintergrund ist das Logo mit 
weißem Schriftzug und dem zweifarbigen 
Signet zu verwenden. 

Falls das BusinessBike-Blau und -Rot 
bereits im Layout vorhanden sind (z. B. auf 
der Website), kann das Logo auch einfarbig 
in Weiß oder Schwarz verwendet werden. 

Die rote Logo-Variante wird nur in Ausnahmefällen 
verwendet, um eine prägnantere Sichtbarkeit im 
Kontrast zu anderen Unternehmen oder Logos zu 
gewährleisten (z. B. auf Pressewänden).
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FARBDEFINITIONEN 

Die visuelle Identität unserer Marke basiert auf 
zwei zentralen Farbwelten: Blau und Rot. Sie 
bilden die Grundlage des Erscheinungsbildes und 
der gesamten Markenkommunikation. 

Die rote Farbwelt besteht aus einem definierten 
Rotton. Die blaue Farbwelt besteht aus 
BusinessBike Baby Blue und BusinessBike Navy 
Blue (siehe Seite 21), die je nach Anwendung und 
Kontext eingesetzt werden.  

Die Gestaltung bewegt sich grundsätzlich 
innerhalb dieser Farbwelten. Je nach Inhalt und 
Tonalität kann Rot oder Blau in den Vordergrund 
treten. Ihr Zusammenspiel sorgt für 
Wiedererkennbarkeit und eine konsistente 
visuelle Haltung über alle Anwendungen hinweg.
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BLAU 
- FUNKTION 
- STRUKTUR 

- VERLÄSSLICHKEIT

ROT 
- EMOTION 
- DYNAMIK 

- BEGEISTERUNG



BUSINESSBIKE BABY BLUE 
 

HEX: #609ACA 
RGB: R96 G154 B202 

CMYK: C65 M30 Y0 K0 
PANTONE: 659C  
PANTONE: 659U

BUSINESSBIKE RED 
 

HEX: #DE002A 
RGB: R222 G0 B42 

CMYK: C0 M100 Y82 K0 
PANTONE 186C 

PANTONE 186U

BUSINESSBIKE NAVY BLUE 
 

HEX: #183A66 
RGB: R24 G58 B102 

CMYK: C96 M69 Y10 K28 
PANTONE: XXXX  
PANTONE: XXXX
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INTEGRATION ALLER CI-FARBEN |  
DIGITALKAMPAGNE 2026 

Die Digitalkampagne 2026 nutzt zwei klar getrennte 
Farbwelten – bewusst abgeleitet aus der BusinessBike CI.  

Wir nutzen das BusinessBike Baby Blue in Kombination 
mit dem BusinessBike Navy Blue – in der Kampagne 
sehen wir BusinessMike stets in Navy Blue.  
Das BusinessBike Red steht alleine und präsent für sich. 

Die beiden Farbwelten schaffen sofortige 
Wiedererkennbarkeit und klare Bildräume.  
Gleichzeitig bricht die Bildwelt gezielt mit der gängigen 
Fahrrad- und Dienstrad-Ästhetik: weg von 
austauschbarem Stock-Material und Outdoor-Szenen, hin 
zu einer reduzierten, stilisierten Bildsprache mit klarer 
Handschrift.
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CTA-WEBSITE 

Buttons werden immer mit einem dezenten 
Schlagschatten – abhängig vom Hintergrund –  
und zentrierter Schrift in DIN OT Bold verwendet.  
Auf weißem Hintergrund verwenden wir einen CTA-
Button in Navy Blue mit weißer Schrift. 
 
(die Schriftart auf der Website weicht ab, siehe  
Website-Guide).

CTA-KAMPAGNEN 

Für Kampagnenmaterial verwenden wir ein 
dynamisches, schräg gestelltes Rechteck-Element  
als Rahmen für unsere CTAs.  

Die Farben wechseln parallel zu der gewählten in 
Hintergrundfarbe (wie hier abgebildet).

22
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H E A D L I N E  F O N T  
D I N  OT  C O N D E N S E D  
L A U F W E I T E  =  5 0  
Z E I L E N A B S TA N D  =  S C H R I F TG R Ö S S E  

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X Y Z   a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z   

BODY TEXT 
DIN OT REGULAR 
LAUFWEITE = 0 
ZEILENABSTAND = FAKTOR 1.2 DER SCHRIFTGRÖSSE 

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ   abcdefghijklmnopqrstuvwxyz  

BODY TEXT 
DIN OT BOLD 
LAUFWEITE = 0 
ZEILENABSTAND = FAKTOR 1.2 DER SCHRIFTGRÖSSE 

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ   abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 
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FOTOGRAFIE 

Der visuelle Stil lebt von einer spontanen 
Schnappschuss-Ästhetik: ungestellt, 
authentisch und nah am Geschehen.  

Dynamische Perspektiven erzeugen ein 
Gefühl von Bewegung und Energie, 
während farbenfrohe Bilder mit gut 
gelaunten Menschen und schönem 
Wetter für eine starke visuelle Präsenz 
sorgen. 

Insgesamt hebt sich der Look bewusst 
vom Wettbewerbsumfeld ab und wirkt 
frisch, modern und unverwechselbar. 
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EXEMPLARISCHES 
KAMPAGNENBILD 

Die Kampagnen-Bildwelt von BusinessBike 
kann um markante, monochrome 
Umgebungen in Rot oder Blau aufgebaut 
werden.  

Das Fahrrad, der Hintergrund und die 
Hauptfigur werden als eine einzige, 
kohärente Farbwelt behandelt, wobei alle 
Elemente – einschließlich Helm und 
Zubehör – im selben dominanten Farbton 
dargestellt werden. 

Dieser Ansatz schafft eine 
unverwechselbare und sofort erkennbare 
BusinessBike-Visualität. Er sorgt für eine 
starke Markenpräsenz sowie Konsistenz 
über alle Kampagnenmaterialien hinweg 
und dient als wirkungsvolles Instrument, 
um sich deutlich vom Wettbewerb 
abzuheben. 
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KOMPOSITION | 
DIGITALKAMPAGNE 2026 

Es gibt zwei Farben: das BusinessBike-
Blau und das BusinessBike-Rot. Das 
Logo wird immer in Kombination mit dem 
Claim verwendet. Social-Media-Motive, 
die auf dem eigenen Kanal gepostet 
werden, benötigen kein Logo innerhalb 
des Layouts (wie hier gezeigt). 

Das Grafikelement basiert auf dem Logo 
und sollte so plakativ wie möglich 
eingesetzt werden. Es wird in allen 
Formaten unterschiedlich angeordnet, 
damit es stimmig wirkt. Das 
Grafikelement darf nicht verändert, 
sondern nur bei Bedarf angepasst 
werden. 

Die Regeln gelten nur für die gängigen 
Formate und sind für Sonderformate, wie 
z. B. schmale Display-Banner, nicht 
bindend. 
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ABSTANDSREGELN | 
DIGITALKAMPAGNE 2026 

Die Abstände vom Bild zum Layoutrand, 
vom Bild zur Headline, von der Headline 
zur Subline sowie der Abstand vom Logo 
und/oder Claim zum Layoutrand sollten 
innerhalb eines Layouts immer identisch 
sein. 

Die Regeln gelten nur für die gängigen 
Formate und sind für Sonderformate, wie 
z. B. schmale Display-Banner, nicht 
bindend. 

30
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9x16 FORMAT 

In Social-Media-Story-Formaten muss oben und 
unten ein Safe Space von 250 px gewährleistet sein, 
weshalb der Claim etwas höher platziert wird als in 
anderen Formaten. Zusätzlich wird die Subline 
direkt im Layout platziert, da es hier keine 
Bildunterschriften (Captions) wie in anderen 
Formaten gibt. 
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9x16 FORMAT 

In Social-Media-Story-Formaten muss oben und 
unten ein Safe Space von 250 px gewährleistet sein, 
weshalb der Claim etwas höher platziert wird als in 
anderen Formaten. Zusätzlich wird die Subline 
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9x16 FORMAT 

In Social-Media-Story-Formaten muss oben und 
unten ein Safe Space von 250 px gewährleistet sein, 
weshalb der Claim etwas höher platziert wird als in 
anderen Formaten. Zusätzlich wird die Subline 
direkt im Layout platziert, da es hier keine 
Bildunterschriften (Captions) wie in anderen 
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ICONS 

Icons, die auf der Website verwendet 
werden, behalten einen klassischen, 
geradlinigen Outline-Stil mit einer 
durchgehend einheitlichen 
Konturstärke bei. 

Hinweis:  

Icons, die in Zukunft hinzugefügt 
werden, müssen unbedingt stilistisch 
in die abgebildete Icon-Familie 
passen. 
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ANSPRACHE 

Mit wem sprechen wir?  

Bei der Kundenansprache unterscheiden wir zunächst zwischen unseren 
vier Zielgruppen: Arbeitnehmer, Arbeitgeber, Selbstständige und 
Fachhändler. 

„Du“ oder „Sie“: 

Im Kontakt mit Händlern und Arbeitnehmern vermitteln wir Nähe, weshalb 
wir alle Adressaten mit „Du“ ansprechen – die Anrede wird dabei immer 
großgeschrieben. Im Bereich der Arbeitgeber und der Selbstständigen 
pflegen wir ein offizielleres Auftreten und verwenden das förmlichere „Sie“. 

Ausnahme:  

Auf unserer Website werden alle Nutzer einheitlich mit „Sie“ angesprochen. 

BUSINESSBIKE CD MANUAL | SPRACHE

INKLUSIVE SPRACHE 

Richtlinien zum Gendern: 
 
Wir formulieren unsere Fließtexte grundsätzlich geschlechterneutral und 
verwenden hierfür den Doppelpunkt (Beispiel: Leser:innen).  

Alternativ ist es auch möglich, beide Geschlechter explizit zu nennen 
(Beispiel: Leserinnen und Leser). 

Ausnahme: 

Eine Ausnahme von der geschlechtsneutralen Schreibweise bildet die 
Benennung der Kernzielgruppen „Arbeitnehmer“, „Arbeitgeber“ und 
„Fachhändler“. Diese werden je nach Verwendung – beispielsweise im Header 
der Website – im generischen Maskulinum aufgeführt. In Fließtexten werden 
diese Begriffe jedoch weiterhin geschlechtsneutral mit Doppelpunkt 
verwendet.
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BusinessBike GmbH 
Ohmstraße 2 

91074 Herzogenaurach 

Marketing Team 
 marketing@businessbike.de

KONTAKT

mailto:marketing@businessbike.de

