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 الأهل والأصدقاءتحفيز الحماس مع
الأهل والأصدقاء1

 الأهل والأصدقاءسناب شات هو التطبيق المفضل للتخطيط لشهر رمضان مع
الأهل والأصدقاء1

:يتفوق تطبيق سناب شات على التطبيقات الأخرى، ويحتل المرتبة الأولى في

 الأصدقاء أثناالدردشة مع
 التسوقالأصدقاء أثناء

التسوق1

 منتجات وعلامات تجارية جديدة خلال شهر رمضانأكثر من نصف مستخدمي ومستخدمات سناب شات يكتشفون
منتجات وعلامات تجارية جديدة خلال شهر رمضان2

كونوا جزءاً من المحادثات التي تدور على سناب شات، المقصد الأول للمتسوقين خلال رحلة بحثهم عن الاقتراحات للشهر الفضيل
الاقتراحات للشهر الفضيل.

 فيه على النصائح من الأصدقاء.من مستخدمي ومستخدمات سناب شات يقولون بأن سناب شات هو المكان الذي يحصلون
فيه على النصائح من الأصدقاء.2

 ستوري من أحد أفراد العائلة أو الأصدقاء على سناب شات.من مستخدمي ومستخدمات سناب شات سيقومون على الأغلب بشراء منتج بعد مشاهدة قصة أو
ستوري من أحد أفراد العائلة أو الأصدقاء على سناب شات.2 91%

89%
أطلقوا إعلاناتكم الرمضانية مبكرًا لتحقيق أقصى قدر من النتائج أطلقوا إعلاناتكم الرمضانية مبكرًا لتحقيق أقصى قدر من النتائ

مع بدء أكثر من نصف مستخدمي ومستخدمات سناب شات في التخطيط لشهر رمضان بحلول شهر يناير،2 يُنصح بإطلاق حملتكم قبل الشهر الفضيل بوقت كافٍ. من خلال الاستفادة من حلول سناب شات الشاملة
 يُنصح بإطلاق حملتكم قبل الشهر الفضيل بوقت كافٍ. من خلال الاستفادة من حلول سناب شات الشاملة )المسار التسويقي الشامل( في وقت مبكر، يمكنكم البدء في التواصل مع العملاء المحتملين للمساعدة في
)المسار التسويقي الشامل( في وقت مبكر، يمكنكم البدء في التواصل مع العملاء المحتملين للمساعدة في تحقيق الأهداف المرجوة طوال شهر رمضان

تحقيق الأهداف المرجوة طوال شهر رمضان.

هل تحتاجون إلى المساعدة للبدء؟
يوفر لكم هذا الدليل الإرشادي توصيات تفصيلية لإعداد منصة إدارة الإعلانات لكل مرحلة من مراحل شهر رمضان، بالإضافة إلى توصيات حول التصاميم للمساعدة في تحقيق أهداف حملتكم - سواء كنتم تركزون على

رمضان، بالإضافة إلى توصيات حول التصاميم للمساعدة في تحقيق أهداف حملتكم - سواء كنتم تركزون على نشر الوعي بالعلامة التجارية، أو جذب العملاء المحتملين، أو زيادة عمليات تثبيت التطبيق، أو زيادة المبيعات
نشر الوعي بالعلامة التجارية، أو جذب العملاء المحتملين، أو زيادة عمليات تثبيت التطبيق، أو زيادة المبيعات عبر الإنترنت

عبر الإنترنت.
.

للحصول على دعم فردي، تفضلوا بحجز موعد للتواصل مع أحد خبراء الاستراتيجيات الإعلانية على حساب سناب شات.

2

 والآراء حول شهر رمضامشاركة المخططات
 بين الأصدقاءوالآراء حول شهر رمضان

بين الأصدقاء1

 من الأهل أالحصول على الإلهام
 الأصدقاءمن الأهل أو

الأصدقاء1

لماذا تختارون إعلانات سناب شات؟

 1دراسة إن آر جي 4202 بتكليف من شركة سناب. | القاعدة: مستخدمو سناب شات في السعودية | مقارنة بفيسبوك، إنستغرام، تيك توك، بينتريست، يوتيوب، تويتر  
 2دراسة إن آر جي 4202 بتكليف من شركة سناب. | القاعدة: مستخدمو سناب شات في السعودي202
 2دراسة إن آر جي 4202 بتكليف من شركة سناب. | القاعدة: مستخدمو سناب شات في السعودية202

  على سناب شات.من مستخدمي ومستخدمات سناب شات يقولون إنهم سيقومون بالشراء بعد رؤية إعلان جذاب 
على سناب شات.2 89%

https://snapchat.chilipiper.com/router/inbound_pardot_router?type=Ramadan2025-english&utm_campaign=Ramadan&utm_source=Playbook&utm_content=CPFormLifecycle&utm_term=PDF_textcta_en&utm_medium=SMC_growth


زيادة المبيعات
 عبر الإنترنت وتعزيزه
 عبر الإنترنت وتعزيزها

اجذبوا العملاء المحتملين للتفاعل وزيدوا المبيعات عبر الإنترنت طوال الشهر الفضي
المبيعات عبر الإنترنت طوال الشهر الفضيل
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إعدادات منصة إدارة الإعلانات

إعدادات منصة إدارة الإعلانات

إعدادات منصة إدارة الإعلانات

استراتيجية التصاميم الإعلانية

استراتيجية التصاميم الإعلانية

استراتيجية التصاميم الإعلانية

التصميم الإبداعي للإعلان: سلطوا الضوء على معنى الشهر الفضيل بالنسبة إلى
على معنى الشهر الفضيل بالنسبة إلى أعمالكم أو شركتكم، ووجّهوا رسائلكم نحو 

أعمالكم أو شركتكم، ووجّهوا رسائلكم نحو  دعم القضايا الخيرية أو الترويج للأعمال
دعم القضايا الخيرية أو الترويج للأعمال الإنسانية

الإنسانية.
عدد الإعلانات: 3-5 إعلانات بالتناو
عدد الإعلانات: 3-5 إعلانات بالتناوب

التصميم الإبداعي للإعلان: شجعوا العملاء المحتملين على استكشاف موقعكم
العملاء المحتملين على استكشاف موقعكم على الإنترنت  واكتشاف العروض

على الإنترنت  واكتشاف العروض الرمضانية الحصرية
الرمضانية الحصرية.
عدد الإعلانات: 3-5 إعلانات بالتناو

عدد الإعلانات: 3-5 إعلانات بالتناوب

التصميم الإبداعي للإعلان: سلّطوا الضوء على الخصومات والعروض الحصرية لفترة
على الخصومات والعروض الحصرية لفترة محدودة مع بدء المستهلكين في تكثيف
محدودة مع بدء المستهلكين في تكثيف التسوق استعدادًا لشهر رمضان

التسوق استعدادًا لشهر رمضان.
عدد الإعلانات: 3-5 إعلانات بالتناو
عدد الإعلانات: 3-5 إعلانات بالتناوب

الهدف: الوعي والتفاعل
هدف تحقيق الأداء: زيادة عدد مرات الظهور إلى
هدف تحقيق الأداء: زيادة عدد مرات الظهور إلى أقصى ح

أقصى حد
 نوع عرض الأسعار: عرض الأسعار التلقائ
 نوع عرض الأسعار: عرض الأسعار التلقائي
الجمهور: عريض

الجمهور: عريض1
الحد الأقصى لوتيرة العرض: 4-5 في الأسبو
الحد الأقصى لوتيرة العرض: 4-5 في الأسبوع
 نوع الإعلانات: إعلانات تحتوي على صورة واحدة أو

 نوع الإعلانات: إعلانات تحتوي على صورة واحدة أو فيديو واحد أو إعلانات القصص بدون لوحات ، أو
فيديو واحد أو إعلانات القصص بدون لوحات ، أو وصلات إعلاني

وصلات إعلانية

الهدف: زيادة الزيارات
هدف تحقيق الأداء: الموقع الإلكترون
هدف تحقيق الأداء: الموقع الإلكتروني
نوع عرض الأسعار: عرض الأسعار التلقائ

نوع عرض الأسعار: عرض الأسعار التلقائي
الجمهور: عريض1 )باستثناء المستخدمين الذين
الجمهور: عريض1 )باستثناء المستخدمين الذين قاموا بالنقر خلال آخر 03 يومًا( و/أو الجماهير

 قاموا بالنقر خلال آخر 03 يومًا( و/أو الجماهير المشابهة لكل من زوار الويب والمستخدمين الذين3
المشابهة لكل من زوار الويب والمستخدمين الذين قاموا بالنقر خلال آخر 03 يومً

 قاموا بالنقر خلال آخر 03 يومًا
الحد الأقصى لوتيرة العرض: 4-5 في الأسبو3
الحد الأقصى لوتيرة العرض: 4-5 في الأسبوع
نوع الإعلانات: إعلانات تحتوي على صورة واحدة أو

نوع الإعلانات: إعلانات تحتوي على صورة واحدة أو فيديو واحد أو إعلانات القصص بدون لوحات
فيديو واحد أو إعلانات القصص بدون لوحات 

الهدف: المبيعات
هدف تحقيق الأداء: الموقع الإلكتروني
هدف تحقيق الأداء: الموقع الإلكتروني )عمليات الشراء أو الإضافة إلى سلة التسوق

)عمليات الشراء أو الإضافة إلى سلة التسوق(
نوع عرض الأسعار: عرض الأسعار التلقائ
نوع عرض الأسعار: عرض الأسعار التلقائي
الجمهور: عريض

الجمهور: عريض1
الحد الأقصى لوتيرة العرض: 4-5 في
الحد الأقصى لوتيرة العرض: 4-5 في الأسبو

الأسبوع
 نوع الإعلانات: إعلانات تحتوي على صورة
 نوع الإعلانات: إعلانات تحتوي على صورة واحدة أو فيديو واحد أو إعلانات القصص بدون

واحدة أو فيديو واحد أو إعلانات القصص بدون لوحات
لوحات 

تُعد الفترة التي تسبق شهر رمضان فترة مهمة للمعلنين للتواصل مع العملاء المحتملين مع بدء الاستعداد للشهر الفضيل. نوصي باعتماد استراتيجية تشمل كافة مراحل مسار التسويق الشامل، بما في ذلك إطلاق إعلانات تساعد في
الفضيل. نوصي باعتماد استراتيجية تشمل كافة مراحل مسار التسويق الشامل، بما في ذلك إطلاق إعلانات تساعد في نشر الوعي بالعلامة التجارية  وزيادة الزيارات إلى موقعكم الإلكتروني، حتى لو كان هدفكم الأساسي هو زيادة المبيعات
نشر الوعي بالعلامة التجارية  وزيادة الزيارات إلى موقعكم الإلكتروني، حتى لو كان هدفكم الأساسي هو زيادة المبيعات عبر الإنترنت. تقدم هذه الاستراتيجية بيانات ومعلومات قيّمة يمكن استخدامها للمساعدة في تحسين وتعديل

عبر الإنترنت. تقدم هذه الاستراتيجية بيانات ومعلومات قيّمة يمكن استخدامها للمساعدة في تحسين وتعديل حملاتكم في الشهر الفضيل لتحقيق أفضل النتائج
حملاتكم في الشهر الفضيل لتحقيق أفضل النتائج.

المرحلة 1: قبل شهر رمضان )أوائل يناير 5202 - 62 فبراير 5202(2022202

زيادة المبيعات عبر الإنترنت وتعزيزها

4
1 تكون منصة سناب أكثر فعالية عندما يتم إعداد المجموعات الإعلانية لاستهداف شرائح جمهور عريضة وواسعة النطاق. وهذا يمنح نظام العرض الخاص بنا المرونة اللازمة للمساعدة في تعظيم عائد الإنفاق على الإعلانات من خلال عرض الإعلان المناسب للشخص المناسب

تعظيم عائد الإنفاق على الإعلانات من خلال عرض الإعلان المناسب للشخص المناسب.


نشر الوعي بالعلامة التجارية

زيادة الزيارات


زيادة المبيعات عبر الإنترنت

% من ميزانيتكم30

% من ميزانيتكم20

% من ميزانيتكم50

 اجذبوا انتباه واهتمام جمهور عريض مع اقتراب الشهر الفضيل. حاولوا
مع اقتراب الشهر الفضيل. حاولوا تحفيز الشعور بالترقب والحماس تجاه

تحفيز الشعور بالترقب والحماس تجاه أعمالكم أو شركتكم
أعمالكم أو شركتكم.

 lexiP panS يمكنكم زيادة الزيارات إلى موقعكم الإلكتروني وتثبيت رمز
Snap Pixe،لتتبع الأحداث. باستخدام هذا الرمز  lexiP panS الإلكتروني وتثبيت رمز
لتتبع الأحداث. باستخدام هذا الرمز، يمكنكم تعديل وتحسين حملاتكم الإعلانية

يمكنكم تعديل وتحسين حملاتكم الإعلانية للوصول إلى العملاء المحتملين الأكثر
للوصول إلى العملاء المحتملين الأكثر استعداداً للتفاعل معك

استعداداً للتفاعل معكم

زيدوا من عمليات الشراء عبر الإنترنت من خلال تقديم عروض جذابة بينما
من خلال تقديم عروض جذابة بينما ينهي مستخدمو ومستخدمات سناب

ينهي مستخدمو ومستخدمات سناب شات استعداداتهم للشهر الفضي
شات استعداداتهم للشهر الفضيل

https://businesshelp.snapchat.com/s/topic/0TO8b000000P7kWGAS/single-image-or-video-ads
https://businesshelp.snapchat.com/s/topic/0TO8b000000P7kbGAC/story-ads
https://businesshelp.snapchat.com/s/topic/0TO8b000000P7kWGAS/single-image-or-video-ads
https://businesshelp.snapchat.com/s/article/commercial-specs
https://businesshelp.snapchat.com/s/topic/0TO8b000000P7kbGAC/story-ads
https://businesshelp.snapchat.com/s/topic/0TO8b000000P7kWGAS/single-image-or-video-ads
https://businesshelp.snapchat.com/s/topic/0TO8b000000P7kbGAC/story-ads
https://businesshelp.snapchat.com/s/topic/0TO8b000000P7kWGAS/single-image-or-video-ads
https://businesshelp.snapchat.com/s/topic/0TO8b000000P7kbGAC/story-ads
https://businesshelp.snapchat.com/s/topic/0TO8b000000P7kbGAC/story-ads
https://businesshelp.snapchat.com/s/topic/0TO8b000000P7kbGAC/story-ads
https://businesshelp.snapchat.com/s/topic/0TO8b000000P7kWGAS/single-image-or-video-ads
https://businesshelp.snapchat.com/s/topic/0TO8b000000P7kbGAC/story-ads
https://businesshelp.snapchat.com/s/topic/0TO8b000000P7kbGAC/story-ads
https://businesshelp.snapchat.com/s/topic/0TO8b000000P7kWGAS/single-image-or-video-ads
https://businesshelp.snapchat.com/s/topic/0TO8b000000P7kbGAC/story-ads
https://forbusiness.snapchat.com/advertising/snap-pixel


إعدادات منصة إدارة الإعلانات

إعدادات منصة إدارة الإعلانات

إعدادات منصة إدارة الإعلانات

استراتيجية التصاميم الإعلانية

استراتيجية التصاميم الإعلانية

استراتيجية التصاميم الإعلانية

التصميم الإبداعي للإعلان: قدّموا  منتجات جديدة وأطلقوا إعلانات لنشر
منتجات جديدة وأطلقوا إعلانات لنشر الترقّب حول أحدث العروض التي تقدمها

الترقّب حول أحدث العروض التي تقدمها شركتكم
شركتكم.
عدد الإعلانات: 3-5 إعلانات بالتناو

عدد الإعلانات: 3-5 إعلانات بالتناوب

التصميم الإبداعي للإعلان: شجعوا العملاء المحتملين على زيارة موقعكم
العملاء المحتملين على زيارة موقعكم الإلكتروني والتعرّف على عروض شهر
الإلكتروني والتعرّف على عروض شهر رمضان

رمضان.
عدد الإعلانات: 3-5 إعلانات بالتناو
عدد الإعلانات: 3-5 إعلانات بالتناوب

التصميم الإبداعي للإعلان: ركزوا على عرض العروض الترويجية المبكرة
عرض العروض الترويجية المبكرة والصفقات الحصرية مع تزايد التسوق في

والصفقات الحصرية مع تزايد التسوق في شهر رمضان
شهر رمضان.
عدد الإعلانات: 3-5 إعلانات بالتناو

عدد الإعلانات: 3-5 إعلانات بالتناوب

الهدف: الوعي والتفاعل
هدف تحقيق الأداء زيادة عدد مرات الظهور
هدف تحقيق الأداء زيادة عدد مرات الظهور إلى أقصى ح

إلى أقصى حد
 نوع عرض الأسعار: عرض الأسعار التلقائ
 نوع عرض الأسعار: عرض الأسعار التلقائي
الجمهور: عريض

الجمهور: عريض1
الحد الأقصى لوتيرة العرض 4-5 في الأسبو
الحد الأقصى لوتيرة العرض 4-5 في الأسبوع
 نوع الإعلانات: إعلانات تحتوي على صورة
 نوع الإعلانات: إعلانات تحتوي على صورة واحدة أو فيديو واحد أو إعلانات القصص بدون

واحدة أو فيديو واحد أو إعلانات القصص بدون لوحات ، أو وصلات إعلاني
لوحات ، أو وصلات إعلانية

الهدف: زيادة الزيارات إلى الموقع الإلكتروني
هدف تحقيق الأداء: النقر أو مشاهدة الصفحة
VPL( هدف تحقيق الأداء: النقر أو مشاهدة الصفحة المستهدفة

LPنوع عرض الأسعار: عرض الأسعار التلقائ
)VPL( المستهدفة
نوع عرض الأسعار: عرض الأسعار التلقائي
الجمهور: عريض1 )باستثناء المستخدمين الذين

الجمهور: عريض1 )باستثناء المستخدمين الذين قاموا بالنقر خلال آخر 03 يومًا( و/أو الجماهير
 قاموا بالنقر خلال آخر 03 يومًا( و/أو الجماهير المشابهة لكل من زوار الموقع والمستخدمين الذين3

المشابهة لكل من زوار الموقع والمستخدمين الذين قاموا بالنقر خلال آخر 03 يومً
 قاموا بالنقر خلال آخر 03 يومًا
الحد الأقصى لوتيرة العرض 4-5 في الأسبو3

الحد الأقصى لوتيرة العرض 4-5 في الأسبوع
نوع الإعلانات: إعلانات تحتوي على صورة واحدة أو
نوع الإعلانات: إعلانات تحتوي على صورة واحدة أو فيديو واحد أو إعلانات القصص بدون لوحات

فيديو واحد أو إعلانات القصص بدون لوحات 

الهدف: المبيعات على الموقع الإلكتروني )فيديو أو كتيّب المنتجات
كتيّب المنتجات(
هدف تحقيق الأداء: زيادة عدد تحويلات الموقع

هدف تحقيق الأداء: زيادة عدد تحويلات الموقع الإلكتروني إلى الحد الأقصى )حدث التحويل: الشراء
الإلكتروني إلى الحد الأقصى )حدث التحويل: الشراء عبر بيكسل أو إضافة إلى سلة التسوق(

عبر بيكسل أو إضافة إلى سلة التسوق(3
نوع عرض الأسعار: عرض الأسعار التلقائ
نوع عرض الأسعار: عرض الأسعار التلقائي
الجمهور: عريض1 )استبعاد المشترين في آخر 03

الجمهور: عريض1 )استبعاد المشترين في آخر 03 يومًا( و/أو إدراج شرائح الجمهور المتشابه لزوار3
 يومًا( و/أو إدراج شرائح الجمهور المتشابه لزوار الموقع الإلكتروني والذين نقروا عليه خلال آخر 03

الموقع الإلكتروني والذين نقروا عليه خلال آخر 03 يوم3ً
 يومًا
نوع الإعلانات: إعلانات تحتوي على صورة واحدة أو

نوع الإعلانات: إعلانات تحتوي على صورة واحدة أو فيديو واحد أو إعلانات القصص بدون لوحات ، أو
فيديو واحد أو إعلانات القصص بدون لوحات ، أو إعلانات لتشكيل

إعلانات لتشكيلة

زيادة المبيعات عبر الإنترنت وتعزيزها

يُعد النصف الأول من شهر رمضان وقتًا مثاليًا لجذب المتسوقين أثناء بحثهم عن الأفكار واكتشاف منتجات جديدة.  ومن خلال إعداد استراتيجيةٍ تشمل كافة مراحل المسار التسويقي الشامل، ستحرصون على بقائكم في صدارة
 ومن خلال إعداد استراتيجيةٍ تشمل كافة مراحل المسار التسويقي الشامل، ستحرصون على بقائكم في صدارة اهتمامات العملاء وستحققون الخطوة الأولى لتحقيق المبيعات عبر الإنترنت خلال شهر رمضان

اهتمامات العملاء وستحققون الخطوة الأولى لتحقيق المبيعات عبر الإنترنت خلال شهر رمضان.
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1 تكون منصة سناب أكثر فعالية عندما يتم إعداد المجموعات الإعلانية لاستهداف شرائح جمهور عريضة وواسعة النطاق. وهذا يمنح نظام العرض الخاص بنا المرونة اللازمة للمساعدة في تعظيم عائد الإنفاق على الإعلانات من خلال عرض الإعلان المناسب للشخص المناسب
من خلال عرض الإعلان المناسب للشخص المناسب.
2 تشمل الفترات الرئيسية اليوم السابق لبدء شهر رمضان، واليوم الأول، واليوم الثاني، والعشرة أيام الأخيرة من شهر رمضان.

2 تشمل الفترات الرئيسية اليوم السابق لبدء شهر رمضان، واليوم الأول، واليوم الثاني، والعشرة أيام الأخيرة من شهر رمضان. 
3 إذا لم يكن سناب بيكسل مثبتًا لديك، فحدد "النقرات" كبديل
3 إذا لم يكن سناب بيكسل مثبتًا لديك، فحدد "النقرات" كبديل.

 احجزوا اجتماعًا لتأمين عملية الاستحواذ - مثل بلاتفورم بيرست، الوصلات الإعلانية التجارية
بلاتفورم بيرست، الوصلات الإعلانية التجارية الأولى، القصة الأولى، أو العدسة الأولى في
الأولى، القصة الأولى، أو العدسة الأولى في الفترات الرئيسية.

الفترات الرئيسية.2

إعدادات الحملة المحجوزة 
نشر الوعي بالعلامة التجارية

زيادة الزيارات


زيادة المبيعات عبر الإنترنت

% من ميزانيتكم60

% من ميزانيتكم10

% من ميزانيتكم30

عليكم بتحويل الاهتمام إلى علامتكم التجارية في السوق من خلال الظهور
التجارية في السوق من خلال الظهور بقوة في فترات مهمة طوال الشهر
بقوة في فترات مهمة طوال الشهر الفضيل.


الفضيل.1

lexiP panS شجعوا الزيارات إلى موقعكم الإلكتروني وسارعوا إلى تثبيت رمز
Snap Pixe،لتتبع الأحداث. باستخدام سناب بيكسل lexiP panS وسارعوا إلى تثبيت رمز

لتتبع الأحداث. باستخدام سناب بيكسل، يمكنك تعديل وتحسين حملاتكم الإعلانية
يمكنك تعديل وتحسين حملاتكم الإعلانية للوصول إلى العملاء المحتملين الأكثر

للوصول إلى العملاء المحتملين الأكثر استعداداً لاتخاذ إجراء ما

استعداداً لاتخاذ إجراء ما.

اجذبوا المتسوقين بعروض مغرية وشجّعوهم لاختياركم أثناء تسوقهم
وشجّعوهم لاختياركم أثناء تسوقهم لهدايا لأحبائهم وضروريات الشهر
لهدايا لأحبائهم وضروريات الشهر الفضي

الفضيل

https://businesshelp.snapchat.com/s/topic/0TO8b000000P7kWGAS/single-image-or-video-ads
https://businesshelp.snapchat.com/s/topic/0TO8b000000P7kbGAC/story-ads
https://businesshelp.snapchat.com/s/topic/0TO8b000000P7kWGAS/single-image-or-video-ads
https://businesshelp.snapchat.com/s/article/commercial-specs
https://businesshelp.snapchat.com/s/topic/0TO8b000000P7kbGAC/story-ads
https://businesshelp.snapchat.com/s/topic/0TO8b000000P7kWGAS/single-image-or-video-ads
https://businesshelp.snapchat.com/s/topic/0TO8b000000P7kbGAC/story-ads
https://businesshelp.snapchat.com/s/topic/0TO8b000000P7kWGAS/single-image-or-video-ads
https://businesshelp.snapchat.com/s/topic/0TO8b000000P7kWGAS/single-image-or-video-ads
https://businesshelp.snapchat.com/s/topic/0TO8b000000P7kbGAC/story-ads
https://businesshelp.snapchat.com/s/topic/0TO8b000000P7kWGAS/single-image-or-video-ads
https://businesshelp.snapchat.com/s/article/about-collection-ads
https://snapchat.chilipiper.com/router/inbound_pardot_router?type=Ramadan2025-arabic&utm_campaign=Ramadan&utm_source=Playbook&utm_content=CPFormLifecycle&utm_term=PDF_textcta_ar&utm_medium=SMC_growth
https://businesshelp.snapchat.com/s/article/first-commercial
https://businesshelp.snapchat.com/s/article/first-lens-guide
https://businesshelp.snapchat.com/s/article/first-story
https://businesshelp.snapchat.com/s/article/first-commercial
https://forbusiness.snapchat.com/advertising/snap-pixel


إعدادات منصة إدارة الإعلانات

إعدادات منصة إدارة الإعلانات

إعدادات منصة إدارة الإعلانات

استراتيجية التصاميم الإعلانية

استراتيجية التصاميم الإعلانية

استراتيجية التصاميم الإعلانية

التصميم الإبداعي للإعلان: عليكم بنشر الوعي وتحفيز الولاء للعلامة التجارية من
الوعي وتحفيز الولاء للعلامة التجارية من خلال تحديث رسائل الشهر الفضيل للتركيز

خلال تحديث رسائل الشهر الفضيل للتركيز على فرحة العيد واحتفالاته، باستخدام صور
على فرحة العيد واحتفالاته، باستخدام صور نابضة بالحياة ومفعمة بالفرح  ومظاهر 

نابضة بالحياة ومفعمة بالفرح  ومظاهر  الاحتفال
الاحتفال.
عدد الإعلانات: 3-5 إعلانات بالتناو

عدد الإعلانات: 3-5 إعلانات بالتناوب

التصميم الإبداعي للإعلان: شجعوا العملاء المحتملين على زيارة موقعكم
العملاء المحتملين على زيارة موقعكم الإلكتروني واستكشاف عروض شهر
الإلكتروني واستكشاف عروض شهر رمضان

رمضان.
عدد الإعلانات: 3-5 إعلانات بالتناو
عدد الإعلانات: 3-5 إعلانات بالتناوب

التصميم الإبداعي للإعلان: روّجوا للمنتجات الأكثر مبيعًا لمستلزمات
 للمنتجات الأكثر مبيعًا لمستلزمات وأساسيات العيد والهدايا وسلّطوا الضوء

وأساسيات العيد والهدايا وسلّطوا الضوء على العروض المستمرة
على العروض المستمرة.
عدد الإعلانات: 3-5 إعلانات بالتناو

عدد الإعلانات: 3-5 إعلانات بالتناوب

الهدف: الوعي والتفاعل
هدف تحقيق الأداء: زيادة عدد مرات الظهور
هدف تحقيق الأداء: زيادة عدد مرات الظهور إلى أقصى ح

إلى أقصى حد
 نوع عرض الأسعار: عرض الأسعار التلقائ
 نوع عرض الأسعار: عرض الأسعار التلقائي
الجمهور: عريض

الجمهور: عريض1
الحد الأقصى لوتيرة العرض: 4-5 في
الحد الأقصى لوتيرة العرض: 4-5 في الأسبو

الأسبوع
 نوع الإعلانات: إعلانات تحتوي على صورة
 نوع الإعلانات: إعلانات تحتوي على صورة واحدة أو فيديو واحد أو إعلانات القصص بدون

واحدة أو فيديو واحد أو إعلانات القصص بدون لوحات ، أو وصلات إعلاني
لوحات ، أو وصلات إعلانية

الهدف: زيادة الزيارات
هدف تحقيق الأداء: النقر أو مشاهدة الصفحة
VPL( هدف تحقيق الأداء: النقر أو مشاهدة الصفحة المستهدفة

LPنوع عرض الأسعار: عرض الأسعار التلقائ
)VPL( المستهدفة
نوع عرض الأسعار: عرض الأسعار التلقائي
الجمهور: عريض1 و/أو إدراج شرائح جمهور متشابه

الجمهور: عريض1 و/أو إدراج شرائح جمهور متشابه لزوار الموقع الذين قاموا بالنقر عليه خلال آخر 03
لزوار الموقع الذين قاموا بالنقر عليه خلال آخر 03 يوما3

يوماً
نوع الإعلانات: إعلانات تحتوي على صورة واحدة أو
نوع الإعلانات: إعلانات تحتوي على صورة واحدة أو فيديو واحد أو إعلانات القصص بدون لوحات

فيديو واحد أو إعلانات القصص بدون لوحات 

الهدف: المبيعات على الموقع الإلكتروني )فيديو أو كتيّب المنتجات
أو كتيّب المنتجات(
هدف تحقيق الأداء: عمليات الشراء أو الإضافة

هدف تحقيق الأداء: عمليات الشراء أو الإضافة إلى سلة التسو
إلى سلة التسوق
نوع عرض الأسعار: عرض الأسعار التلقائ

نوع عرض الأسعار: عرض الأسعار التلقائي
الجمهور: عريض1 و/أو إعادة استهداف زوار الموقع
الجمهور: عريض1 و/أو إعادة استهداف زوار الموقع الإلكتروني والمستخدمين الذين لم يقوموا بعملية
الإلكتروني والمستخدمين الذين لم يقوموا بعملية شراء خلال آخر 03 يوما

شراء خلال آخر 03 يوماً
نوع الإعلانات: إعلانات تحتوي على صورة واحدة3
نوع الإعلانات: إعلانات تحتوي على صورة واحدة أو فيديو واحد أو إعلانات القصص بدون لوحات ،
أو فيديو واحد أو إعلانات القصص بدون لوحات ، أو إعلانات لتشكيل

أو إعلانات لتشكيلة

زيادة المبيعات عبر الإنترنت وتعزيزها

مع دخول شهر رمضان أيامه الأخيرة، يتحول الاهتمام نحو الاستعداد للاحتفالات بعيد الفطر. ويمثل هذا الوقت فرصة مثالية لاستهداف المتسوقين في اللحظات الأخيرة، وإرسال تذكيرات في الوقت المناسب وحوافز مقنعة لتشجيعهم
مثالية لاستهداف المتسوقين في اللحظات الأخيرة، وإرسال تذكيرات في الوقت المناسب وحوافز مقنعة لتشجيعهم على إكمال مشترياتهم

على إكمال مشترياتهم.

المرحلة 3: النصف الثاني من شهر رمضان )51-03 مارس 5202(20231

6


نشر الوعي بالعلامة التجارية

 زيادة الزيارات


زيادة المبيعات عبر الإنترنت

% من ميزانيتكم10

% من ميزانيتكم70

% من ميزانيتكم20

 واصلوا تعزيز الوعي وابقوا في صدارة اهتمامات العملاء فيما يتعلق بعيد
اهتمامات العملاء فيما يتعلق بعيد الفطر

الفطر.

lexiP panS احرصوا على زيادة الزيارات إلى موقعكم الإلكتروني وعلى تثبيت رمز
Snap Pixe،لتتبع الأحداث. باستخدام سناب بيكسل lexiP panS الإلكتروني وعلى تثبيت رمز
لتتبع الأحداث. باستخدام سناب بيكسل، يمكنكم تعديل وتحسين حملاتكم الإعلانية
يمكنكم تعديل وتحسين حملاتكم الإعلانية للوصول إلى العملاء المحتملين الأكثر

للوصول إلى العملاء المحتملين الأكثر استعداداً لاتخاذ إجراء ما
استعداداً لاتخاذ إجراء ما.

اجذبوا متسوقي اللحظات الأخيرة بعروض جذابة أثناء اختيارهم الهدايا
بعروض جذابة أثناء اختيارهم الهدايا لأحبائهم وعند التسوق لشراء

لأحبائهم وعند التسوق لشراء أساسيات العي
أساسيات العيد

https://businesshelp.snapchat.com/s/topic/0TO8b000000P7kWGAS/single-image-or-video-ads
https://businesshelp.snapchat.com/s/topic/0TO8b000000P7kbGAC/story-ads
https://businesshelp.snapchat.com/s/topic/0TO8b000000P7kWGAS/single-image-or-video-ads
http://commercial
https://businesshelp.snapchat.com/s/topic/0TO8b000000P7kbGAC/story-ads
https://businesshelp.snapchat.com/s/topic/0TO8b000000P7kWGAS/single-image-or-video-ads
https://businesshelp.snapchat.com/s/topic/0TO8b000000P7kbGAC/story-ads
https://businesshelp.snapchat.com/s/topic/0TO8b000000P7kWGAS/single-image-or-video-ads
https://businesshelp.snapchat.com/s/topic/0TO8b000000P7kWGAS/single-image-or-video-ads
https://businesshelp.snapchat.com/s/topic/0TO8b000000P7kbGAC/story-ads
https://businesshelp.snapchat.com/s/topic/0TO8b000000P7kWGAS/single-image-or-video-ads
https://businesshelp.snapchat.com/s/article/about-collection-ads
https://forbusiness.snapchat.com/advertising/snap-pixel
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إعدادات منصة إدارة الإعلانات

إعدادات منصة إدارة الإعلانات

استراتيجية التصاميم الإعلانية

استراتيجية التصاميم الإعلانية

التصميم الإبداعي للإعلان: محتوى ملهم يسلط الضوء على كيفية تجسيد نشاطكم
يسلط الضوء على كيفية تجسيد نشاطكم التجاري لمعنى الشهر الفضيل، مثل دعم
التجاري لمعنى الشهر الفضيل، مثل دعم القضايا الخيرية أو التقاط لحظات الإفطار
القضايا الخيرية أو التقاط لحظات الإفطار.
عدد الإعلانات: 3-5 إعلانات بالتناو

عدد الإعلانات: 3-5 إعلانات بالتناوب

التصميم الإبداعي للإعلان: استخدموا العروض المتاحة لفترة محدودة لتعزيز
العروض المتاحة لفترة محدودة لتعزيز جذب العملاء المحتملين قبل بدء شهر
جذب العملاء المحتملين قبل بدء شهر رمضان

رمضان.
عدد الإعلانات: 3-5 إعلانات بالتناو
عدد الإعلانات: 3-5 إعلانات بالتناوب

الهدف: الوعي والتفاعل
هدف تحقيق الأداء: زيادة عدد مرات الظهور
هدف تحقيق الأداء: زيادة عدد مرات الظهور إلى أقصى ح

إلى أقصى حد
 نوع عرض الأسعار: عرض الأسعار التلقائ

 نوع عرض الأسعار: عرض الأسعار التلقائي
الجمهور: عريض
الجمهور: عريض1
الحد الأقصى لوتيرة العرض: 4-5 في

الحد الأقصى لوتيرة العرض: 4-5 في الأسبو
الأسبوع
 نوع الإعلانات: إعلانات تحتوي على صورة

 نوع الإعلانات: إعلانات تحتوي على صورة واحدة أو فيديو واحد أو إعلانات القصص بدون
واحدة أو فيديو واحد أو إعلانات القصص بدون لوحات ، أو وصلات إعلاني

لوحات ، أو وصلات إعلانية

الهدف: العملاء المحتملين
هدف تحقيق الأداء
هدف تحقيق الأداء:
نموذج العملاء المحتملين من سناب شات:


زيادة عدد العملاء المحتملين
الويب: زيادة عدد التحويلات إلى الموقع


نوع عرض الأسعار: عرض الأسعار التلقائي
الجمهور: عريض1 )باستثناء المستخدمين الذين

الجمهور: عريض1 )باستثناء المستخدمين الذين قاموا بالنقر خلال آخر 03 يومًا( و/أو شرائح الجمهور
 قاموا بالنقر خلال آخر 03 يومًا( و/أو شرائح الجمهور المتشابه لكل من زوار الموقع الإلكتروني3

المتشابه لكل من زوار الموقع الإلكتروني والمستخدمين الذين قاموا بالنقر خلال آخر 03
والمستخدمين الذين قاموا بالنقر خلال آخر 03 يوم3ً

 يومًا
نوع الإعلانات: إعلانات تحتوي على صورة واحدة أو
نوع الإعلانات: إعلانات تحتوي على صورة واحدة أو فيديو واحد أو إعلانات القصص بدون لوحات


فيديو واحد أو إعلانات القصص بدون لوحات 
 

تُعد الفترة التي تسبق شهر رمضان فرصة ممتازة للمعلنين للتواصل مع العملاء المحتملين أثناء استعدادهم للشهر الفضيل. فمن خلال استخدام استراتيجية متكاملة تشمل كافة مراحل المسار التسويقي الشامل، والاستفادة من حلول
الفضيل. فمن خلال استخدام استراتيجية متكاملة تشمل كافة مراحل المسار التسويقي الشامل، والاستفادة من حلول جذب العملاء المحتملين التي يوفرها سناب شات، يمكن لشركتكم البحث عن عملاء جدد والعثور على أشخاص

جذب العملاء المحتملين التي يوفرها سناب شات، يمكن لشركتكم البحث عن عملاء جدد والعثور على أشخاص مهتمين بمنتجاتكم أو خدماتكم والإعلان لهم وفقًا لذلك
مهتمين بمنتجاتكم أو خدماتكم والإعلان لهم وفقًا لذلك.

المرحلة 1: قبل شهر رمضان )أوائل يناير 5202 - 62 فبراير 5202(2022202


جذب العملاء المحتملين

8
1 تكون منصة سناب أكثر فعالية عندما يتم إعداد المجموعات الإعلانية لاستهداف شرائح جمهور عريضة وواسعة النطاق. وهذا يمنح نظام العرض الخاص بنا المرونة اللازمة للمساعدة في تعظيم عائد الإنفاق على الإعلانات من خلال عرض الإعلان المناسب للشخص المناسب

تعظيم عائد الإنفاق على الإعلانات من خلال عرض الإعلان المناسب للشخص المناسب.


نشر الوعي بالعلامة التجارية

جذب  عملاء محتملين أكثر

% من ميزانيتكم30

% من ميزانيتكم70

 اجذبوا الانتباه وقدّموا شركتكم إلى جمهور واسع من خلال محتوى
جمهور واسع من خلال محتوى وإعلانات جذاب

وإعلانات جذابة

اجمعوا قوائم العملاء المحتملين عند بدئهم  الاستعداد لشهر رمضان. واحرصوا على
الاستعداد لشهر رمضان. واحرصوا على تثبيت رمز lexiP panS لتتبع الأحداث على

Snap Pixeلتتبع الأحداث على موقعكم الإلكتروني، واستهداف العملاء lexiP panS تثبيت رمز
موقعكم الإلكتروني، واستهداف العملاء المحتملين الذين أبدوا  اهتمامًا بنشاطكم

 المحتملين الذين أبدوا  اهتمامًا بنشاطكم التجاري، ثم عدّلوا حملتكم وحسّنوها
 التجاري، ثم عدّلوا حملتكم وحسّنوها للوصول إلى الأشخاص الأكثر استعداداً

للوصول إلى الأشخاص الأكثر استعداداً لاتخاذ إجراء ما
لاتخاذ إجراء ما.
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إعدادات منصة إدارة الإعلانات

إعدادات منصة إدارة الإعلانات

استراتيجية التصاميم الإعلانية

استراتيجية التصاميم الإعلانية

التصميم الإبداعي للإعلان: سلّطوا الضوء على المنتجات الجديدة وأطلقوا أخباراً جديدة
على المنتجات الجديدة وأطلقوا أخباراً جديدة لاستقطاب الحماس والترقب لأحدث العروض

لاستقطاب الحماس والترقب لأحدث العروض التي تقدمها شركتكم
التي تقدمها شركتكم.
عدد الإعلانات: 3-5 إعلانات بالتناو

عدد الإعلانات: 3-5 إعلانات بالتناوب

التصميم الإبداعي للإعلان: استمروا في الترويج للعروض المتاحة لفترة محدودة
الترويج للعروض المتاحة لفترة محدودة لزيادة تحويلات نموذج العملاء المحتملين

لزيادة تحويلات نموذج العملاء المحتملين.
عدد الإعلانات: 3-5 إعلانات بالتناو
عدد الإعلانات: 3-5 إعلانات بالتناوب

الهدف: الوعي والتفاعل
هدف تحقيق الأداء: زيادة عدد مرات الظهور
هدف تحقيق الأداء: زيادة عدد مرات الظهور إلى أقصى ح

إلى أقصى حد
 نوع عرض الأسعار: عرض الأسعار التلقائ

 نوع عرض الأسعار: عرض الأسعار التلقائي
الحد الأقصى لوتيرة العرض: 4-5 في الأسبو
الحد الأقصى لوتيرة العرض: 4-5 في الأسبوع
 الجمهور: عريض

 الجمهور: عريض1
نوع الإعلانات: إعلانات تحتوي على صورة
نوع الإعلانات: إعلانات تحتوي على صورة واحدة أو فيديو واحد أو إعلانات القصص بدون

واحدة أو فيديو واحد أو إعلانات القصص بدون لوحات ، أو وصلات إعلاني
لوحات ، أو وصلات إعلانية

الهدف: العملاء المحتملون
هدف تحقيق الأداء
هدف تحقيق الأداء 
نموذج العملاء المحتملين:  زيادة عدد العملاء


المحتملين
الويب: زيادة عدد التحويلات إلى الموقع


الإلكتروني
نوع عرض الأسعار: عرض الأسعار التلقائ

نوع عرض الأسعار: عرض الأسعار التلقائي
الجمهور: عريض1 )باستثناء المستخدمين الذين

الجمهور: عريض1 )باستثناء المستخدمين الذين قاموا بالنقر خلال آخر 03 يومًا( و/أو شرائح الجمهور
 قاموا بالنقر خلال آخر 03 يومًا( و/أو شرائح الجمهور المتشابه لكل من زوار الموقع والمستخدمين الذين3
المتشابه لكل من زوار الموقع والمستخدمين الذين قاموا بالنقر خلال آخر 03 يومً

 قاموا بالنقر خلال آخر 03 يومًا
نوع الإعلانات: إعلانات تحتوي على صورة واحدة أو3
نوع الإعلانات: إعلانات تحتوي على صورة واحدة أو فيديو واحد أو إعلانات القصص بدون لوحات ، أو
فيديو واحد أو إعلانات القصص بدون لوحات ، أو إعلانات لتشكيل


إعلانات لتشكيلة

 


جذب العملاء المحتملين

9

يُعد النصف الأول من شهر رمضان فرصة مثالية للتواصل مع العملاء المحتملين، حيث يقضون وقتًا أطول في المنزل وعلى أجهزتهم المحمولة. استمروا في استخدام حلول جذب العملاء المحتملين من سناب شات لتوسيع قاعدة
وعلى أجهزتهم المحمولة. استمروا في استخدام حلول جذب العملاء المحتملين من سناب شات لتوسيع قاعدة عملائكم

عملائكم.


 )72 فبراير 5202 - 41 مارس 5202(20212022

المرحلة 2: النصف الأول من شهر رمضان
 )72 فبراير 5202 - 41 مارس 5202

 احجزوا اجتماعًا لتأمين عملية الاستحواذ - مثل بلاتفورم بيرست، الوصلات الإعلانية التجارية
بلاتفورم بيرست، الوصلات الإعلانية التجارية الأولى، القصة الأولى، أو العدسة الأولى في
الأولى، القصة الأولى، أو العدسة الأولى في الفترات الرئيسية.

الفترات الرئيسية.2

إعدادات الحملة المحجوزة

1 تكون منصة سناب أكثر فعالية عندما يتم إعداد المجموعات الإعلانية لاستهداف شرائح جمهور عريضة وواسعة النطاق. وهذا يمنح نظام العرض الخاص بنا المرونة اللازمة للمساعدة في تعظيم عائد الإنفاق على الإعلانات من خلال عرض الإعلان المناسب للشخص المناسب
الإعلانات من خلال عرض الإعلان المناسب للشخص المناسب.
2 تشمل الفترات الرئيسية اليوم السابق لبدء رمضان، واليوم الأول، واليوم الثاني، والعشرة أيام الأخيرة من رمضان

2 تشمل الفترات الرئيسية اليوم السابق لبدء رمضان، واليوم الأول، واليوم الثاني، والعشرة أيام الأخيرة من رمضان.


نشر الوعي بالعلامة التجارية

جذب  عملاء محتملين أكثر

% من ميزانيتكم60

% من ميزانيتكم40

عليكم بتحويل الاهتمام إلى علامتكم التجارية في السوق من خلال الظهور
التجارية في السوق من خلال الظهور بقوة في فترات مهمة طوال الشهر
بقوة في فترات مهمة طوال الشهر الفضيل.

الفضيل.1

استفيدوا من زيادة استهلاك المحتوى واستخدام الجوال لتحسين جذب العملاء
panS واستخدام الجوال لتحسين جذب العملاء المحتملين. لا تنسوا تثبيت رمز
Snaلتتبع الأحداث على موقعكم lexiP panS المحتملين. لا تنسوا تثبيت رمز

Pixeلتتبع الأحداث على موقعكم الإلكتروني، واستهداف العملاء المحتملين l
الإلكتروني، واستهداف العملاء المحتملين الذين أبدوا اهتمامًا بنشاطكم التجاري،

 الذين أبدوا اهتمامًا بنشاطكم التجاري، وقوموا بتعديل وتحسين حملتكم للوصول
وقوموا بتعديل وتحسين حملتكم للوصول إلى الأشخاص الأكثر استعداداً لاتخاذ

إلى الأشخاص الأكثر استعداداً لاتخاذ إجراء
إجراء.
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إعدادات منصة إدارة الإعلانات

إعدادات منصة إدارة الإعلانات

استراتيجية التصاميم الإعلانية

استراتيجية التصاميم الإعلانية

التصميم الإبداعي للإعلان: انشروا الوعي بالعلامة التجارية والمشاعر الإيجابية من
بالعلامة التجارية والمشاعر الإيجابية من خلال تحديث رسائل الشهر الفضيل

خلال تحديث رسائل الشهر الفضيل لتسليط الضوء على فرحة العيد، باستخدام
لتسليط الضوء على فرحة العيد، باستخدام صور نابضة بالحياة تجسد الروح الاحتفالية
صور نابضة بالحياة تجسد الروح الاحتفالية.
عدد الإعلانات: 3-5 إعلانات بالتناو

عدد الإعلانات: 3-5 إعلانات بالتناوب

التصميم الإبداعي للإعلان: روّجوا للعروض الأخيرة لزيادة تحويلات نموذج
للعروض الأخيرة لزيادة تحويلات نموذج العملاء المحتملين

العملاء المحتملين.
عدد الإعلانات: 3-5 إعلانات بالتناو
عدد الإعلانات: 3-5 إعلانات بالتناوب

الهدف: الوعي والتفاعل
هدف تحقيق الأداء: زيادة عدد مرات الظهور
هدف تحقيق الأداء: زيادة عدد مرات الظهور إلى أقصى ح

إلى أقصى حد
 نوع عرض الأسعار: عرض الأسعار التلقائ

 نوع عرض الأسعار: عرض الأسعار التلقائي
الجمهور: عريض
الجمهور: عريض1
نوع الإعلانات: إعلانات تحتوي على صورة

نوع الإعلانات: إعلانات تحتوي على صورة واحدة أو فيديو واحد أو إعلانات القصص بدون
واحدة أو فيديو واحد أو إعلانات القصص بدون لوحات ، أو وصلات إعلاني

لوحات ، أو وصلات إعلانية

الهدف: العملاء المحتملون
هدف تحقيق الأداء
هدف تحقيق الأداء:
نموذج العملاء المحتملين: زيادة عدد العملاء


المحتملين
الويب: زيادة عدد التحويلات إلى الموقع



نوع عرض الأسعار: عرض الأسعار التلقائي
الجمهور: عريض )باستثناء الذين قاموا بالنقر في

الجمهور: عريض )باستثناء الذين قاموا بالنقر في آخر 03 يومًا(1 و/أو شرائح الجمهور المتشابه لكل
 آخر 03 يومًا(1 و/أو شرائح الجمهور المتشابه لكل من زوار الموقع والمستخدمين الذين قاموا بالنقر3
من زوار الموقع والمستخدمين الذين قاموا بالنقر في آخر 03 يومً

 في آخر 03 يومًا
نوع الإعلانات: إعلانات تحتوي على صورة واحدة أو3

نوع الإعلانات: إعلانات تحتوي على صورة واحدة أو فيديو واحد أو إعلانات القصص بدون لوحات ، أو
فيديو واحد أو إعلانات القصص بدون لوحات ، أو إعلانات لتشكيل


إعلانات لتشكيلة
 

مع دخول شهر رمضان أيامه الأخيرة وبدء مستخدمي سناب شات في الاستعداد للاحتفال بعيد الفطر، فإن هذا هو الوقت المثالي لتغيير إعلاناتكم لتسليط الضوء على فرحة العيد واحتفالاته. استمروا بالاستفادة من زيادة استهلاك
الوقت المثالي لتغيير إعلاناتكم لتسليط الضوء على فرحة العيد واحتفالاته. استمروا بالاستفادة من زيادة استهلاك المحتوى واستخدام الجوالات لبناء قوائم العملاء المحتملين خلال شهر رمضان لحملات ما بعد العيد

المحتوى واستخدام الجوالات لبناء قوائم العملاء المحتملين خلال شهر رمضان لحملات ما بعد العيد.

المرحلة 3: النصف الثاني من شهر رمضان )51-03 مارس 5202(20231


جذب العملاء المحتملين

10

1 تكون منصة سناب أكثر فعالية عندما يتم إعداد المجموعات الإعلانية لاستهداف شرائح جمهور عريضة وواسعة النطاق. وهذا يمنح نظام العرض الخاص بنا المرونة اللازمة للمساعدة في تعظيم عائد الإنفاق على الإعلانات من خلال عرض الإعلان المناسب للشخص المناسب



الإعلانات من خلال عرض الإعلان المناسب للشخص المناسب.


نشر الوعي بالعلامة التجارية

 جذب عملاء محتملين أكثر

% من ميزانيتكم20

% من ميزانيتكم80

 واصلوا تعزيز الوعي والبقاء في صدارة اهتمامات العملاء مع اقتراب شهر
اهتمامات العملاء مع اقتراب شهر رمضان من نهايته وقرب حلول عيد
رمضان من نهايته وقرب حلول عيد الفط

الفطر

استمروا بالاستفادة من زيادة استهلاك المحتوى واستخدام الجوالات خلال شهر
المحتوى واستخدام الجوالات خلال شهر الصوم لبناء قوائم  العملاء المحتملين

الصوم لبناء قوائم  العملاء المحتملين لحملات ما بعد العيد



لحملات ما بعد العيد.
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 لتطبيقكالترويج
لتطبيقكم

تفاعلوا مع مستخدمي سناب شات لزيادة عمليات تثبيت التطبيق والإجراءات ضمن التطبيق طوال شهر
تثبيت التطبيق والإجراءات ضمن التطبيق طوال شهر رمضان


رمضان.

/03
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إعدادات منصة إدارة الإعلانات

إعدادات منصة إدارة الإعلانات

استراتيجية التصاميم الإعلانية

استراتيجية التصاميم الإعلانية

التصميم الإبداعي للإعلان: سلّطوا الضوء على كيفية انسياب تطبيقكم بسلاسة في
على كيفية انسياب تطبيقكم بسلاسة في الروتين اليومي لمستخدمي ومستخدمات
الروتين اليومي لمستخدمي ومستخدمات سناب شات خلال الشهر الفضيل

سناب شات خلال الشهر الفضيل.
عدد الإعلانات: 3-5 إعلانات بالتناو
عدد الإعلانات: 3-5 إعلانات بالتناوب

التصميم الإبداعي للإعلان: شجعوا مستخدمي ومستخدمات سناب شات على
مستخدمي ومستخدمات سناب شات على تثبيت تطبيقكم قبل الشهر الفضيل من

تثبيت تطبيقكم قبل الشهر الفضيل من خلال عرض ميزاته وفوائده والعروض
خلال عرض ميزاته وفوائده والعروض الترويجية المتوفرة ضمنه

الترويجية المتوفرة ضمنه.
عدد الإعلانات: 3-5 إعلانات بالتناو
عدد الإعلانات: 3-5 إعلانات بالتناوب

الهدف: الوعي والتفاعل
هدف تحقيق الأداء: زيادة عدد مرات الظهور
هدف تحقيق الأداء: زيادة عدد مرات الظهور إلى أقصى ح

إلى أقصى حد
 نوع عرض الأسعار: عرض الأسعار التلقائ
 نوع عرض الأسعار: عرض الأسعار التلقائي
الجمهور: عريض

الجمهور: عريض1
الحد الأقصى لوتيرة العرض: 4-5 في
الحد الأقصى لوتيرة العرض: 4-5 في الأسبو

الأسبوع
 نوع الإعلانات: إعلانات تحتوي على صورة
 نوع الإعلانات: إعلانات تحتوي على صورة واحدة أو فيديو واحد أو إعلانات القصص بدون

واحدة أو فيديو واحد أو إعلانات القصص بدون لوحات ، أو وصلات إعلاني
لوحات ، أو وصلات إعلانية

الهدف: الترويج للتطبيق
هدف تحقيق الأداء: عمليات تثبيت التطبي
هدف تحقيق الأداء: عمليات تثبيت التطبيق
نوع عرض الأسعار:  عرض الأسعار التلقائ
نوع عرض الأسعار:  عرض الأسعار التلقائي
الجمهور: عريض1 )باستثناء المستخدمين الذين

الجمهور: عريض1 )باستثناء المستخدمين الذين قاموا بالنقر خلال آخر 03 يومًا( و/أو شرائح الجمهور
 قاموا بالنقر خلال آخر 03 يومًا( و/أو شرائح الجمهور المتشابه لكل من زوار التطبيق والمستخدمين3

المتشابه لكل من زوار التطبيق والمستخدمين الذين قاموا بالنقر خلال آخر 03 يومً
 الذين قاموا بالنقر خلال آخر 03 يومًا
الحد الأقصى لوتيرة العرض: 4-5 في الأسبو3

الحد الأقصى لوتيرة العرض: 4-5 في الأسبوع
 نوع الإعلانات: إعلانات تحتوي على صورة واحدة
 نوع الإعلانات: إعلانات تحتوي على صورة واحدة أو فيديو واحد أو إعلانات القصص بدون لوحات
أو فيديو واحد أو إعلانات القصص بدون لوحات 

الترويج لتطبيقكم

تُعد الفترة التي تسبق شهر رمضان فرصة ممتازة للمعلنين للتواصل مع مستخدمي ومستخدمات سناب شات أثناء استعدادهم للشهر الكريم. ومن خلال اعتماد استراتيجية شاملة )المسار التسويقي الشامل(، يمكنكم تهيئة الأجواء
استعدادهم للشهر الكريم. ومن خلال اعتماد استراتيجية شاملة )المسار التسويقي الشامل(، يمكنكم تهيئة الأجواء لتحميل التطبيقات والاستمرار في التفاعل طوال الشهر الفضيل


لتحميل التطبيقات والاستمرار في التفاعل طوال الشهر الفضيل.

المرحلة 1: قبل شهر رمضان )أوائل يناير 5202 - 62 فبراير 5202(2022202
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1 تكون منصة سناب أكثر فعالية عندما يتم إعداد المجموعات الإعلانية لاستهداف شرائح جمهور عريضة وواسعة النطاق. وهذا يمنح نظام العرض الخاص بنا المرونة اللازمة للمساعدة في تعظيم عائد الإنفاق على الإعلانات من خلال عرض الإعلان المناسب للشخص المناسب
       

الإعلانات من خلال عرض الإعلان المناسب للشخص المناسب.

        


نشر الوعي بالعلامة التجارية

زيادة عمليات تثبيت التطبيقات

% من ميزانيتكم30

% من ميزانيتك70

 اجذبوا الانتباه والاهتمام مع اقتراب الشهر الفضيل
الشهر الفضيل.

احرصوا على زيادة عمليات تثبيت التطبيقات قبل شهر رمضان للاستفادة من
التطبيقات قبل شهر رمضان للاستفادة من تزايد استخدام الجوال خلال الشهر الفضيل


تزايد استخدام الجوال خلال الشهر الفضيل.

https://businesshelp.snapchat.com/s/topic/0TO8b000000P7kWGAS/single-image-or-video-ads
https://businesshelp.snapchat.com/s/topic/0TO8b000000P7kbGAC/story-ads
https://businesshelp.snapchat.com/s/topic/0TO8b000000P7kWGAS/single-image-or-video-ads
https://businesshelp.snapchat.com/s/article/commercial-specs
https://businesshelp.snapchat.com/s/topic/0TO8b000000P7kbGAC/story-ads
https://businesshelp.snapchat.com/s/topic/0TO8b000000P7kWGAS/single-image-or-video-ads
https://businesshelp.snapchat.com/s/topic/0TO8b000000P7kbGAC/story-ads
https://businesshelp.snapchat.com/s/topic/0TO8b000000P7kWGAS/single-image-or-video-ads


إعدادات منصة إدارة الإعلانات

إعدادات منصة إدارة الإعلانات

إعدادات منصة إدارة الإعلانات

استراتيجية التصاميم الإعلانية

استراتيجية التصاميم الإعلانية

استراتيجية التصاميم الإعلانية

التصميم الإبداعي للإعلان: احرصوا على عرض الفائدة من استخدام تطبيقكم وما يضفيه على
الفائدة من استخدام تطبيقكم وما يضفيه على تجربة مستخدمي ومستخدمات سناب شات
تجربة مستخدمي ومستخدمات سناب شات في الشهر الكريم من خلال قصص تتوافق مع
في الشهر الكريم من خلال قصص تتوافق مع أهمية الشهر وما يمثّله للجمهور

أهمية الشهر وما يمثّله للجمهور.
عدد الإعلانات: 3-5 إعلانات بالتناو
عدد الإعلانات: 3-5 إعلانات بالتناوب

 احجزوا اجتماعًا لتأمين عملية الاستحواذ - مثل بلاتفورم بيرست، الوصلات الإعلانية التجارية
بلاتفورم بيرست، الوصلات الإعلانية التجارية الأولى، القصة الأولى، أو العدسة الأولى في
الأولى، القصة الأولى، أو العدسة الأولى في الفترات الرئيسية.

الفترات الرئيسية.2

إعدادات الحملة المحجوزة

التصميم الإبداعي للإعلان: شجعوا عمليات تثبيت التطبيق من خلال عرض
عمليات تثبيت التطبيق من خلال عرض ميزات تطبيقكم وفوائده والعروض

ميزات تطبيقكم وفوائده والعروض الترويجية الخاصة به
الترويجية الخاصة به.
عدد الإعلانات: 3-5 إعلانات بالتناو

عدد الإعلانات: 3-5 إعلانات بالتناوب

التصميم الإبداعي للإعلان: استخدموا دعوة واضحة ومقنعة للحث على اتخاذ إجراء
دعوة واضحة ومقنعة للحث على اتخاذ إجراء لتحفيز عمليات تثبيت التطبيق والإجراءات
لتحفيز عمليات تثبيت التطبيق والإجراءات داخل التطبيق

داخل التطبيق.
عدد الإعلانات: 3-5 إعلانات بالتناو
عدد الإعلانات: 3-5 إعلانات بالتناوب

الهدف: الوعي والتفاعل
هدف تحقيق الأداء: زيادة عدد مرات الظهور إلى
هدف تحقيق الأداء: زيادة عدد مرات الظهور إلى أقصى ح

أقصى حد
 نوع عرض الأسعار: عرض الأسعار التلقائ
 نوع عرض الأسعار: عرض الأسعار التلقائي
الجمهور: عريض

الجمهور: عريض1
الحد الأقصى لوتيرة العرض: 4-5 في الأسبو
الحد الأقصى لوتيرة العرض: 4-5 في الأسبوع
 نوع الإعلانات: إعلانات تحتوي على صورة واحدة

 نوع الإعلانات: إعلانات تحتوي على صورة واحدة أو فيديو واحد أو إعلانات القصص بدون لوحات ، أو
أو فيديو واحد أو إعلانات القصص بدون لوحات ، أو وصلات إعلاني

وصلات إعلانية

الهدف: الترويج للتطبيق
هدف تحقيق الأداء: عمليات تثبيت التطبي
هدف تحقيق الأداء: عمليات تثبيت التطبيق
نوع عرض الأسعار: عرض الأسعار التلقائ

نوع عرض الأسعار: عرض الأسعار التلقائي
الجمهور: عريض1 )باستثناء المستخدمين الذين
الجمهور: عريض1 )باستثناء المستخدمين الذين قاموا بالنقر خلال آخر 03 يومًا( و/أو شرائح الجمهور

 قاموا بالنقر خلال آخر 03 يومًا( و/أو شرائح الجمهور المتشابه لكل من زوار التطبيق والمستخدمين3
المتشابه لكل من زوار التطبيق والمستخدمين الذين قاموا بالنقر خلال آخر 03 يومً

 الذين قاموا بالنقر خلال آخر 03 يومًا
نوع الإعلانات: إعلانات تحتوي على صورة واحدة أو3

نوع الإعلانات: إعلانات تحتوي على صورة واحدة أو فيديو واحد أو إعلانات القصص بدون لوحات ، أو
فيديو واحد أو إعلانات القصص بدون لوحات ، أو إعلانات لتشكيل

إعلانات لتشكيلة

الهدف: الترويج للتطبيق
هدف تحقيق الأداء: الأحداث ضمن التطبي
هدف تحقيق الأداء: الأحداث ضمن التطبيق
نوع عرض الأسعار : عرض الأسعار التلقائ

نوع عرض الأسعار : عرض الأسعار التلقائي
الجمهور: عريض1 )باستثناء الأحداث ضمن
الجمهور: عريض1 )باستثناء الأحداث ضمن التطبيق خلال آخر 7 أيام

التطبيق خلال آخر 7 أيام(
نوع الإعلانات: إعلانات تحتوي على صورة واحدة أو

نوع الإعلانات: إعلانات تحتوي على صورة واحدة أو فيديو واحد أو إعلانات القصص بدون لوحات ، أو
فيديو واحد أو إعلانات القصص بدون لوحات ، أو إعلانات لتشكيل

إعلانات لتشكيلة

الترويج لتطبيقكم

يُعد النصف الأول من الشهر فرصة رائعة للتواصل مع مستخدمي ومستخدمات سناب شات الذين يبحثون عن محتوى وتطبيقات تناسب روتينهم الرمضاني. استغلوا هذا السلوك للوصول إلى المزيد من المستخدمين ودفع
محتوى وتطبيقات تناسب روتينهم الرمضاني. استغلوا هذا السلوك للوصول إلى المزيد من المستخدمين ودفع عمليات تثبيت التطبيقات والقيام بالإجراءات داخلها


عمليات تثبيت التطبيقات والقيام بالإجراءات داخلها.


 )72 فبراير 5202 - 41 مارس 5202(20212022

المرحلة 2: النصف الأول من شهر رمضان
 )72 فبراير 5202 - 41 مارس 5202
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1 تكون منصة سناب أكثر فعالية عندما يتم إعداد المجموعات الإعلانية لاستهداف شرائح جمهور عريضة وواسعة النطاق. وهذا يمنح نظام العرض الخاص بنا المرونة اللازمة للمساعدة في تعظيم عائد الإنفاق على الإعلانات من خلال عرض الإعلان المناسب للشخص المناسب

الإعلانات من خلال عرض الإعلان المناسب للشخص المناسب.
2 تشمل الفترات الرئيسية اليوم السابق لبدء رمضان، واليوم الأول، واليوم الثاني، والعشرة أيام الأخيرة من رمضان
2 تشمل الفترات الرئيسية اليوم السابق لبدء رمضان، واليوم الأول، واليوم الثاني، والعشرة أيام الأخيرة من رمضان.


نشر الوعي بالعلامة التجارية

زيادة عمليات تثبيت التطبيقات


زيادة الإجراءات ضمن التطبيق

% من ميزانيتكم40

% من ميزانيتكم40

% من ميزانيتكم20

اجعلوا أعمالكم مدار الحديث في السوق واظهورا بقوة في الفترات
السوق واظهورا بقوة في الفترات المهمة طوال الشهر الفضيل

المهمة طوال الشهر الفضيل.

استغلوا زيادة استخدام الجوال خلال شهر رمضان لزيادة عمليات تثبيت التطبيق

رمضان لزيادة عمليات تثبيت التطبيق.

استفيدوا من زيادة استخدام التطبيقات خلال شهر رمضان لتشجيع
التطبيقات خلال شهر رمضان لتشجيع المستخدمين على اتخاذ إجراءات

المستخدمين على اتخاذ إجراءات مهمة ضمن تطبيقكم

مهمة ضمن تطبيقكم.

https://snapchat.chilipiper.com/router/inbound_pardot_router?type=Ramadan2025-arabic&utm_campaign=Ramadan&utm_source=Playbook&utm_content=CPFormLifecycle&utm_term=PDF_textcta_ar&utm_medium=SMC_growth
https://businesshelp.snapchat.com/s/article/first-commercial
https://businesshelp.snapchat.com/s/article/first-lens-guide
https://businesshelp.snapchat.com/s/article/first-story
https://businesshelp.snapchat.com/s/article/first-commercial
https://businesshelp.snapchat.com/s/topic/0TO8b000000P7kWGAS/single-image-or-video-ads
https://businesshelp.snapchat.com/s/topic/0TO8b000000P7kbGAC/story-ads
https://businesshelp.snapchat.com/s/topic/0TO8b000000P7kWGAS/single-image-or-video-ads
https://businesshelp.snapchat.com/s/article/commercial-specs
https://businesshelp.snapchat.com/s/topic/0TO8b000000P7kWGAS/single-image-or-video-ads
https://businesshelp.snapchat.com/s/topic/0TO8b000000P7kbGAC/story-ads
https://businesshelp.snapchat.com/s/topic/0TO8b000000P7kWGAS/single-image-or-video-ads
https://businesshelp.snapchat.com/s/article/about-collection-ads
https://businesshelp.snapchat.com/s/topic/0TO8b000000P7kWGAS/single-image-or-video-ads
https://businesshelp.snapchat.com/s/topic/0TO8b000000P7kbGAC/story-ads
https://businesshelp.snapchat.com/s/topic/0TO8b000000P7kWGAS/single-image-or-video-ads
https://businesshelp.snapchat.com/s/article/about-collection-ads


إعدادات منصة إدارة الإعلانات

إعدادات منصة إدارة الإعلانات

إعدادات منصة إدارة الإعلانات

استراتيجية التصاميم الإعلانية

استراتيجية التصاميم الإعلانية

استراتيجية التصاميم الإعلانية

التصميم الإبداعي للإعلان: مع اقتراب نهاية شهر رمضان، استعرضوا أمام
نهاية شهر رمضان، استعرضوا أمام مستخدمي ومستخدمات سناب شات فوائد

مستخدمي ومستخدمات سناب شات فوائد تطبيقكم على حياتهم اليومية حتى بعد انتهاء
تطبيقكم على حياتهم اليومية حتى بعد انتهاء الشهر الفضيل

الشهر الفضيل.
عدد الإعلانات: 3-5 إعلانات بالتناو
عدد الإعلانات: 3-5 إعلانات بالتناوب

التصميم الإبداعي للإعلان: شجعوا عمليات تثبيت التطبيق من خلال عرض
عمليات تثبيت التطبيق من خلال عرض ميزات تطبيقكم وفوائده والعروض الترويجية

ميزات تطبيقكم وفوائده والعروض الترويجية الخاصة به
الخاصة به.
عدد الإعلانات: 3-5 إعلانات بالتناو

عدد الإعلانات: 3-5 إعلانات بالتناوب

التصميم الإبداعي للإعلان: سلّطوا الضوء على الخصومات الأخيرة والعروض المتاحة
على الخصومات الأخيرة والعروض المتاحة ضمن التطبيق فقط

ضمن التطبيق فقط.
عدد الإعلانات: 3-5 إعلانات بالتناو
عدد الإعلانات: 3-5 إعلانات بالتناوب

الهدف: الوعي والتفاعل
هدف تحقيق الأداء: زيادة عدد مرات الظهور
هدف تحقيق الأداء: زيادة عدد مرات الظهور إلى أقصى ح

إلى أقصى حد
نوع عرض الأسعار: عرض الأسعار التلقائ
نوع عرض الأسعار: عرض الأسعار التلقائي
الحد الأقصى لوتيرة العرض: 4-5 في

الحد الأقصى لوتيرة العرض: 4-5 في الأسبو
الأسبوع
 الجمهور: عريض

 الجمهور: عريض1
نوع الإعلانات: إعلانات تحتوي على صورة
نوع الإعلانات: إعلانات تحتوي على صورة واحدة أو فيديو واحد أو إعلانات القصص بدون

واحدة أو فيديو واحد أو إعلانات القصص بدون لوحات ، أو وصلات إعلاني
لوحات ، أو وصلات إعلانية

الهدف: الترويج للتطبيق
هدف تحقيق الأداء: عمليات تثبيت التطبي
هدف تحقيق الأداء: عمليات تثبيت التطبيق
نوع عرض الأسعار: عرض الأسعار التلقائ

نوع عرض الأسعار: عرض الأسعار التلقائي
الجمهور: عريض1 )باستثناء المستخدمين الذين
الجمهور: عريض1 )باستثناء المستخدمين الذين قاموا بالنقر خلال آخر 03 يومًا( و/أو شرائح

 قاموا بالنقر خلال آخر 03 يومًا( و/أو شرائح الجمهور المتشابه لكل من زوار التطبيق3
الجمهور المتشابه لكل من زوار التطبيق والمستخدمين الذين قاموا بالنقر خلال آخر 03

والمستخدمين الذين قاموا بالنقر خلال آخر 03 يوم3ً
 يومًا
نوع الإعلانات: إعلانات تحتوي على صورة واحدة أو

نوع الإعلانات: إعلانات تحتوي على صورة واحدة أو فيديو واحد أو إعلانات القصص بدون لوحات ، أو
فيديو واحد أو إعلانات القصص بدون لوحات ، أو إعلانات التشكيل

إعلانات التشكيلة

الهدف: الترويج للتطبيق
هدف تحقيق الأداء: الأحداث ضمن التطبي
هدف تحقيق الأداء: الأحداث ضمن التطبيق
نوع عرض الأسعار: عرض الأسعار التلقائ
نوع عرض الأسعار: عرض الأسعار التلقائي
الجمهور: عريض1 )باستثناء الأحداث ضمن
الجمهور: عريض1 )باستثناء الأحداث ضمن التطبيق خلال آخر 7 أيام

التطبيق خلال آخر 7 أيام(
نوع الإعلانات: إعلانات تحتوي على صورة واحدة
نوع الإعلانات: إعلانات تحتوي على صورة واحدة أو فيديو واحد أو إعلانات القصص بدون لوحات  أو
أو فيديو واحد أو إعلانات القصص بدون لوحات  أو إعلانات التشكيل

إعلانات التشكيلة

شجعوا عملية تثبيت التطبيقات وعمليات الشراء ضمن التطبيق واستفيدوا من الوقت الأطول الذي يقضيه المستخدمون في المنازل وتفاعلهم المتزايد مع أجهزتهم
المستخدمون في المنازل وتفاعلهم المتزايد مع أجهزتهم.

المرحلة 3: النصف الثاني من شهر رمضان )51-03 مارس 5202(20231
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الترويج لتطبيقكم

1 تكون منصة سناب أكثر فعالية عندما يتم إعداد المجموعات الإعلانية لاستهداف شرائح جمهور عريضة وواسعة النطاق. وهذا يمنح نظام العرض الخاص بنا المرونة اللازمة للمساعدة في تعظيم عائد الإنفاق على الإعلانات من خلال عرض الإعلان المناسب للشخص المناسب
عائد الإنفاق على الإعلانات من خلال عرض الإعلان المناسب للشخص المناسب.


نشر الوعي بالعلامة التجارية

زيادة عمليات تثبيت التطبيقات


زيادة الإجراءات ضمن التطبيق

% من ميزانيتكم10

% من ميزانيتكم50

% من ميزانيتكم40

 واصلوا عرض الإعلانات لتعزيز الوعي والبقاء في صدارة  اهتمامات العملاء
والبقاء في صدارة  اهتمامات العملاء استعداداً لعيد الفطر

استعداداً لعيد الفطر.

استغلوا زيادة استخدام الجوال خلال شهر رمضان واستعرضوا تطبيقكم كجزءٍ
رمضان واستعرضوا تطبيقكم كجزءٍ متناسب مع تقاليد عيد الفطر وما بعده

متناسب مع تقاليد عيد الفطر وما بعده بالنسبة إلى مستخدمي ومستخدمات
بالنسبة إلى مستخدمي ومستخدمات سناب شات لزيادة عمليات تثبيت

سناب شات لزيادة عمليات تثبيت التطبيق
التطبيق.

استفيدوا من زيادة استخدام التطبيقات خلال شهر رمضان لتشجيع
التطبيقات خلال شهر رمضان لتشجيع المستخدمين على اتخاذ إجراءات

المستخدمين على اتخاذ إجراءات مهمة ضمن تطبيقكم

مهمة ضمن تطبيقكم.

https://businesshelp.snapchat.com/s/topic/0TO8b000000P7kWGAS/single-image-or-video-ads
https://businesshelp.snapchat.com/s/topic/0TO8b000000P7kbGAC/story-ads
https://businesshelp.snapchat.com/s/topic/0TO8b000000P7kWGAS/single-image-or-video-ads
https://businesshelp.snapchat.com/s/article/commercial-specs
https://businesshelp.snapchat.com/s/topic/0TO8b000000P7kbGAC/story-ads
https://businesshelp.snapchat.com/s/topic/0TO8b000000P7kWGAS/single-image-or-video-ads
https://businesshelp.snapchat.com/s/topic/0TO8b000000P7kbGAC/story-ads
https://businesshelp.snapchat.com/s/topic/0TO8b000000P7kWGAS/single-image-or-video-ads
https://businesshelp.snapchat.com/s/article/about-collection-ads
https://businesshelp.snapchat.com/s/topic/0TO8b000000P7kWGAS/single-image-or-video-ads
https://businesshelp.snapchat.com/s/topic/0TO8b000000P7kbGAC/story-ads
https://businesshelp.snapchat.com/s/topic/0TO8b000000P7kWGAS/single-image-or-video-ads
https://businesshelp.snapchat.com/s/article/about-collection-ads
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إعدادات منصة إدارة الإعلانات

إعدادات منصة إدارة الإعلانات

استراتيجية التصاميم الإعلانية

استراتيجية التصاميم الإعلانية

التصميم الإبداعي للإعلان: سلطوا الضوء على كيفية مشاركة نشاطكم التجاري في تقاليد
على كيفية مشاركة نشاطكم التجاري في تقاليد شهر رمضان، مثل دعم القضايا الخيرية أو

شهر رمضان، مثل دعم القضايا الخيرية أو الترويج للأعمال الإنسانية في الفترات الرئيسية
الترويج للأعمال الإنسانية في الفترات الرئيسية.
عدد الإعلانات: 3-5 إعلانات بالتناو

عدد الإعلانات: 3-5 إعلانات بالتناوب

 احجزوا اجتماعًا لتأمين عملية الاستحواذ - مثل بلاتفورم بيرست، الوصلات الإعلانية التجارية
بلاتفورم بيرست، الوصلات الإعلانية التجارية الأولى، القصة الأولى، أو العدسة الأولى في
الأولى، القصة الأولى، أو العدسة الأولى في الفترات الرئيسية.

الفترات الرئيسية.2

إعدادات الحملة المحجوزة

التصميم الإبداعي للإعلان: شجعوا العملاء المحتملين على زيارة موقعكم الإلكتروني
المحتملين على زيارة موقعكم الإلكتروني لاستكشاف عروض الشهر الفضيل أو معرفة

لاستكشاف عروض الشهر الفضيل أو معرفة المزيد عن نشاطكم التجاري
المزيد عن نشاطكم التجاري.
عدد الإعلانات: 3-5 إعلانات بالتناو

عدد الإعلانات: 3-5 إعلانات بالتناوب

الهدف: الوعي والتفاعل
هدف تحقيق الأداء: زيادة عدد مرات الظهور إلى
هدف تحقيق الأداء: زيادة عدد مرات الظهور إلى أقصى ح

أقصى حد
 نوع عرض الأسعار: عرض الأسعار التلقائ
 نوع عرض الأسعار: عرض الأسعار التلقائي
الحد الأقصى لوتيرة العرض: 4-5 في الأسبو

الحد الأقصى لوتيرة العرض: 4-5 في الأسبوع
 الجمهور: عريض
 الجمهور: عريض1
نوع الإعلانات: إعلانات تحتوي على صورة واحدة

نوع الإعلانات: إعلانات تحتوي على صورة واحدة أو فيديو واحد أو إعلانات القصص بدون لوحات ،
أو فيديو واحد أو إعلانات القصص بدون لوحات ، أو وصلات إعلاني

أو وصلات إعلانية

الهدف:  الزيارات
هدف تحقيق الأداء: النقر أو مشاهدة الصفحة
VPL( هدف تحقيق الأداء: النقر أو مشاهدة الصفحة المستهدفة

LPنوع عرض الأسعار: عرض الأسعار التلقائ
)VPL( المستهدفة
نوع عرض الأسعار: عرض الأسعار التلقائي
الجمهور: عريض1 )باستثناء المستخدمين الذين

الجمهور: عريض1 )باستثناء المستخدمين الذين قاموا بالنقر خلال آخر 03 يومًا( و/أو شرائح
 قاموا بالنقر خلال آخر 03 يومًا( و/أو شرائح الجمهور المتشابه لكل من زوار الموقع3

الجمهور المتشابه لكل من زوار الموقع والمستخدمين الذين قاموا بالنقر خلال آخر 03
والمستخدمين الذين قاموا بالنقر خلال آخر 03 يوم3ً

 يومًا
نوع الإعلانات: إعلانات تحتوي على صورة واحدة
نوع الإعلانات: إعلانات تحتوي على صورة واحدة أو فيديو واحد أو إعلانات القصص بدون لوحات
أو فيديو واحد أو إعلانات القصص بدون لوحات 



نشر الوعي بالعلامة التجارية

تواصلوا مع العملاء المحتملين أثناء استعدادهم للشهر الفضيل. هذا هو الوقت المثالي لنشر الوعي بشركتكم وزيادته عبر  جمع بيانات قيمة لتعديل حملتكم وتحسينها لشهر رمضان

عبر  جمع بيانات قيمة لتعديل حملتكم وتحسينها لشهر رمضان.

المرحلة 1: قبل شهر رمضان  )أوائل يناير 5202 - 62 فبراير 5202(2022202
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1 تكون منصة سناب أكثر فعالية عندما يتم إعداد المجموعات الإعلانية لاستهداف شرائح جمهور عريضة وواسعة النطاق. وهذا يمنح نظام العرض الخاص بنا المرونة اللازمة للمساعدة في تعظيم عائد الإنفاق على الإعلانات من خلال عرض الإعلان المناسب للشخص المناسب
الإعلانات من خلال عرض الإعلان المناسب للشخص المناسب.
2 تشمل الفترات الرئيسية اليوم السابق لبدء رمضان، واليوم الأول، واليوم الثاني، والعشرة أيام الأخيرة من رمضان


2 تشمل الفترات الرئيسية اليوم السابق لبدء رمضان، واليوم الأول، واليوم الثاني، والعشرة أيام الأخيرة من رمضان.


نشر الوعي بالعلامة التجارية

 زيادة الزيارات

% من ميزانيتكم80

% من ميزانيتكم20

 ابدأوا ببناء الوعي بالعلامة التجارية والولاء والإخلاص للعلامة التجارية قبل
والولاء والإخلاص للعلامة التجارية قبل حلول الشهر الفضيل


حلول الشهر الفضيل.

شجعوا الزيارات إلى موقعكم الإلكتروني ولا تنسوا تثبيت رمز lexiP panS لتتبع
Snap Pixeلتتبع الأحداث. باستخدام سناب بيكسل، يمكنكم lexiP panS تنسوا تثبيت رمز

الأحداث. باستخدام سناب بيكسل، يمكنكم تعديل وتحسين حملاتكم الإعلانية للوصول
تعديل وتحسين حملاتكم الإعلانية للوصول إلى العملاء المحتملين الأكثر استعداداً

إلى العملاء المحتملين الأكثر استعداداً لاتخاذ إجراء.
لاتخاذ إجراء. 

https://snapchat.chilipiper.com/router/inbound_pardot_router?type=Ramadan2025-arabic&utm_campaign=Ramadan&utm_source=Playbook&utm_content=CPFormLifecycle&utm_term=PDF_textcta_ar&utm_medium=SMC_growth
https://businesshelp.snapchat.com/s/article/first-commercial
https://businesshelp.snapchat.com/s/article/first-lens-guide
https://businesshelp.snapchat.com/s/article/first-story
https://businesshelp.snapchat.com/s/article/first-commercial
https://businesshelp.snapchat.com/s/topic/0TO8b000000P7kWGAS/single-image-or-video-ads
https://businesshelp.snapchat.com/s/topic/0TO8b000000P7kbGAC/story-ads
https://businesshelp.snapchat.com/s/topic/0TO8b000000P7kWGAS/single-image-or-video-ads
https://businesshelp.snapchat.com/s/article/commercial-specs
https://businesshelp.snapchat.com/s/topic/0TO8b000000P7kWGAS/single-image-or-video-ads
https://businesshelp.snapchat.com/s/topic/0TO8b000000P7kbGAC/story-ads
https://businesshelp.snapchat.com/s/topic/0TO8b000000P7kWGAS/single-image-or-video-ads
https://forbusiness.snapchat.com/advertising/snap-pixel


إعدادات منصة إدارة الإعلانات

إعدادات منصة إدارة الإعلانات

إعدادات منصة إدارة الإعلانات

استراتيجية التصاميم الإعلانية

استراتيجية التصاميم الإعلانية

استراتيجية التصاميم الإعلانية

التصميم الإبداعي للإعلان: سلّطوا الضوء على المنتجات الجديدة وإطلاق أخبار جديدة 
على المنتجات الجديدة وإطلاق أخبار جديدة  لتحفيز الشعور بالحماس والترقب لأحدث
لتحفيز الشعور بالحماس والترقب لأحدث العروض التي تقدمها شركتكم

العروض التي تقدمها شركتكم.
عدد الإعلانات: 3-5 إعلانات بالتناو
عدد الإعلانات: 3-5 إعلانات بالتناوب

التصميم الإبداعي للإعلان: يشكّل أسلوب سرد القصص خياراً  أفضل عندما يكون
سرد القصص خياراً  أفضل عندما يكون العملاء المحتملون أكثر انفتاحًا على المحتوى

العملاء المحتملون أكثر انفتاحًا على المحتوى الطويل خلال هذا الوقت الذي يتّسم
الطويل خلال هذا الوقت الذي يتّسم بالاهتمام والهدوء المتزايد

بالاهتمام والهدوء المتزايد.
عدد الإعلانات: 3-5 إعلانات بالتناو
عدد الإعلانات: 3-5 إعلانات بالتناوب

التصميم الإبداعي للإعلان: يشكّل أسلوب سرد القصص خياراً  أفضل عندما يكون
سرد القصص خياراً  أفضل عندما يكون العملاء المحتملون أكثر انفتاحًا على المحتوى

العملاء المحتملون أكثر انفتاحًا على المحتوى الطويل خلال هذا الوقت. شجعوا العملاء
الطويل خلال هذا الوقت. شجعوا العملاء على استكشاف عروض منتجاتكم عبر

على استكشاف عروض منتجاتكم عبر الإنترنت أو في المتجر
الإنترنت أو في المتجر.
عدد الإعلانات: 3-5 إعلانات بالتناو

عدد الإعلانات: 3-5 إعلانات بالتناوب

الهدف: الوعي والتفاعل
هدف تحقيق الأداء: زيادة عدد مرات الظهور إلى
هدف تحقيق الأداء: زيادة عدد مرات الظهور إلى أقصى حد

أقصى حد 
نوع عرض الأسعار: عرض الأسعار التلقائ
نوع عرض الأسعار: عرض الأسعار التلقائي
الحد الأقصى لوتيرة العرض: 4-5 في الأسبو

الحد الأقصى لوتيرة العرض: 4-5 في الأسبوع
 الجمهور: عريض
 الجمهور: عريض1
نوع الإعلانات: إعلانات تحتوي على صورة واحدة أو

نوع الإعلانات: إعلانات تحتوي على صورة واحدة أو فيديو واحد أو إعلانات القصص بدون لوحات
فيديو واحد أو إعلانات القصص بدون لوحات 

الهدف: الوعي والتفاعل
هدف تحقيق الأداء: مشاهدات الفيدي
هدف تحقيق الأداء: مشاهدات الفيديو
نوع عرض الأسعار: عرض الأسعار التلقائ

نوع عرض الأسعار: عرض الأسعار التلقائي
الجمهور: عريض1 )باستثناء المستخدمين الذين
الجمهور: عريض1 )باستثناء المستخدمين الذين قاموا بالنقر خلال آخر 03 يومًا( و/أو شرائح

 قاموا بالنقر خلال آخر 03 يومًا( و/أو شرائح الجمهور المتشابه لكل من زوار الموقع3
الجمهور المتشابه لكل من زوار الموقع والمستخدمين الذين قاموا بالنقر خلال آخر 03

والمستخدمين الذين قاموا بالنقر خلال آخر 03 يوم3ً
 يومًا
نوع الإعلانات: إعلانات تحتوي على صورة واحدة

نوع الإعلانات: إعلانات تحتوي على صورة واحدة أو فيديو واحد أو وصلات إعلاني
أو فيديو واحد أو وصلات إعلانية

الهدف: الزيارات
هدف تحقيق الأداء النقر أو مشاهدة الصفحة
VPL( هدف تحقيق الأداء النقر أو مشاهدة الصفحة المستهدفة

LPنوع عرض الأسعار: عرض الأسعار التلقائ
)VPL( المستهدفة
نوع عرض الأسعار: عرض الأسعار التلقائي
الجمهور: عريض1 )باستثناء المستخدمين
الجمهور: عريض1 )باستثناء المستخدمين الذين قاموا بالنقر خلال آخر 03 يومًا( و/أو
 الذين قاموا بالنقر خلال آخر 03 يومًا( و/أو شرائح الجمهور المتشابه لكل من زوار الموقع3

شرائح الجمهور المتشابه لكل من زوار الموقع والمستخدمين الذين قاموا بالنقر خلال آخر 03
والمستخدمين الذين قاموا بالنقر خلال آخر 03 يوم3ً

 يومًا
نوع الإعلانات: إعلانات تحتوي على صورة واحدة
نوع الإعلانات: إعلانات تحتوي على صورة واحدة أو فيديو واحد أو إعلانات القصص بدون لوحات 
أو فيديو واحد أو إعلانات القصص بدون لوحات  أو إعلانات التشكيل

أو إعلانات التشكيلة



نشر الوعي بالعلامة التجارية

يعد النصف الأول من شهر رمضان وقتاً بالغ الأهمية لبناء الوعي بالعلامة التجارية حيث يبحث العملاء المحتملون عن المنتجات الجديدة والأفكار الملهمة. ومع زيادة الاهتمام بالمحتوى الرقمي خلال الشهر الفضيل، يصبح هذا الوقت هو
المنتجات الجديدة والأفكار الملهمة. ومع زيادة الاهتمام بالمحتوى الرقمي خلال الشهر الفضيل، يصبح هذا الوقت هو الأنسب لاستعراض نشاطكم  التجاري من خلال سرد القصص


الأنسب لاستعراض نشاطكم  التجاري من خلال سرد القصص.
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 احجزوا اجتماعًا لتأمين عملية الاستحواذ - مثل بلاتفورم بيرست، الوصلات الإعلانية التجارية
بلاتفورم بيرست، الوصلات الإعلانية التجارية الأولى، القصة الأولى، أو العدسة الأولى في
الأولى، القصة الأولى، أو العدسة الأولى في الفترات الرئيسية.

الفترات الرئيسية.2

إعداد الحملة المحجوزة:

1 تكون منصة سناب أكثر فعالية عندما يتم إعداد المجموعات الإعلانية لاستهداف شرائح جمهور عريضة وواسعة النطاق. وهذا يمنح نظام العرض الخاص بنا المرونة اللازمة للمساعدة في تعظيم عائد الإنفاق على الإعلانات من خلال عرض الإعلان المناسب للشخص المناسب
الإعلانات من خلال عرض الإعلان المناسب للشخص المناسب.
2 تشمل الفترات الرئيسية اليوم السابق لبدء رمضان، واليوم الأول، واليوم الثاني، والعشرة أيام الأخيرة من رمضان

2 تشمل الفترات الرئيسية اليوم السابق لبدء رمضان، واليوم الأول، واليوم الثاني، والعشرة أيام الأخيرة من رمضان.

% من ميزانيتكم50


نشر الوعي بالعلامة التجارية

 زيادة مشاهدات الفيديو


 زيادة الزيارات 

 ابدأوا ببناء الوعي بالعلامة التجارية وتحفيز الولاء والإخلاص للعلامة
وتحفيز الولاء والإخلاص للعلامة التجارية خلال النصف الأول من الشهر

التجارية خلال النصف الأول من الشهر الفضيل



الفضيل.

استغلوا الاهتمام المتزايد بالمحتوى الرقمي خلال شهر رمضان لدفع وزيادة
الرقمي خلال شهر رمضان لدفع وزيادة عدد مشاهدات الفيديو


عدد مشاهدات الفيديو.

شجعوا الزيارات إلى موقعكم الإلكتروني ولا تنسوا تثبيت رمز lexiP panS لتتبع
Snap Pixe،لتتبع الأحداث. باستخدام سناب بيكسل lexiP panS ولا تنسوا تثبيت رمز

الأحداث. باستخدام سناب بيكسل، يمكنكم تعديل وتحسين حملاتكم الإعلانية
يمكنكم تعديل وتحسين حملاتكم الإعلانية للوصول إلى العملاء المحتملين الأكثر

للوصول إلى العملاء المحتملين الأكثر استعداداً لاتخاذ إجراء.


استعداداً لاتخاذ إجراء. 

% من ميزانيتكم40

% من ميزانيتكم10


)72 فبراير 5202 - 41 مارس 5202(20212022

المرحلة 2: النصف الأول من شهر رمضان
)72 فبراير 5202 - 41 مارس 5202
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إعدادات منصة إدارة الإعلانات

إعدادات منصة إدارة الإعلانات

إعدادات منصة إدارة الإعلانات

استراتيجية التصاميم الإعلانية

استراتيجية التصاميم الإعلانية

استراتيجية التصاميم الإعلانية

التصميم الإبداعي للإعلان: ساهموا في نشر الوعي بنشاطكم التجاري والمشاعر
نشر الوعي بنشاطكم التجاري والمشاعر الإيجابية من خلال تحديث رسائل الشهر
الإيجابية من خلال تحديث رسائل الشهر الفضيل لتسليط الضوء على فرحة العيد،
الفضيل لتسليط الضوء على فرحة العيد، باستخدام صور نابضة بالحياة تعبّر عن الروح

باستخدام صور نابضة بالحياة تعبّر عن الروح الاحتفالية
الاحتفالية.
 عدد الإعلانات: 3-5 إعلانات بالتناو

 عدد الإعلانات: 3-5 إعلانات بالتناوب

 احجزوا اجتماعًا لتأمين عملية الاستحواذ - مثل بلاتفورم بيرست، الوصلات الإعلانية
مثل بلاتفورم بيرست، الوصلات الإعلانية التجارية الأولى، القصة الأولى، أو العدسة
التجارية الأولى، القصة الأولى، أو العدسة الأولى في الفترات الرئيسية.

الأولى في الفترات الرئيسية.2

إعداد الحملة المحجوزة

التصميم الإبداعي للإعلان: يشكّل سرد القصص خياراً أفضل عندما يكون العملاء
القصص خياراً أفضل عندما يكون العملاء أكثر انفتاحًا على مقاطع الفيديو الأطول خلال

أكثر انفتاحًا على مقاطع الفيديو الأطول خلال هذا الوقت الذي يتّسم بالاهتمام والهدوء
هذا الوقت الذي يتّسم بالاهتمام والهدوء المتزايد

المتزايد.
عدد الإعلانات: 3-5 إعلانات بالتناو
عدد الإعلانات: 3-5 إعلانات بالتناوب

التصميم الإبداعي للإعلان: احرصوا على دعوة العملاء المحتملين لزيارة متجركم
دعوة العملاء المحتملين لزيارة متجركم والتسوق عبر الإنترنت واستكشاف عروضكم

والتسوق عبر الإنترنت واستكشاف عروضكم الخاصة بالعيد
الخاصة بالعيد.
عدد الإعلانات: 3-5 إعلانات بالتناو

عدد الإعلانات: 3-5 إعلانات بالتناوب

الهدف: الوعي والتفاعل
هدف تحقيق الأداء: زيادة عدد مرات الظهور
هدف تحقيق الأداء: زيادة عدد مرات الظهور إلى أقصى ح

إلى أقصى حد
نوع عرض الأسعار: عرض الأسعار التلقائ
نوع عرض الأسعار: عرض الأسعار التلقائي
الحد الأقصى لوتيرة العرض: 4-5 في

الحد الأقصى لوتيرة العرض: 4-5 في الأسبو
الأسبوع
 الجمهور: عريض

 الجمهور: عريض1
نوع الإعلانات: إعلانات تحتوي على صورة
نوع الإعلانات: إعلانات تحتوي على صورة واحدة أو فيديو واحد أو إعلانات القصص بدون

واحدة أو فيديو واحد أو إعلانات القصص بدون لوحات  أو وصلات إعلاني
لوحات  أو وصلات إعلانية

الهدف: الترويج للتطبيق
هدف تحقيق الأداء: مشاهدات الفيدي
هدف تحقيق الأداء: مشاهدات الفيديو
نوع عرض الأسعار عرض الأسعار التلقائ

نوع عرض الأسعار عرض الأسعار التلقائي
الجمهور: عريض
الجمهور: عريض1
نوع الإعلانات: إعلانات تحتوي على صورة واحدة أو

نوع الإعلانات: إعلانات تحتوي على صورة واحدة أو فيديو واحد أو وصلات إعلاني
فيديو واحد أو وصلات إعلانية

الهدف:  الزيارات
هدف تحقيق الأداء: النقر أو مشاهدة الصفحة
VPL( هدف تحقيق الأداء: النقر أو مشاهدة الصفحة المستهدفة

LPنوع عرض الأسعار: عرض الأسعار التلقائ
)VPL( المستهدفة
نوع عرض الأسعار: عرض الأسعار التلقائي
الجمهور: عريض1 )باستثناء المستخدمين الذين

الجمهور: عريض1 )باستثناء المستخدمين الذين قاموا بالنقر خلال آخر 03 يومًا( و/أو شرائح الجمهور
 قاموا بالنقر خلال آخر 03 يومًا( و/أو شرائح الجمهور المتشابه لكل من زوار الموقع والمستخدمين الذين3
المتشابه لكل من زوار الموقع والمستخدمين الذين قاموا بالنقر خلال آخر 03 يومً

 قاموا بالنقر خلال آخر 03 يومًا
نوع الإعلانات: إعلانات تحتوي على صورة واحدة أو3
نوع الإعلانات: إعلانات تحتوي على صورة واحدة أو فيديو واحد أو إعلانات القصص بدون لوحات ، أو

فيديو واحد أو إعلانات القصص بدون لوحات ، أو إعلانات لتشكيل
إعلانات لتشكيلة

يعد النصف الثاني من شهر رمضان وقتًا مثاليًا لرفع مستوى الوعي بالعلامة التجارية حيث يبحث العملاء المحتملون عن الإلهام ويستعدون للعيد

عن الإلهام ويستعدون للعيد.

المرحلة 3: النصف الثاني من شهر رمضان  )51-03 مارس 5202(20231
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نشر الوعي بالعلامة التجارية

1 تكون منصة سناب أكثر فعالية عندما يتم إعداد المجموعات الإعلانية لاستهداف شرائح جمهور عريضة وواسعة النطاق. وهذا يمنح نظام العرض الخاص بنا المرونة اللازمة للمساعدة في تعظيم عائد الإنفاق على الإعلانات من خلال عرض الإعلان المناسب للشخص المناسب
الإعلانات من خلال عرض الإعلان المناسب للشخص المناسب.
2 تشمل الفترات الرئيسية اليوم السابق لبدء رمضان، واليوم الأول، واليوم الثاني، والعشرة أيام الأخيرة من رمضان

2 تشمل الفترات الرئيسية اليوم السابق لبدء رمضان، واليوم الأول، واليوم الثاني، والعشرة أيام الأخيرة من رمضان.


نشر الوعي بالعلامة التجارية

 زيادة مشاهدات الفيديو


زيادة عمليات الشراء

% من ميزانيتكم70

% من ميزانيتكم20

% من ميزانيتكم10

اجعلوا أعمالكم مدار الحديث في السوق واظهورا بقوة في الفترات
السوق واظهورا بقوة في الفترات المهمة طوال الشهر الفضيل.
المهمة طوال الشهر الفضيل.1

استغلوا الاهتمام المتزايد بالمحتوى الرقمي خلال شهر رمضان لدفع وزيادة
الرقمي خلال شهر رمضان لدفع وزيادة عدد مشاهدات الفيديو


عدد مشاهدات الفيديو.

اجتذبوا متسوقي اللحظات الأخيرة بعروض جذابة وألهموهم لاختيار
بعروض جذابة وألهموهم لاختيار منتجاتكم أثناء تسوقهم لهدايا لأحبائهم

منتجاتكم أثناء تسوقهم لهدايا لأحبائهم وأساسيات العيد


وأساسيات العيد.
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 إضافية لتطوير استراتيجيتكهل تحتاجون إلى مساعدة
 الإعلانية لشهر رمضانإضافية لتطوير استراتيجيتكم

الإعلانية لشهر رمضان؟

تفضلوا بحجز مكالمة معنا اليوم للحصول على إرشادات فردية

https://snapchat.chilipiper.com/router/inbound_pardot_router?type=Ramadan2025-english&utm_campaign=Ramadan&utm_source=Playbook&utm_content=CPFormLifecycle&utm_term=PDF_textcta_en&utm_medium=SMC_growth

