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CD Basics Ubersicht

Die CD Basics sind die grundlegenden Bestandteile des Corporate Designs der CDU Deutschlands.

CDU

Unionschwarz

Unionrot

Uniondunkelrot

Uniongrau

Weild

Prozessschwarz

Kievit
Medium

Kievit Book

Kievit Book Italic

Kievit Bold

Kievit Bold Italic
Kievit Extra Bold
Kievit Extra Bold Italic

Logo

Farben

Typografie

Gestaltungsprinzip Unionkreis






1.1 Logovarianten

Das CDU Logo besteht aus den Buchstaben CDU in Rot und einer Tragerflache. Je nach Hintergrund ist die
Tragerflache grau oder weild. Zudem steht eine Einheit aus Logo und Unionkreis als Datei zur Verfligung.

/

/

Logo mit grauer Tragerflache Logo mit weiller Tragerflache Kombination Logo/Unionkreis mit Kombination Logo/Unionkreis mit
grauer Tragerflache/Kreisinnenkontur weilder Tragerflache/Kreisinnenkontur



1.2 Logoeinsatz und -grélie

Das Logo steht immer unter Beriicksichtigung unten stehender Kriterien rechts unten

oder oben im Anschnitt des Formats.

CDU

CDU

Die Logoh6he betragt auf Hochformaten 1/11 der Formathdhe, bei Querformaten 1/9.
Der Abstand des Logos zur oberen bzw. unteren Kante entspricht bei Hochformaten
1-mal Logoh&he, bei querformatigen und quadratischen Formaten 1/2 der Logohdhe.
Bei Querformaten unterhalb einer 2:1-Proportion ist die Logoh6he 1/6 der Formathd&he.
Im Bedarfsfall kénnen Logogrél3e und vertikale Position den kommunikativen Anforde-
rungen angepasst werden.



1.3 Logoschutzone

Um das Logo herum gibt es eine Schutzzone. In dieser diirfen keine grafischen Elemente platziert werden. Ausnahme:
Das Logo darf den Unionkreis im Layout iiberlagern (die Uberlagerung muss dabei deutlich sein und darf nicht zu gering
ausfallen) und es darf grafische Elemente {iberlagern, die als Bild zu begreifen sind (zum Beispiel lllustrationen).

X
X
Logo liberlagert Unionkreis eindeutig Logoschutzzone unterschritten
X X X X
Logoschutzzone
(Ausnahme: Bei der Platzierung kann die Schutzzone durch

den Abstand zum Formatrand unterschritten werden.) 5
Logo liberlagert Illustration Uberlagerung Logo/Unionkreis zu gering






2.1 Farbwerte

Das CDU Farbspektrum ist in Primar- und Sekundarfarben unterteilt. Die Primdrfarben kommen in der
Logowortmarke und im Unionkreis zum Einsatz. Die Sekundarfarben bilden hier Ergdnzungen und werden
flr Typografie oder - je nach Layout und Kommunikation - hintergrundfiillend oder strukturierend eingesetzt.

Unionschwarz Unionorange Weil3

CMYK  65-58-56-69 CMYK 0-34-95-0 CMYK  0-0-0-0

RGB 50 -48-46 RGB  250-178-0 RGB 255 -255-255

Web  #32302e Web fab200 Web aiiil

PNT 447 PNT 143

RAL 38019 RAL 1028

Unionrot Uniondunkelrot Uniongrau

CMYK 2 -100-100 - 13 CMYK 20 -100 - 100 - 38 CMYK 0-0-0-13

RGB 202 -8 -12 RGB 140 - 18 - 8 RGB 231 - 231 - 231

Web #ca080c Web #8c1208 Web e7e7e7

PNT 180 PNT 1815 PNT Cool Grey 2c

RAL 3020 RAL 3011 RA| 9002

Unionge") Prozessschwarz Das Grau kann zur Strukturierung von Inhalten (zum Beispiel als
CMYK 1-13-92-0 CMYK 0-0-0-100 Hintergrundfarbe fiir die Separierung von Contentmodulen auf
RGB 255-215-0 RGB 0-0-0 Websites) auch entsprechend aufgerastert werden.

Web ffd700 Web 101010101010,

PNT 129

RAL 1021

Primarfarben Sekundarfarben



2.2 Farbgewichtung und -einsatz

Farben werden akzentuiert eingesetzt. Die Unionfarben kommen nur im Logo und im Unionkreis zum Einsatz.
Fernwirksames Branding wird durch den plakativen Einsatz des Unionkreises und dessen partieller Einspiegelung

im Format erzeugt. Kommt kein Bildmotiv zum Einsatz, ist der Hintergrund grau oder weil3. Schriftflachen, Logoflache
und die innere Kreiskontur werden dann in der jeweils gegensatzlichen Farbe eingesetzt.

Foto: CDU/Tobias Koch

Lorems Ipsum
Henderit adepis

Henderit lorem Suntere Hunp.
Henderit a depis.

Quia cum quia cus et fugia ide Nusciume
Pedmolutesto inias Vendend elignat.

CDU
Lorem Ipsum
Lorems Ipsum H.enderade
Henderit adepis pis Sunterem
Suntere Hunp. Hunpst.
CDU




2.3 Farbwerte lllustrationsfarben

Die Illustrationsfarben ergdanzen die Primdrfarben und erweitern das CDU Farbspektrum. Sie kénnen fiir Illustrationen, Eventgestaltung,
Social Media Kommunikation, Editorial-Inhalte oder Hintergriinde genutzt werden. Die lllustrationsfarben sind gedeckt, pastellig,

nie gesattigt oder intensiv. Sie miissen immer harmonisch mit den Farben des Unionkreises interagieren. Weitere Farben kénnen unter
og Parametern genutzt werden.

o o o & cdude
lllustration 1 lllustration 4 lllustration 7 o o CDU
CMYK 42-0-0-0 CMYK 76 -30 - 38 - 13 CMYK 18-42-64-7 > y Ny,
RGB 155 - 216 - 247 RGB 56 — 129 - 140 RGB 204 -151-99 ) ragameaniea iy
Web 9bd8f7 Web #38818c Web #cC9763 Gemeinsam fur ein
modernes Deutschland.
[llustration 2 [llustration 5 [llustration 8 iiﬂg S '
CMYK 81-56-0-0 CMYK 47-7-29-0 CMYK 8-21-71-0 B
RGB  60-106-178 RGB 147 - 197 - 191 RGB 239 -200 - 97
Web #3c6ab2 Web #93c5bf Web efc861 \__JEW
@ @ /\ Y
3C Y
lllustration 3 lllustration 9 e s 3
CMYK  79-59-30-15 CMYK 83-77-29-16 ——— o 3
RGB  68-92-126 RGB  68-66-111 \ e
Web  #445c7e Web  #44426f (NS ... —

Ambientfarben Beispiel: Auszug aus dem Wahlprogramm 2021



2.4 Farbwerte Ambientfarben

Ambientfarben unterstiitzen Themen visuell. Sie werden eingesetzt um Tonalitdten zu erzeugen oder um Bilder visuell zu starken,
Dabei kénnen die Ambientfarben auch aus der Farbigkeit von Bildern extrahiert werden. Ambientfarben sind immer gedeckt oder

pastellig, nie bunt und intensiv und nehmen sich optisch zuri

harmonieren.

CDU

- Mit nachhaltigem Wachstum

= KLIMANEUTRALEN |

Ind UStrIeI C d- __=_er werden unsere ertschaft wleder in Schwung brin-

| 'ﬁen und fiir sichere-und zukunftsfihige Jobs sorgen.. Dabei
verbinden wir nachhaltiges Wachstum, Klimaschutz und
soziale Sicherheit.

Wir wu[ien die entscheidenden Schritte gehen, damit
Deutschland bis 2045 ein klimaneutrales Industrieland wird.

Wir gehen diesen Weg gemeinsam mit den Sozialpartnern,
aamit Arbeitspldtze in der Industrie erhalten bleiben und
niemand iiberfordert wird.

-:;,,__

So ermoglichen wir

WIRTSCHAFTSWACHSTUM
und KLIMASCHUT.Z.

KLIMANEUTRALITAT 2045. Bis 2030 sollen in Deutschland

65 Prozent weniger Treibhausgase entstehen als 1990. 2045 soll
unser Land klimaneutral sein.

ERNEUERBARE ENERGIE AUSBAUEN. Wir wollen ein ,Sonnen-
paket” zur Férderung des Ausbaus von Photovoltaik. Unser Ziel ist,
nachhaltigen Strom deutlich voranzubringen und so den Grundstein
dafiir zu legen, dass Deutschland zum Wasserstoffland Nr. 1 wird.

BEZAHLBARER STROM. Wir wollen mit den Einnahmen aus dem

Emissionshandel die Strompreise senken. Dafiir schaffen wir die
EEG-Umlage ab.

WIR NEHMEN BEI DER CO2-NEUTRALEN MOBILITAT FAHRT
AUF. Wir bauen die Ladeinfrastruktur weiter aus: Schnellladesdulen
sollen im Fernverkehr iiberall in zehn Minuten zu erreichen sein.
Fiir Bahnreisende bringen wir den Deutschlandtakt auf die Schiene.

Beispiele: Ausziige aus dem Themenkarten

DESHALB: JETZT MIT BEIDEN STIMMEN CDU

Mehr Informationen: cdu.de

Herausgeber: COU-Bundesgeschiftsstelle

Kampagne und Marketing - Klingelh&ferstralie 8 - 10785 Berlin - cdu.de/kontakt
Bestell-Nr. BW-206 6oofoi 21

Klimaneutraler Druck auf holzfreiem PEFCE-zertifizierten Bilderdruck-Papier
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ck. Die Farben miissen immer mit der Farbigkeit des Unionkreises

So sorgen wir fur

eine starke WIRTSCHAFT,
gute ARBEITSPLATZE und

solide FINANZEN.

N

MODERNISIERUNGSJAHRZEHNT FUR DEUTSCHLAND. Wir
fordern Forschung und Innovation, helfen Griindern und bieten
beste Startbedingungen. Wir werden Unternehmen von Biirokratie-
kosten in Milliardenhéhe entlasten. Das wirkt wie ein Konjunktur-
programm und stdrkt den Standort Deutschland.

SICHERE ARBEIT MIT ZUKUNFT. Wir stirken die Sozialpartner-
schaft zwischen Arbeitnehmern und Arbeitgebern und setzen uns fiir
eine hohere Tarifbindung ein. Betriebsrate sollen auch online gewahlt
werden kdnnen. Wir sichern die Vielfalt und Zukunft des Arbeitsmark-
tes und wollen Zielland fiir die kliigsten Képfe der Welt sein.

FAIRE STEUERN UND ABGABEN. Wir wollen die Lohnzusatzkosten
bei maximal 40 Prozent halten. Unser Ziel ist eine wettbewerbsfihige
Unternehmensbesteuerung. Die Steuerlast flir Gewinne, die im Unter-
nehmen verbleiben, wollen wir perspektivisch auf 25 Prozent deckeln.

SOLIDE FINANZEN. Wir bekennen uns zur Schuldenbremse und
wollen so schnell wie moglich ausgeglichene Haushalte ohne neue
Schulden erreichen. Das ist wichtig fir Investitionen und ein gutes
Wirtschaftswachstum.

\

DESHALB: JETZT MIT BEIDEN STIMMEN CDU

Mehr Informationen: cdu.de

Herausgeber: CDU-Bundesgeschiiftsstelle

Kampagne und Marketing - KlingelhoferstralBe 8 - 10785 Berlin - cdu.de/kontakt
Bestell-Nr. BW-207 6oo/o721

Klimaneutraler Druck auf holzfreiem PEFCE-zertifizierten Bilderd ruck-Papier




3. Typografie




3.1 Schrifteinsatz

Head- und Sublines werden linksblindig im Schriftschnitt Kievit Medium in Schwarz auf weilier (oder grauer) Tragerflache
gesetzt. Um Inhalte hervorzuheben, kénnen Passagen im Schriftschnitt Kievit Extra Bold gesetzt werden. Storertexte werden
im Schriftschnitt Kievit Extra Bold in Weils auf schwarzer Tragerflache gesetzt.

Headlines in Kievit Medium
auf weiller Tragerflache,
linksbiindig in Gemischt-
schreibweise.

Sublines in Kievit Medium.

Headlines auf grauer
Tragerflache, auf weillem
Hintergrund.

Sublines in Kievit Medium.

Headline in
Kombination mit
Highlighttext.

Storertexte auf schwarzen Trager-

flachen in Kievit Extra Bold.




3.2 Schriftspezifikationen

Typografie wird unter Bertlicksichtigung unten stehender Spezifikationen mit folgenden Parametern gesetzt:
linksblindig, Laufweite = 0, Zeilenabstand Head- und Sublines = 110 %, Zeilenabstand Copytexte = 140 %.
Sublinegrélen entsprechen je nach Medium, Layout, Format und Textvolumen min. 1/3 bis max. 2/3 der Headlinegré(3e.

Headlines in Kievit Medium
FUf weilder Tragerflache,

inksbiindig in Gemischt-
schreibweise.

Sublines in Kievit Medium.

Die typografischen Tragerflachen
werden mit

der OpenType-Funktion
,2Jnterstreichungsoption®
erstellt:

Starke (pt) =
Schriftgrél3e (pt) x 1,2
Versatz (pt) =
Schriftgrél3e (pt) x -3,5

Umsetzungen ohne OpenType-
Funktionen miissen den
genannten Parametern optisch
entsprechen.

Zeilenanfang: Zeilenabschliisse: Zeilenabschliisse:

2 Leerzeichen 2 Leerzeichen 2 Leerzeichen
Headline Headline Headline

Kievit Medium
auf weiller Tragerflache,
linksbiindig in Gemischt-

schreibweise.

1/2 X
Subline in Kievit Medium X
zweizeilig gesetzt. X




3.3 Texthervorhebungen

Um Inhalte zu gewichten, kénnen einzelne Wérter durch die Verwendung des Schriftschnitts Kievit Extra Bold hervorgehoben
werden. Auch kdnnen einzelne Zeilen vergrél3ert eingesetzt werden. Sublines werden in diesem Fall nicht eingesetzt. Insge-
samt diirfen Lesbarkeit und inhaltlicher Fokus nicht beeintrachtigt werden.

Headlines in Kievit Medium

KleV|t Medium

Kievit Mediun

auf weiller Tragerflache,
linksblindig in Gemischt-
schreibweise.

Sublines in Kievit Medium.

Wichtig

l aute

Werden einzelne Zeilen vergrél3ert eingesetzt,
bestimmt der Zeilendurchschuss der kleineren
Zeilen die Abstande.

linksbiindig in Gemisc
schreibweise.

h

Zeilenanfang:
2 Leerzeichen
kleinere Textzeile

Zeilenabschliisse:
2 Leerzeichen
kleinere Textzeile

linksblindig in
schreibweise.




3.4 Textplatzierung

In der Regel werden Head- und Sublines in Kombination mit dem Unionkreis eingesetzt.
Dabei muss die Uberlagerung von Textbldcken und Unionkreis immer eindeutig sein.

Headlines \{yerden mit
deutlicher Uberlagerung
auf den Unionkreis

]

gesetzt.

Sublines miissen deutlich tiberlagern.

/

Headline, die
den Unionkreis

nicht deutlich
liberlagert.

Subline, die nich
deutlich liberlagert.

4




4. Designprinzip




4.1 Unionkreis

Der Unionkreis ist das zentrale Gestaltungsprinzip des CDU Markenauftritts. Er ist die visuelle Ubersetzung
des Uniongedankens. Je nach Hintergrund steht der Unionkreis in zwei Basisvarianten zur Verfligung.

rF
Unionkreis mit weilRer Innenkontur. Unionkreis mit grauer Innenkontur.
Einsatz auf Bildmotiven oder mit maskiertem Bildmotiv im Kreis Einsatz auf weilden Hintergriinden.

oder auf grauen Hintergriinden.



4.2 Aufbau Basiskreis

Der Basiskreis besteht aus den fiinf
Unionfarben. Der Kreis ist wie abgebil-
det segmentiert. Farbigkeit und Seg-
mentierung gelten auch fiir den Basis-
kreis mit grauer Innenkontur.

120°

0,1 x Kreisdurchmesser (mm)

/ \ Farbkontur (pt) =

Innenkontur (pt) =

\ / 0,5 x Farbkontur (pt)




4.3 Produktionsbedingte Farbreduktion

Wenn aus produktionstechnischen 120°
Griinden keine fiinf Farben gedruckt
werden konnen, entfallen die Sekun-
darfarben in den Kreissegmenten.

120°




4.4 Anschnittprinzip

Der Unionkreis kann partiell

im Anschnitt eingesetzt werden.
Wichtig ist hierbei, dass die
Farbsegmente in der Reihenfolge
Unionschwarz, (Uniondunkelrot),
Unionrot, Uniongelb, (Unionoran-
ge) angelegt werden.

Jede Farbe belegt 1/3 des sichtba-
ren Kreisausschnitts (Unionrot und
Unionorange belegen 1/18 des
Kreisausschnitts).

Liegt der oberste Punkt des Kreis-
ausschnitts nicht im mittleren 1/3,
werden die Farbsegmente von
oben nach unten angeordnet. In
allen anderen Fillen verlauft die
Segmentreihenfolge von links nach
rechts.

1/3

1/3

1/3

1/18

1/18

Bsp. Farbsegmentreihenfolge von oben
nach unten: oberster Kreisausschnitt-
punkt nicht im mittleren 1/3 des
Kreisausschnitts

\

Bsp. Farbsegmentreihenfolge von links
nach rechts: oberster Kreisausschnitt-
punkt im mittleren 1/3 des Kreisaus-
schnitts

Bsp. Farbsegmentreihenfolge von oben
nach unten: oberster Kreisausschnitt-
punkt nicht im mittleren 1/3 des
Kreisausschnitts

Bsp. Farbsegmentreihenfolge von links
nach rechts: zwei oberste Kreisausschnitt-
punkte

Bsp. Farbsegmentreihenfolge von oben
nach unten: oberster Kreisausschnitt-
punkt nicht im mittleren 1/3 des
Kreisausschnitts

Bsp. Farbsegmentreihenfolge von oben
nach unten: oberster Kreisausschnitt-
punkt nicht im mittleren 1/3 des
Kreisausschnitts



4.5 Proportionen

Der Basiskreis wird standardmaliig eingesetzt. Flir mehr Flexibilitat in Layout und Farbgewicht stehen darliber
hinaus zwei weitere Proportionen des Unionkreises zur Verfligung. Im Bedarfsfall kénnen die Proportionen
den kommunikativen Anforderungen (z. B. Presseriickwand) angepasst werden.

4

Basiskreis: Kreisproportion 2: Kreisproportion 3: Kreisproportion 3 mit Logo:
Farbkontur (pt) = Farbkontur (pt) = Farbkontur (pt) = , , ,
. . : Logo/Unionkreis S-Version
0,1 x Kreisdurchmesser (mm) 0,15 X Kreisdurchmesser (mm) 0,2 X Kreisdurchmesser (mm) , S ,
(Einsatz zum Beispiel bei
Innenkontur (pt) = Innenkontur (pt) = Innenkontur (pt) = ,
Streuartikeln)

0,5 x Farbkontur (pt) 0,5 x Farbkontur (pt) 0,5 x Farbkontur (pt)



4.6 Farbgewichtung

Durch den Kreisausschnitt und die Wahl der Proportion kénnen unterschiedliche Farbgewichtungen
erzeugt werden. Die definierte Reihenfolge und die Anordnung der Farbsegmente miissen hierbei immer
beriicksichtigt werden.

Basiskreis Bsp. Proportion 2 Bsp. Proportion 3



5. Anwendungs-
beispiele




. Anwendungsbeispiele

CDU/Steffen Bottcher

Lorems lpsum
Henderit adepis
Suntere Hunp.

~
Quia cum quia cus et fugia ide Nusciume

Pedmolutesto inias Vendend elignat.

CDU/Tobias Koch

L ()
Foto

Henderit lorem
Henderit a dep

IS

Bsp. Querformat mit uniongrauem Hintergrund und
freigestelltem Bildmotiv

CDU/Tobias Koch

Foto

Lorems Ipsum
Henderit adepis.

[
Quia cum quia cus et fugia ide Nusciume.

+wCDU
e By )

Bsp. Querformat mit vollflachigem Bildmotiv im Hintergrund Bsp. Querformat mit uniongrauem Hintergrund und
maskiertem Bildmotiv

.

il




5. Anwendungsbeispiele

Tobias Koch

CDU/Steffen Bottcher
Foto

Foto

Wir missen die

Handlungsfahigkeit der
Bundeswehr verbessern.*

fFirthy
ofif
ol {17 Pl

Der Mut zur Freiheit

) x{fihe
jr';:ﬁ (7

(< 71 i <40 =
.m%‘f-r‘r?iﬁm%lﬁj (el

Bsp. quadratisches Format mit vollflachigem Bildmotiv
im Hintergrund



5. Anwendungsbeispiele

Lorem Ipsum
Amet Consectuer
henderit sunt
et Hicimeturne.

Bis zu

12.000 Euro

Untiis et Doluptaecum res pelection

conem Vendent, siutas Minctinis ali-

ciasent.

P 4

Bsp. Hochformat mit uniongrauem
Hintergrund

Bsp. Hochformat mit weildem Hintergrund
und lllustrationen

Foto: CDU/Dominik Butzmann

B
] 1 ‘.; ;
! ’

} Ahr em Ahre geb hr

)74 ¥ \B -. I FAUAMAY
\ Krlsenzelten

‘ ‘

tl

y W

Danke unseren Bauern, die auch |n " \

flir uns da smd *m

Bsp. quadratisches Format mit vollflachigem
Bildmotiv und Aktionslogo



