» PUSHING THE LIMITS
OF ALUMINIUM
FACADES

SINCE 1948

TECHNIK FUR IDEEN






WICONA

Mit unserer Leidenschaft fiir Innovation iiberzeugen —
und das weltweit!

Convincing with our passion for innovation —
around the world!

Convaincre par notre passion de 'innovation —
dans le monde entier !

iConvencidos de nuestra pasion por la innovacion —
en todo el mundo!

Med passion for innovativa losningar —
over hela varlden!

BIFT 5| Wit 5

Dukeé ju bindur me pasionin toné pér inovacion —
peér rreth Botés

Uvjerljive inovacije sa nasom straccu po cijelom svijetu!

Prepricamo z naso strastjo do inovacij —
po vsem svetu!

Met onze passie voor innovatie overtuigen wij wereldwijd!

Overbeviser med vores passion for innovation —
i hele verden!

Jtikinama musuy aistra inovacijoms visame pasaulyje!






e LN RN E

|

]I:
fi
f
|
;

it ’

. Wi

1

L

R ATE
Ty

WICONA wurde im Jahre 1948 gegrindet. Aus der
damals kleinen Einheit ist in tber 70 Jahren eine Marke
geworden, die fir hohes fachliches Know-how und
technische Kompetenz bei Systemlésungen aus Alumi-
nium steht.

Als Systemhaus mit langjéhriger Erfahrung liefern wir
dem Markt realisierbare Konzepte fir Mensch und
Umwelt. Nutzerkomfort und Umweltanforderung in
Einklang zu bringen, ist unsere Motivation und unser
téglicher Antrieb bei der Entwicklung energieeffizienter
Systemlésungen fur nachhaltige Gebaudehullen. Zahl-
reiche WICONA-Projekte auf der ganzen Welt wurden
bereits mit den international anerkannten Gebaude-
zertifikaten fUr nachhaltiges Bauen, wie z.B. DGNB,
LEED oder BREEAM ausgezeichnet. Anfang 2017
haben unsere Systemldsungen das C2C-Zertifikat in
Bronze erhalten, zwei Jahre spéter sogar in Silber. Das
war ein weiterer wichtiger Schritt fir uns, das Leitbild
,Nachhaltigkeit“ noch aktiver zu praktizieren.

»1echnik fur Ideen” ist unser Markenslogan, aber auch
gleichzeitig unser Leitbild und unser Versprechen. Wir
von WICONA sind davon Uberzeugt, dass der modernen
Gebaudearchitektur keine Grenzen gesetzt werden
durfen. Komplexe Gebaudehillen mit besonderen tech-

nischen Herausforderungen setzen wir mit individuellen
Sonderkonstruktionen um, nachhaltig und zukunfts-
orientiert. Das ist eine unserer Kernkompetenzen und
Grundlage fUr unsere weltweiten Erfolge. Daflir steht
WICONA.

WICONA steht aber noch flr vieles mehr. Auf den
nachsten Seiten m&chten wir Ihnen einen Blick hinter die
Kulissen gewahren und die Menschen vorstellen, die fir
WICONA stehen und jeden Tag mit ihrer Leidenschaft
fr technische Herausforderungen Uberzeugen. Wir
mdchten zeigen, wie sich die Marke aus Deutschland
international entwickelt hat — mit ihren technisch
anspruchsvollen Konzepten und Innovationen, die
echten Fortschritt in der Gestaltung der Gebaudehlille
geschaffen haben. Sie sollen erfahren, mit welchen
Projektlosungen WICONA in den Metropolen der Welt
zu Hause ist. Projekte, die wir gemeinsam mit lhnen in
enger und intensiver Zusammenarbeit realisiert haben.
Einer Zusammenarbeit, die auf gegenseitigem Vertrauen
und gemeinsamen Werten basiert: mit Leidenschaft
Uberzeugen — und das weltweit. Das alles ist WICONA.

Isabelle Fabbro
Project House Director




WICONA Technik fUr Ideen

» TECHNIK FUR IDEEN

LSAluminium-Fassaden, -Fenster und -Turen
in technischer und gestalterischer
Pertektion sind unser Markenzeichen.

Mit WICONA realisieren Architekten,
Planer und Projektentwickler ihre Ideen
anspruchsvoll gebauter Wirklichkeit.

Qualifizierte Fassaden- und
Metallbauunternehmen setzen diese

Vorgaben um, unterstiitzt durch Systeme,
Werkzeuge und den Service von WICONA.*



Die Geschichte von WICONA

Mit dem Markennamen verbindet sich eine lange Tradition:
In Uber 70 Jahren ist das Unternehmen zu einem fiihrenden
Aluminium-Systemhaus fUr energieeffiziente Fassaden-,
Fenster- und Turlésungen herangewachsen.

Vom ersten Patent bis zum Global Player

In Uber 70 Jahren wurden bei WICONA unzahlige Produkte
und Patente entwickelt. Rund 11.000 Artikel umfasst das
WICONA-Lieferprogramm heute.

Wie aus Aluminiumbolzen gepriifte
Profilsysteme entstehen

Im Presswerk Bellenberg werden Strangpressprofile fir
Aluminium-Bausysteme produziert. Das Test Centre bietet
Prif- und Zertifizierungsmaoglichkeiten. Der Versand erfolgt
Uber den Service- und Logistikstandort Gerstungen

oder Courmelles.

Aluminium in der Architektur

In den vergangenen Jahrzehnten haben viele namhafte
Architekten beeindruckende Bauwerke geschaffen, bei
denen Aluminium eine zentrale Rolle spielt.

WICONA ist eine Marke von Hydro
Hydro ist eines der renommiertesten Unternehmen
Norwegens. In Uber 40 Landern sind weltweit rund

35.000 Mitarbeiter beschaftigt.
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Das sind wir

Rund 800 Mitarbeiter weltweit stehen fur die Marke
WICONA. Unterschiedlichste Menschen, die alle eines
gemeinsam haben: Sie arbeiten taglich am gemeinsamen
Erfolg - von WICONA und seinen Partnern.

Wenn es bei WICONA lautet

Wer die Zentrale von WICONA in Ulm besucht, fragt sich
wahrscheinlich, was es mit der groBen Messingglocke im
Foyer auf sich hat. Wenn sie schlagt, bedeutet das etwas
ganz Besonderes.

Eine Marke entsteht

Nicht nur die Aluminum-Systemlésungen unterliegen
standiger Weiterentwicklung. Auch die Marke WICONA
entwickelte sich in Uber 70 Jahren standig weiter.

NEXT - das multifunktionale Studio

fir Fassade und Design

NEXT ist das einzigartige Branchenprojekt von WICONA
und derzeit acht Partnern. Internationale Architekten, Planer,
Projektentwickler und Metallbauunternenmen treffen sich
hier, um neue Ideen zu diskutieren und zukunftsweisende
Trends zu generieren.

Aluminium - ein nachhaltiger Baustoff
Aluminium ist unendlich oft recyclebar und kann ohne
Verlust der Qualitat oder Eigenschaften verwendet werden.
Beste Voraussetzungen.

Ein Blick in die Zukunft

Ein Interview zu den Zukunftsaussichten mit Henri Gomez,
dem Business Unit President fur den Geschéftsbereich
Building Systems.

WICONA
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» Das sind wir

Rund 800 Mitarbeiter weltweit stehen fur die Marke WICONA.
Unterschiedlichste Menschen, die alle eines gemeinsam haben: Sie arbeiten
taglich am gemeinsamen Erfolg — von WICONA und seinen Partnern.
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Name: Britt Von Gorp
Position: Customer Service Officer
Standort: Landen/Belgien
Bei WICONA seit: 205

Name: lsabele Fabbro
Position: Project House Director
Standort- Um/Deutschland
Bei WICONA seit: 1998
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Darum arbeite ich bei WICONA:
WICONA entwickelt nachhaltige und
innovative Produkte. Ich bin stolz, diese
High-End-Marke und ihre Produkte zu
reprasentieren.

So sieht mein Arbeitstag aus:

In Belgien bin ich der Ansprechpartner
fUr Kunden bei Fragen zu Bestellungen,
Lieferungen oder Reklamationen.

Ich habe auch taglich Kontakt mit den
WICONA-Kollegen im Service Center
Gerstungen (Lager) und in der Zentrale
in Ulm (Beschaffung).

Lieblingstatigkeit bei der Arbeit:
Ich mag die Vielfalt der Aufgaben, die gute
und partnerschaftliche Zusammenarbeit mit

Darum arbeite ich bei WICONA:
Ich habe bei WICONA in Frankreich ange-
fangen und bin seit einigen Jahren bei
WICONA in Deutschland. Ich mag die
Arbeit im internationalen und innovativen
Team... Besonders spannend finde ich es,
Strategien zu erarbeiten und dabei den
Einfluss unserer Branche auf die Umwelt
zu berlcksichtigen und gleichzeitig Ent-
wicklungen voranzutreiben, die technisch
anspruchsvoll und zugleich designorientiert
sind.

So sieht mein Arbeitstag aus:

Bei mir gibt es keinen ,typischen” Arbeits-
tag — und genau deswegen liebe ich
meinen Job!

Darum arbeite ich bei WICONA:
Wir sind ein groBartiges Team mit sehr gut
ausgebildeten Kollegen! WICONA st eine
starke Marke in einem international erfolg-
reichen Unternehmen.

So sieht mein Arbeitstag aus:

Es gibt keinen typischen Tag, jeder Tag ist
anders. Aber an erster Stelle steht fur mich
immer der Kunde: den Kunden zu unter-
stUtzen, technische Ldsungen fur seine
Bauvorhaben zu finden und den Prozess
strukturiert zu begleiten... und vor allem
vertrauensvolle Partnerschaften

Kunden und Kollegen und die Mdglichkeit,
meine Fremdsprachenkenntnisse taglich
einzusetzen.

So sieht meine Freizeit aus:

Mein Partner und ich bauen derzeit ein
Haus und sind dementsprechend viel
beschaftigt. Wenn wir ein bisschen Freizeit
haben, schauen wir uns gerne Filme oder
Serien an und verbringen Zeit mit unseren
Freunden und unserem Hund.

Was wiinschen Sie sich fiir die
Zukunft (privat/beruflich)?

Ich schéatze Ehrlichkeit. So sehe ich mich
auch und so mdchte ich bleiben, getreu
meinem Lebensmotto: ,Was du siehst, ist,
was du bekommst.”

Lieblingstatigkeit bei der Arbeit:
Ich mag das internationale, multikulturelle
Umfeld und die vielen Méglichkeiten, in
unterschiedlichen Bereichen innovativ zu
sein, wie z.B. bei der Entwicklung neuer
Produkte oder in der Kommunikation...

So sieht meine Freizeit aus:

Ich habe zwei Kinder, auBerdem spiele ich
in einer internationalen Theatergruppe und
lerne Deutsch.

Was wiinschen Sie sich fiir die
Zukunft (privat/beruflich)?

Die Welt und alle sieben Weltmeere zu
bereisen.

Lieblingstatigkeit bei der Arbeit:
Nach neuen technischen L&sungen zu
suchen und damit Kundenwunsche
umzusetzen.

So sieht meine Freizeit aus:

So oft ich kann, versuche ich ins Theater
oder zu Konzerten zu gehen, Ausstellungen
zu besuchen und naturlich Zeit mit meiner
Familie zu verbringen.

Was wiinschen Sie sich fiir die
Zukunft (privat/beruflich)?

Mick Kuenemann Beruflich méchte ich langfristig mein tech-

Nome: i aufzubauen! nisches Know-how vertiefen. Privat nichts
Position: Projec 9 Konkretes, vielleicht irgendwann einmal
Standort:  Borneul sur Marme/Frankreich eine Ferienwohnung in Portugal kaufen.

Bei WICONA seit: 2010



Name: Kristion Sivertsen
Position: Prescripﬁon Sadles Manager
Standort- Kjeller/Norwegen
Bei WICONA seit: 2015
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Namg: Ulrich Schick.
Position: Team Leader Projedr Developmen+
Standor+- Um/Deutschland
Bei WICONA seit- 1991

Roland Weiss
Position: BUMM
Standort: Mdgcnwil/ Schweiz & Uim/Deutschiand
Bei WICONA seit: [980

Name:

Darum arbeite ich bei WICONA:
WICONA bietet mir die Moglichkeit, mit
meinen Ingenieurkenntnissen anspruchs-
volle Fassadenldsungen flr beeindrucken-
de Projekte umzusetzen. Das macht die
Arbeit so spannend! Und nattrlich haben
wir hier in Norwegen ein tolles Buro mit
tollen Kollegen und guter Atmosphare.

So sieht mein Arbeitstag aus:

Es ist nicht einfach, einen typischen
Arbeitstag zu beschreiben. Alle Tage sind
unterschiedlich. Normalerweise besteht
mein Tag aus Meetings mit Architekten und
Bauunternehmen oder der technischen
Unterstitzung von Kunden. Manchmal bin
ich den ganzen Tag am Schreibtisch und
leiste unseren Kunden technischen Support.
Und dann gibt es Tage, an denen ich ganz
kurzfristig einen Architekten besuche.

Was es selten gibt: langweilige Tage!

Lieblingstétigkeit bei der Arbeit:
Ich mag die kreative Arbeit mit Architekten.
Die Moglichkeit zu haben, gro3e und

Darum arbeite ich bei WICONA:
Ich arbeite bei WICONA seit 1991, weil ich
hier mit einem tollen und vor allem sehr
engagierten Team zum Erfolg groBer, inter-
nationaler Projekte beitragen kann.

So sieht mein Arbeitstag aus:

Als Konstrukteur entwickle ich projekt-
bezogen Fenster- bzw. Fassadenelemente
sowie Sonderkonstruktionen flr auBer-
gewohnliche Bauvorhaben. Ich begleite
die technischen Prifungen dieser neu
entwickelten Lésungen und erstelle
samtliche Unterlagen flr die Verarbeitung.

Darum arbeite ich bei WICONA:

Bei meinem Einstellungsgesprach wurde
mir gesagt, sie suchen jemanden, der lang-
fristig bleibt - das war 1980! Inzwischen ist
WICONA fUr mich mehr als nur ein Arbeit-
geber - WICONA ist mein Baby!

So sieht mein Arbeitstag aus:

Als BUMM (Business Unit Marketing
Manager) bin ich in den unterschiedlichs-
ten Bereichen tatig: vom Marketing tber
die Technik bis hin zur Logistik féllt alles
in meinen taglichen Aufgabenbereich. Die
wichtigste Aufgabe sehe ich aber darin,
meine Kollegen mit meiner langjéhrigen
WICONA-Erfahrung zu unterstttzen, um
die Marke WICONA im Markt noch erfolg-
reicher zu machen.

Das sind wir  WICONA

spannende Projekte mit Architekten zu
diskutieren und zu planen, ist definitiv meine
Lieblingstatigkeit. Und nicht zuletzt ist es
ein sehr gutes Gefuhl, ein erfolgreiches
Projekt abgeschlossen zu haben und zu
wissen, dass man daran beteiligt war.

So sieht meine Freizeit aus:

In meiner Freizeit verbringe ich Zeit mit
meiner Freundin oder mit Freunden.
AuBerdem liebe ich FuBball - ob nun
selber spielen oder zuschauen. Ich reise
auch gern, am liebsten immer zu neuen
und aufregenden Orten.

Was wiinschen Sie sich fiir die
Zukunft (privat/beruflich)?

FUr die Zukunft winsche ich mir, dass
WICONA in Norwegen und weltweit noch
weiter expandiert und dass wir uns im
Projektbereich weiterhin positiv entwickeln.
Persdnlich méchte ich mehr lernen und
mich weiterentwickeln.

Lieblingstatigkeit bei der Arbeit:
Meine Leidenschaft ist es, neue, anspruchs-
volle Konstruktionen zu entwickeln.

So sieht meine Freizeit aus:
Laufen, Oldtimer (Fiat 500), Modellflug.

Was wiinschen Sie sich fiir die
Zukunft (privat/beruflich)?
Gesundheit!

Lieblingstatigkeit bei der Arbeit:
Konstruktive und zielflihrende Gespréache
fUhren, die zum Erfolg von WICONA und
allen beteiligten Partnern beitragen.

So sieht meine Freizeit aus:

An erster Stelle stehen natirlich meine
Enkel und die Familie. Ich mag Reisen und
bin leidenschaftlicher Fotograf.

Was wiinschen Sie sich fiir die
Zukunft (privat/beruflich)?

Beruflich: nachhaltige Erfolge mit WICONA.
Privat: mehr Zeit!
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Nome: Hubert Kdhner
Position: Senior Consultant Project Service
Standort: Uim/Deutschland
Bei WICONA seit- 1982-87, seit 2000

Namgz Eduardo Egea Luna
Position: Pre-Sadles North Spain
S+gndor+: Barcelona/Spanien
Bei WICONA seit- 2006

Name: Aaron Dehara
Position: Projed Consultant
Standort: London/UK
Bei WICONA seit- 205

Darum arbeite ich bei WICONA:
Die Entwicklung von technischen Projekt-
I6sungen ist eine kreative Aufgabe. Wir
bei WICONA identifizieren uns mit dem
Produkt. Wir fihren nicht nur einen Job
aus, sondern sind mit Leidenschaft und
Loyalitat dabei.

Wir verkaufen Technik, die sehr vielfaltig ist
und viele Kenntnisse aus Maschinenbau,
Bauwesen, Physik, Elektrotechnik, Kunst-
stoffen etc. erfordert. Das hat mich schon
in meinem Studium interessiert!

So sieht mein Arbeitstag aus:

Wir entwickeln Sonderkonstruktionen fur
groBe, internationale Bauvorhaben. Die
enge Abstimmung mit dem Vertrieb, um
die BedUrfnisse unserer Partner zu erkennen
und daflr maBgeschneiderte Losungen

zu entwickeln, ist eine meiner taglichen
Aufgaben. Als Senior Consultant Project
Service bin ich der Ansprechpartner

bei technisch anspruchsvollen Sonder-

Darum arbeite ich bei WICONA:
Ich bin begeistert von Technik und WICONA
bietet unglaublich viele technische Losungen.

So sieht mein Arbeitstag aus:
Kunden besuchen, Projekte bewerten und
die richtigen technischen Lésungen dafur
vorschlagen.

Lieblingstatigkeit bei der Arbeit:
Die Zusammenarbeit mit Architekten, Tech-
nikern und Kunden, um innovative L6sun-
gen fur neue Herausforderungen zu finden.

Darum arbeite ich bei WICONA:
Weil ich mich leidenschaftlich fur die
innovativen und maBgeschneiderten
Projektldsungen interessiere, die wir flr
Bauvorhaben entwickeln... und weil ich
gerne im internationalen Umfeld arbeite —
mit dem Fokus auf den britischen Markt.

So sieht mein Arbeitstag aus:
Bei uns ist kein Tag typisch! Aber
hauptsachlich bin ich damit beschéftigt,
Fassadenplaner und Projektarchitekten
zu beraten und Losungen fur ihre Bau-
vorhaben zu entwickeln.

Lieblingstatigkeit bei der Arbeit:
Am liebsten arbeite ich gemeinsam mit
meinen Kollegen an neuen, projektspezi-
fischen Losungen. Diese anschlieBend beim
Kunden zu prasentieren und zu zeigen, wie
innovativ wir sind, macht mich besonders
stolz.

konstruktionen, aber auch bei Reklamationen
oder technischen Grenzfallen.

Lieblingstétigkeit bei der Arbeit:
Herausforderungen und Risiken der Projekte
erkennen, bewerten und anschlieBend mit
dem Team L6sungen finden.

So sieht meine Freizeit aus:

Ich mache gerne Sport - Fahrrad fahren,
Ski fahren, FuBball spielen. AuBerdem

bin ich gerne handwerklich tatig, ich mag
Waldarbeit (Pflege, Holzernte) und verbringe
gerne Zeit mit meinen Enkeln.

Was wiinschen Sie sich fiir die
Zukunft (privat/beruflich)?

Privat: Gesundheit — Zeit fir Hobbys.
Beruflich: Die WICONA Projekt Service
Abteilung bleibt weiterhin so erfolgreich
und entwirft kreative Lésungen fur
spannende Bauvorhaben.

So sieht meine Freizeit aus:

Ich liebe es, Zeit mit meiner Familie zu
verbringen. Ich mag Trailrunning, Tauchen
und Motorsport.

Was wiinschen Sie sich fiir die
Zukunft (privat/beruflich)?

Beruflich mdchte ich eine Position erreichen,
die es mir ermdglicht, mein Wissen Uber
die Marke weiterzugeben. Personlich mdchte
ich weiter aktiv an der Ausbildung meiner
Kinder teilhaben.

So sieht meine Freizeit aus:

Wenn ich nicht gerade versuche, mit meiner
9-jahrigen Tochter Schritt zu halten, spiele
ich gerne FuBball und Golf. Ich liebe es,
unbekannte Orte zu bereisen und neue
Kulturen zu erleben.

Was wiinschen Sie sich fiir die
Zukunft (privat/beruflich)?
Beruflich mdchte ich mich weiterentwickeln
und mein technisches Wissen weiter aus-
bauen. Fir WICONA wlnsche ich mir,
dass WICONA auf dem britischen Markt
weiterhin erfolgreich wachst. AuBerhalb
der Arbeit freue ich mich, meine Tochter
aufwachsen zu sehen. AuBerdem mochte
ich weiterhin Lander auf meiner Reise-
wunschliste abhaken.



Name: Armin Bdumler
Position: Team Leader Special Projedrs
Stondort- Um/Deutschland
Bei WICONA seit- 2007

Name: Peter Jérpemark
Position: Salesmon
Standort: Vetlanda/Schweden
Bei WICONA seit: 1991

Nar.n_e: Ranka EzgeJra
Position: Area Sadles Manager CSEE
S+qndor+: BJeIovar/KroaJrien
Bei WICONA seit- 2009

Darum arbeite ich bei WICONA:
WICONA steht fur mich fUr Innovations-
geist, spannende Projekte und Teamwork,
fUr ein super Kollegium in toller Arbeitsat-
mosphare und flache Hierarchien - darum
arbeite ich bei WICONA!

So sieht mein Arbeitstag aus:
Rechner einschalten, Konzentrations-
Kaffee bei der frihmorgendlichen Tages-
planung trinken, dann loslegen ...

Lieblingstatigkeit bei der Arbeit:
Ich liebe Veranderungen! Dinge verandern,
anders machen, anders denken und

Darum arbeite ich bei WICONA:
Weil WICONA ein groBartiges Unternehmen
mit Premium-Produkten ist, das sich sténdig
weiterentwickelt. Und weil ich meine Kollegen
sehr gerne mag.

So sieht mein Arbeitstag aus:
Kunden treffen, sie auf jede Art unterstttzen,
Kalkulationen und Angebote erstellen...
Und neue Kunden gewinnen.

Lieblingstétigkeit bei der Arbeit:
Neue Kunden fur WICONA zu begeistern
und Kunden bei groBen Bauvorhaben zu
unterstUtzen.

Darum arbeite ich bei WICONA:

Ich kam vor Uber 20 Jahren in die Alu-
miniumwelt und diese Entscheidung pragt
meinen beruflichen Weg. Um ehrlich zu
sein, fand WICONA mich und das hat
mein Leben komplett verandert. Ilch mag
Herausforderungen, ich mag es, anders zu
sein, und ich mag es, die Dinge besser zu
machen. All das ermdglicht mir WICONA.

So sieht mein Arbeitstag aus:
Jeder Tag bringt neue Herausforderungen:
neue Leute, neue Aufgaben, viele Ent-
scheidungen, aber auch viel SpaB. Wenn
ich am Ende des Tages das Lacheln auf
dem Gesicht meiner Kollegen sehe, weif3
ich, dass ich einen guten Tag hatte.

Das sind wir

gemeinsam im Team neue und innovative
Technologien fur unsere Fenster- und
Fassadenldsungen entwickeln, motiviert
mich! Genauso wie gemeinsam fUr Projekte
und Losungen zu kdmpfen und diese
erfolgreich umzusetzen.

So sieht meine Freizeit aus:
Zeit mit Familie und Freunden.

Was wiinschen Sie sich fiir die
Zukunft (privat/beruflich)?
Gesundheit fir meine Familie und mich,
Herausforderungen und Abwechslung bei
der Arbeit.

So sieht meine Freizeit aus:

Ich verbringe viel Zeit mit meiner Familie,
auBerdem bin ich Schlagzeuger in einer
Band.

Was wiinschen Sie sich fiir die
Zukunft (privat/beruflich)?

Dass es meiner Familie und meinen Freunden
gutgeht und dass ich in der Lage bin, das
ultimative ,Drum Fill“ (Anm. der Redaktion:
Das Schlagzeug macht den Ubergang
zwischen Song und Refrain) zu spielen.
Beruflich winsche ich mir weiterhin viel
Erfolg fur WICONA und unsere Kunden.

Lieblingstatigkeit bei der Arbeit:
Wenn ich sehe, welche Projekte wir als
Team geschafft haben, und ich sehe, dass
etwas von meinem Team und mir bleibt,
dann macht mich das stolz.

So sieht meine Freizeit aus:

Ich gehe gerne spazieren und mache

Sport, lese ein gutes Buch oder koche
fir meine Familie. Skifahren im Winter

liebe ich besonders.

Was wiinschen Sie sich fiir die
Zukunft (privat/beruflich)?
Gesundheit. Denn wenn man sich gut
fhit, ist alles maglich. Und im Arbeits-
leben méchte ich jeden Tag neue
Herausforderungen.

WICONA

I
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Name: Luo Qi
Position: Supply Chain Manager
Standort- Peking/China
Bei WICONA seit- 2006

Name: Philipp Mdller
Position: Head WICONA Developmen+
Standort- Um/Deutschland
Bei WICONA seit: 200l

Name: Roland Miller
Position:  Head of Software Developmen+
Standort- Um/Deutschland
Bei WICONA seit: 199G

Darum arbeite ich bei WICONA:
WICONA ist eine groBartige Marke mit
technisch anspruchsvollen Produkten.
Wir sind stolz darauf, WICONA zu sein!

So sieht mein Arbeitstag aus:
Abstimmung mit dem Vertrieb zu laufenden
Bauvorhaben, Abstimmung mit dem Lager
bezUglich Lieferungen flir GroBprojekte,
Kundenlieferungen sowie Abstimmung mit
Lieferanten.

Lieblingstatigkeit bei der Arbeit:
Die Zusammenarbeit mit dem motivierten
Team hier in China.

Darum arbeite ich bei WICONA:
Technik fur Ideen, fir moderne nachhaltige
Architektur — das ist fUr mich ein tolles
Arbeitsgebiet mit vielen Moglichkeiten,

sich zu verwirklichen. Als ich bei WICONA
angefangen habe, wollte ich einfach mal in
einem internationalen Konzern arbeiten.
Uber die Jahre habe ich gemerkt, wie wichtig
unsere Historie und die Marke WICONA
sind, um global mitzuspielen. Darauf bin ich
stolz und es motiviert mich, wenn ich daran
mitwirken kann, WICONA voranzubringen.
Und last but not least: weil wir eine super
Mannschaft sind!

So sieht mein Arbeitstag aus:

Im Austausch mit meinen Projektleitern
und Managementkollegen bin ich stetig
bestrebt, allen Projektbeteiligten relevante
Informationen zugénglich zu machen
sowie Engpésse und Problemstellungen
rechtzeitig zu erkennen und auszurdumen.
Mein Ansatz ist, flr jeden ein offenes Ohr
zu haben. NatUrlich bringe ich mich auch
gerne in Diskussionen ein, um Losungen
zu finden.

Darum arbeite ich bei WICONA:
WICONA entwickelt seit 1990 eigene Soft-
ware-L&sungen fUr Architekten, Planer und
Metallbauunternehmen. Ich bin (fast) von
Anfang an dabei. Seitdem hat sich natUrlich
viel verandert und weiterentwickelt. [T-Tools
sind schnelllebig und mUssen standig an
die aktuellen Anforderungen angepasst
und weiterentwickelt werden. Das ist auch
das Interessante an meinem Job. Es gibt
keinen Stillstand, nur die Entwicklung nach
vorne. WICONA steht eben flr Professio-
nalitat in allen Phasen des Bauprozesses.
Und nicht zuletzt bietet WICONA ein gutes
Arbeitsumfeld.

So sieht mein Arbeitstag aus:

Als Leiter der Softwareentwicklung bin

ich mit meinem Team flUr die Entwicklung
innovativer, anwenderfreundlicher Software-
Loésungen verantwortlich. Im Fokus steht

So sieht meine Freizeit aus:

Ich hore gern Musik oder gehe ins Kino.
Momentan ist mein Baby mein zeitinten-
sivstes Hobby.

Was wiinschen Sie sich fiir die
Zukunft (privat/beruflich)?

Dass mein Baby schnell groB wird, damit ich
mehr Zeit fir mich habe. Beruflich winsche
ich mir, dass WICONA in China die Nummer 1
der Systemhauser wird.

Lieblingstatigkeit bei der Arbeit:
Gemeinsam mit Kollegen im kreativen
Prozess neue Ideen zu entwickeln, Begeis-
terung fUr eine Sache zu entfachen und
diese dann auch umzusetzen. Und nicht zu
vergessen: der Austausch mit WICONA-
und HBS-Kollegen (Hydro Building Systems)
weltweit.

So sieht meine Freizeit aus:

Um etwas Ausgleich zu unserem
WICONA-Rot zu schaffen, mache ich am
liebsten Outdoor-Sport. Genauso liebe ich
es, interessante Lander und Menschen
kennenzulernen, von ihnen zu lernen, mich
mit ihnen auszutauschen — einfach standig
Neues zu entdecken und zu erfahren.

Was wiinschen Sie sich fiir die
Zukunft (privat/beruflich)?

Beruflich winsch ich mir, dass wir uns als
WICONA-Gemeinschaft lokal und global
noch enger vernetzen, zusammenarbeiten
und unser Wir-Gefuhl stérken. Rot ist zudem
eine Grundfarbe, die Uberall gebraucht wird.

immer der jeweilige Anwender und das
Ziel, dass er mit unserer Software noch
effizienter arbeiten kann. Die Abstimmung
mit den Kollegen im Vertrieb ist daher
enorm wichtig.

Lieblingstatigkeit bei der Arbeit:
Anforderungen, unabhangig von deren
Komplexitat, méglichst einfach und
anwenderfreundlich umsetzen.

Was wiinschen Sie sich fiir die
Zukunft (privat/beruflich)?

Dass unsere Partner mit unseren Soft-
ware-Ldsungen immer effizienter arbeiten
koénnen — unabhangig davon, ob Architekten
mithilfe von WIC3D individuelle 3D-BIM
Modelle entwerfen oder Planer und Metall-
bauunternehmen WICTORP flUr die komplette
technische Arbeitsvorbereitung, fir Berech-
nungen oder Kalkulationen nutzen.
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... een wereld van bouwplannen en projecten, waarin u terecht veeleisend
mag zijn. Wij vervaardigen hoogkwalitatieve alu-systemen voor gevels,
ramen & deuren, schuifelementen en veranda’s. Met unieke oplossingen
zijn wij wereldwijd actief in 28 landen en hebben wij ruim 100 jaar ervaring
in huis. Loepzuivere kwaliteit en vakmanschap, innovatie en veiligheid,
uitblinkers in topkwaliteit ... welkom in de WICONA-wereld.

LOEPZUIVERE KWALITEIT VOOR TIUDLOZE DUURZAAMHEID

Hydro Building Systems  B-2200 Herentals T +32-(0)14-24.99.99

Hydro Building Systems

WICONA

www.wicona.be info@wicona.be
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Albanien
Seit: 2004

@R Baltikum

== Seit: 2002
Standorte:
Vilnius, Litauen,
Tallinn, Estland

'R Benelux
—= Seit: 1992

: Standorte: Landen, Belgien
(inkl. Showroom), Drunen, Niederlande
(inkl. Showroom), Windhof, Luxemburg
(inkl. Showroom)

B Bosnien Herzeg.
Seit: 2004

) 4

oking (inkl
Sho Shanghai (inkl.
Showroom) ¢

0 R Frankreich

Seit: 1967

Standorte: Toulouse,
Courmelles (Showroom,
Service- und Logistik-Center),
Bonneuil-sur-Marne (Lager
flr Zubehdr)

T Irland

Seit: 2004
Standort: Dublin

U R talien

Seit: 1981
Standort: Cernusco sul Naviglio (M)

B Kosovo

Seit: 2004
Standort: Pristina

== Kroatien

Seit: 2004
Standort: Bjelovar

S& Mazedonien
Seit: 2004

B Montenegro

Seit: 2004

== Osterreich

Seit: 1974
Standort: Seekirchen



Seit: 2004
Standort: Bukarest

EA Schweiz

Seit: 1975
Standort: Magenwil

¥ Serbien

Seit: 2004
Standort: Belgrad

wm Polen

Seit: 1992
Standort: ¥6dz

i= Skandinavien
e Seit: 1978 (DK)
1992 (SE & NO)
Standorte: Risskov, Danemark
Kjeller, Norwegen, Vetlanda,
Schweden

Slowenie
Seit: 2004
Standort: Zg. Kungota

—= Spanien
Seit: 1980
Standorte: Barcelona, Madrid
(inkl. Showroom)

b= Tschechien

Seit: 2000
Standort: Brno

A Tirkei

Seit: 2018
Standort: Istanbul

; Ungarn

Seit: 2000
Standort: B

Seit: 1982
Standorte: Wakefield,
London (Showroom)

= USA

Seit: 2018
Standort: New York

= Vereinigte

Arabische Emirate
Seit: 2004
Standort: Dubai

15
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~ » Uber 70 Jahre

Mit dem Markennamen WICONA verbindet sich eine lange
Tradition: In Gber 70 Jahren ist das Unternehmen zu einem
fuhrenden Aluminium-Systemhaus fur energieeffiziente
Fassaden-, Fenster- und Turlésungen herangewachsen.
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» 1948 — 1960

Der Anfang ...

Alles begann mit einer Kunst- und GlockengieBerei in der Rosengasse in Ulm (Deutschland). Im Alter von gerade
einmal 27 Jahren iibernahm Philipp Jakob Wieland diesen Betrieb von seinem Onkel Thomas Frauenlob.

Wieland begann damit, Gebrauchsgegen-
stédnde aus Kupferlegierungen herzustellen.
Die Firma wuchs kontinuierlich, 1865 wurde
ein Werk in Vohringen in Betrieb genom-
men. Anfang des 20. Jahrhunderts arbeite-
ten rund 250 Menschen fur ,Wieland & Cie*“.
Im Jahr 1919 firmierte das Unternehmen
um-—die Wieland-Werke AG waren geboren.

Auf Strangpressen mit Schubkréften bis zu 5.500 t wurden WICONA-Profile bei den Wieland-Werken hergestellt.

Ihre Kernkompetenz: Nicht-Edelmetall-Halb-
zeuge mit Schwerpunkt Kupferwerkstoffe.

Im Jahr 1948 gibt es

einen Neuanfang

Wahrend des zweiten Weltkriegs produ-
zierte das Ulmer Traditionsunternehmen
u.a. Aluminiumteile fur den Flugzeugbau.

Nach dem Krieg gelang im Aluminiumbe-
reich mit Bau-Profiltechnik der Neuanfang.
Im Jahr 1948 grindeten die Wieland-Werke
WICONA als Konstruktionsburo von Strang-
pressprofilen fir das Bauwesen — damit
beginnt die Geschichte des Unternehmens.
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Typische WICONA-Produkte der 50er-Jahre: Schaufenster, wie hier bei einem Juweliergeschéft in Saarbricken.

Von Schaukasten zu Turen und Fenstern

Das Ziel von WICONA: die Erfahrungen, die beim Mutterwerk Wieland mit Profilen aus Baubronze gemacht
wurden, auf den Werkstoff Aluminium libertragen.

Der Name WICONA setzt sich aus ,Wieland
Constructions in Aluminium® zusammen.
Zunachst war das Konstruktionsbtro in UIm
auf dem friheren Wieland-Werksgelande
am Berliner Platz (heute: Willy-Brandt-
Platz) zu finden. In den ersten Jahren
lag der Fokus von WICONA vor allem auf
Schaufenster-, Vitrinen- und Rollladen-
profilen, Handlauf- und Treppenschutz-
profilen, Standardprofilen, Normalien und

WICONA wird innerhalb der Wieland-
Werke etabliert: Der Name WICONA steht
fur ,Wieland Constructions in Aluminium*

1948

Blechen aus Aluminiumlegierungen. Der
Vertrieb ging direkt an die Schlossereien
und Schreinereien in der Umgebung von
Ulm. Das ausfuhrliche Produktprogramm
von WICONA gab es ab dem Jahr 1950 als
jahrliche Lagerliste.

Das erste selbsttragende
Tirprofil
Jahr fur Jahr erfolgte ein kontinuierlicher

Ab 1950 gab es
eine jahrliche Lagerliste

Ausbau der Profilpalette. Die Grindungs-
véter, Ingenieur Karl Rottler als Konstruk-
tionsleiter und Initiator Dr. Albert Wieland,
Vorstand der Wieland-Werke AG, trieben
die Entwicklung mit aller Energie voran. Da
der wirtschaftliche Erfolg mit Schaufenster-
profilen nicht langfristig gesichert werden
konnte, wollte man nun am schnell wach-
senden TUren- und Fenstermarkt partizi-
pieren.

WICONA wird als
Marke eingetragen

20

In den USA schafft Préasident
Harry S. Truman die
Rassentrennung ab

1950

)

1953i

Das Fernsehen wird in

Japan wird Deutschland mit der
Mitglied in der Ausstrahlung verschiedener
Koreakrieg (bis 1953) UNESCO Programme eingeftihrt
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1968

Ab dem Jahr 1950 gab es WICONA-Lagerlisten, die jahrlich ergénzt wurden.

Anfangs war die Titelseite jedes Jahr gleich, spater

Ausbau des Héndler-
Vertriebsnetzes in
Deutschland beginnt

bekamen die Listen in jedem Jahr ein neues Bild.

D)
D)

1954

Die Weltwirtschaft erlebt
die erste Rezession der

Bundeskanzler Adenauer erreicht auf seiner
Moskaureise die Aufnahme diplomatischer
Beziehungen zur Sowjetunion und die Heim-
kehr der letzten deutschen Kriegsgefangenen

Européische
Einigung mit
Rémischen
Vertrdgen

Nachkriegszeit. In Frank-
reich tritt die Verfassung
der Funften Franzésischen
Republik in Kraft

21
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-* die

Langlebige
Qualitat

Vitrinen und Schaukédsten machten
Anfang der 1950er-Jahre einen
groBen Teil des WICONA-Sorti-
mentes aus.

WICONA Schaukésten aus den 1950er-
Jahren stehen zum Teil bis heute, nur die
Nutzung hat sich verandert. Zum Beispiel
standen einige Schaukasten an der Ulmer
Hauptpost. Im Jahr 2017 wurden die Ké&s-
ten fur den Bau des neuen Eisenbahnareals
versetzt, sie werden nun im Kulturtreff Stiege
an der Ulmer Stadtmauer neu genutzt. So
kénnen die Gaste der Stiege zum Beispiel
ihr Pfand, das in der Bar Ublich ist, gegen
eine Spendenmarke tauschen und diese in
den Kasten werfen. Eine Spendenmarke
entspricht einem Euro. Der so gesammelte
Betrag wird anschlieBend an wohltéatige
Vereine weitergeleitet. Im Gegenzug dazu
erhélt der Spender eine kleine Weisheit auf
Papier. Auch als Blumenkasten dienen einige
der Schaukasten von damals - sie sind nicht
totzukriegen.

deulsche
Bundespost

In den 1950er-Jahren stand
dieser Schaukasten in Ulm,
darin wurden die neuesten
technischen Errungenschaften
vorgestellt.

Heute werden die
Kasten als Kunst-
objekte genutzt.

Mit diesem Kasten werden Spenden fur den guten Zweck gesammelt.



Vitrinen Modehous Hettlage Minchen

Ausfihrung: Avdorff & Co. Minchen
Ausidhreng: Reg.-Boumelster Moyr Minchen - Folo: Folo-Technik

WICONA

WIELAND-WERKE AG. ULM
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» 1961 — 1980

Es geht um
die Energie

In den 70er-Jahren kam die zweite
Generation der WICONA-Bauele-
mente auf den Markt: ,WICONA 2¢ -
eine kleine Revolution.

In den 60er-dahren wurden Hebeschiebe-
fenster und Hebeschiebetliren zur Pro-
duktionsreife gebracht. 1962 kam das
Aluminiumfenster ,M* auf den Markt. Auch
das Vertriebsnetz, das sich bisher auf die
Ulmer Umgebung beschrankte, wurde
deutschlandweit ausgebaut. Der Haupt-
teil des Vertriebs erfolgte seit Mitte der
60er-dahre durch die Carl Spaeter GmbH
aus Duisburg. Von 1966 an erganzte die
technische Kundenberatung, die bis dato
einem anderen Wieland-Zweig zugeordnet
war, die Entwicklungsabteilung. WICONA
beschéftigte zu dieser Zeit 25 Mitarbeiter.
1971 zog WICONA schlieBlich um, vom
Wieland-Werksgelande in die Ulmer Gaisen-
bergstraBe.

Nur kurz zuvor, im Jahre 1967, hatten die
Wieland-Werke AG und das franzdsische
Unternehmen Ets Descours et Cabaud
(Lyon) einen WICONA Lizenzvertrag unter-
schrieben. Damit wurde WICONA nun auch
in Frankreich vertrieben.

Energiesparen wird Thema

Im Jahr 1972 brachte WICONA die zweite
Generation der bewéhrten Bauelemente
auf den Markt. Das Produktprogramm von
LJWICONA 2 umfasste  Aluminium-Profil-
systeme fUr Tlren, Fenster, Schiebetlren
und -fenster sowie Festverglasungen. ,Was
bisher ein Konglomerat aus Schaufenster-
profilen, Designformen, Fenster- und Tur-
systemen war, wurde nun zu einem einzigen
System zusammengefasst. Das war eine
Revolution®, so Reinhard Hirnigel, der im Jahr
1972 als Entwicklungsleiter zu WICONA

Wieland-Werke AG und WICONA stellt
Ets Descours et Cabaud zum ersten Mal
(Lyon) unterzeichnen auf der Messe
den WICONA Lizenzver- ,Batimat® in
trag fur Frankreich Paris aus
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Zeichnung des Aluminiumfensters ,M“ aus dem Jahr 1962.
Das Aluminium- WICONA beschéttigt
fenster ,M"“ kommt 25 Mitarbeiter
auf den Markt
1962 ~ 1966
1961 T1963 1964 -
Ermordung
J.F. Kennedy

Bau der Berliner Mauer,
Erster Raumflug eines Menschen

24

Vietnamkrieg

1967 1969
1968 g

)

Mondlandung
Studentenbewegungen Apollo 11
auf dem Héhepunkt,
Prager Frihling Woodstock



Die Ulmer GaisenbergstraBBe wurde ab dem Jahr 1971 die neue

Heimat des WICONA-BUros.

Technische Uberpriifung im Keller der GaisenbergstraBe in Ulm.

kam. ,Es war nur noch eine Bohrung not-
wendig, das war eine Riesengeschichte”,
so der heute 70-Jahrige. ,Wir waren feder-
fUhrend und WICONA als Systemhersteller
die Nummer 1 auf dem deutschen Markt.*
Vor dem Hintergrund der Energiekrise
Mitte der 70er-dahre rlckte aufgrund der
stark gestiegenen Erddlpreise das Thema
LEnergiesparen am Bau® in den Blickpunkt.

Das Bemuhen, die Energiebilanz der Ge-

WICONA bringt eine
neue Systemgene-
ration WICONA 2
auf den Markt, bei
deren Entwicklung
Wert auf Energie-
sparen gelegt wurde

1972

WICONA wird in
Osterreich vertrieben
(iber ,Danninger
Metall &Technik®, die
1999 von Hydro
tibernommen wird)

1974

baudehtlle zu verbessern, bestmmte die
Entwicklungsarbeit bei WICONA, ein dauer-
haftes thermisches Trennprofil fur Aluminium-
Profilsysteme entstand.

14 Architektenberater
deutschlandweit

Dabei wurde zur thermischen Trennung der
Metallprofile auf Dammstege aus Polyamid
gesetzt, dessen Warmeausdehnungsko-

WICONA wird erstmals

in der Schweiz vertrieben
(Gber die ,Kisling AG"),
Kunden werden direkt von
den Wieland-Werken in
Ulm betreut

1975

Geschichte  WICONA

Der AuBendienst von WICONA, der in Deutschland tatig war.

effizient dem von Aluminium entspricht.
1974/1975 kamen mehrere Typen warme-
gedammter Fenster heraus. In dieser Zeit
waren 14 Architektenberater deutschland-
weit fur WICONA tétig. ,Wir haben in der
Zeit sehr viele Projekte gehabt, es war ein
richtiger Hype“, so Hans-Jorg Frank, der
seit 1966 bei WICONA tatig war. ,Friher
war es eine Tagesarbeit, ein Fenster zu ver-
bauen. Nun ging das schneller.”

WICONA wird erstmals in Spanien
vertrieben (Uber ,Coalsa” in Sabadell)

Lizenzvertrag mit ,,Nippon Aluminium
Mfg.Co.Ltd.” in Osaka, Japan

1980

)

A

Erster Prototyp eines
TGVs wird présentiert

Watergate-Affére:
Ricktritt Richard
Nixons

p\4

1977

1. Wérme-
schutzverordnung
tritt in Kraft

C

1979

Olpreis-Schock: Erdél
wird 70 Prozent teurer,
es folgt die Olkrise
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Das Presswerk in Bellenberg.

» 19380 - 2000

Jahre des Umbruchs

Im Jahr 1988 wurde WICONA aus der Wieland-Werke AG ausgegliedert: aus der Marke WICONA wurde ein
Unternehmen, die WICONA Bausysteme GmbH.

Wieland hielt 75 Prozent der Geschéaftsan-
teile. Hydro Aluminium Extrusion, eine hun-
dertprozentige Tochter der Norsk Hydro in
Oslo, erwarb zunachst 25 Prozent. 1991
gehorte WICONA dann zu 100 Prozent zur
Hydro Aluminium, die mit 27 Presswerken
in Europa, Asien und den USA zu den welt-
weit groBten Produzenten von Aluminium-
Strangpressprofilen zahlte. Das bedeu-
tendste Anwendungsgebiet fur Aluminium-
Strangpressprofile sind schon immer Turen,
Fenster und andere Anwendungen am Bau
gewesen. 1984 vertrat Hydro diesen Markt
mit einem eigenen Bausystem, allerdings
war dieser Schritt nicht besonders erfolg-
reich. 1985 Ubernahm Hydro ein defizitares
Strangpresswerk in Chateauroux von Alcoa
und fUhrte es schnell in die Gewinnzone.

WICONA wird erstmals
in Italien vertrieben
(Gber ,Alumit”, Bozen)

| 1981 1982

Dies galt als wichtiges Signal. Hydros
Strangpressgruppe hatte zwar nicht den
besten Start, aber nach mehr als 15 Jahren
zeigte sich ein Silberstreif am Horizont.

Ungewdhnliche Anfrage

Die Beharrlichkeit des Topmanagements,
an der Strategie festzuhalten, ein internatio-
nales Strangpressgeschéaft aufzubauen,
war entscheidend. Besonders zu einer Zeit
als unter den Konkurrenten der Glaube an
dieses Geschaft langsam schwand. 1988
wurde WICONA von den Wieland-Werken
zum Kauf angeboten, am Firmensitz von
Hydro Aluminium Extrusion in Lausanne
wurde die Anfrage ohne Uberraschung ent-
gegengenommen. Angebote von Firmen,
die verkauft werden sollten, waren nichts

WICONA wird erstmals in
GroBbritannien vertrieben (liber
»Brentford-Aluminium* in Brentford)

Ungewohnliches. ,Allerdings war es etwas
anders als sonst. Das Unternehmen war
immer technologisch orientiert und renta-
bel, wir waren von der Kompetenz beein-
druckt und waren der Auffassung, dass
eine starkere Marktorientierung das Unter-
nehmen noch erfolgreicher machen konnte®,
so Arve Sund, der damals im Management
safB. Also kaufte Hydro WICONA von den
Wieland-Werken. Dies war ein wichtiger
Schritt fur Hydro Aluminium Extrusion im
Bausystem-Bereich. Sund sollte recht
behalten mit seiner Prognose: Der neu er-
worbene Betrieb lancierte eine Fulle neuer
Produkte auf dem heimischen Markt und
verdiente Geld.

Quelle: Buch ,Our Way*

D

26

)

Ronald Reagan wird
amerikanischer Prasident

Attentat auf Papst
Johannes Paul |l.

Falklandkrieg

1985

Michail Gorbatschow
wird Generalsekretér
der KPASU



» Interview

mit lvar Hafsett zum
Kauf von WICONA

,ES war die
Gelegenheit*

1988 kaufte Hydro
WICONA. Eine gute
Entscheidung, wie sich
zeigen sollte.

lvar Hafsett war von 1980 bis
2000 Leiter der Strangpress-
tatigkeiten von Hydro Aluminium
und ebenfalls maBgeblich an
der Eingliederung von WICONA
in den Hydro Konzern beteiligt.
Hafsett war 38 Jahre alt, als
er die Leitung Ubernahm. Er
begann damit, grundlegende
Richtlinien zu erlassen, die
die Dinge systematischer und
gleichzeitig sozialer gestalteten.
Da sein Bereich standig gro-
Ber wurde, legte er viel Wert
auf gute Mitarbeiter. ,Unser
Bereich war immer &auBerst
abhangig von Menschen, weill
wir ihnen Gelegenheit gaben,
selbststandig zu handeln®, gab
Hafsett in einem Interview an. Er
gab seinen Mitarbeitern immer
den nétigen Freiraum, um Erfolge
zu erfahren und auf die eigene
Leistung stolz zu sein. Er hatte
im Konzern auBerdem immer
den Ruf, hart aber fair zu sein.

Quelle: Buch ,Our Way*“

, Viele

Unternehmen
haben diesen
Schritt nicht
gewagt.”

Foto: Terje Knudsen

Ivar Hafsett im Jahre 1986
kurz vor der Eingliederung
von WICONA in Hydro.

WICONA wird aus den Wieland-Werken ausgegliedert und als
eigenstandiges Unternehmen etabliert: WICONA Bausysteme GmbH

Hydro Aluminium Extrusion kauft 25% der Anteile,
die restlichen 75% bleiben bei Wieland

1988
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Ein Interview mit dem heute 76-Jéhrigen:

Warum haben Sie sich damals fiir den Kauf
von WICONA-Anteilen entschieden?

Hafsett: ,Wir haben uns in erster Linie fur WICONA ent-
schieden, weil WICONA verfUgbar war. Der Eigentimer
wollte aus diesem Geschéftsbereich austreten. Und wir
wollten einen wichtigen Schritt in diesem Bereich ma-
chen. Als die Besitzer aussteigen wollten, hatten wir die
Gelegenheit, einen guten Deal einzugehen. WICONA
war einer der Hauptakteure in Europa, ja auf der ganzen
Welt. Das Unternehmen war stark in Bezug auf Qualitat
und Innovation, und das war uns wichtig, besonders die
Innovation. Es war die Gelegenheit, die wir am Schopf
gepackt haben.*

Hatten Sie auch andere Systemhéauser in Betracht
gezogen?

Hafsett: ,Ja, aber die VerfUgbarkeit war damals ein
wichtiger Faktor. Und wie gesagt, WICONA Uberzeugte
durch herausragende Qualitét und starken Innovations-
geist. Die Gelegenheit war bei diesem Unternehmen gut
und das Timing stimmte.”

Warum haben Sie 1988 nur 25 Prozent von
WICONA erworben?

Hafsett: ,FUr uns war das vor allem eine strategische
Entscheidung, um neue Gebiete und Geschéftsfelder
zu erschlieBen. Das war Neuland fUr uns und wir muss-
ten erst sicherstellen, dass dies auch wirklich so erfolg-
reich werden wiirde, wie wir es uns vorgestellt hatten.”

Wie waren die Reaktionen der WICONA-Wettbe-
werber, die ja auch Kunden bei Hydro waren?
Hafsett: ,Das gab natlrlich groBe Diskussionen. Viele
Industrieunternehmen haben sich damals entschieden,
diesen Schritt nicht zu wagen. Also den Schritt seit-
warts, bei dem sie auch mit Kunden konkurrieren.
Einer der gréBten Hauptabnehmer damals stand im
Wettbewerb zu WICONA. Daher stellte sich nattr-
lich die Frage, ob wir das wirklich wagen wurden. Am
Nachmittag vor der Ankindigung (zur Akquisition von
WICONA) habe ich mich mit dem Geschéftsfihrer un-
seres Hauptabnehmers getroffen, um ihm die Entschei-
dung mitzuteilen. Wir hatten eine gute, professionelle
Diskussion. Dabei ging es vor allem um die Leistung
unserer Presswerke, und somit unsere Zusage, weiterhin
guten Service, Leistung und Qualitdt zu liefern und
damit ein guter Lieferant fUr ihre Profile zu bleiben.”

Hydro baut ein neues
Strangpresswerk in Bellenberg

1986

Tschernobyl-
Katastrophe

p\4

~ 1990
1989 =

Fall der
Berliner Mauer
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Wicona-Dakumentation als CD-ROM-Saria

Praktische Hilfe
fur Verarheiter

Langwieriges Suchen nach Informationen in dicken Katalogen und

Iechnischen Dokumentationen gehirt bei

Wicona der Vergangenheit

an. Der Anbister von Aluminium-Profilsystamen présentiert seing

Smte Dokumentation als komforts

Biiiz Ldsung getunden, die nicht nur technisch iitse, sonde
auch zukunftsweisend ist und regugt, sonderm
erheblich ereichtort den Berufsalltag des Metallbavers

Digitaler »Warenkorh«. ..
Eim weiteres Plus ter

wd
!

Da-

{6hcee Watte Loasinger demossirion

Auf ins neue Jahrtausend: Ende der
90er-Jahre wurden Ordner verbannt
und die technische Dokumentation
auf CD-ROM gespeichert.

WICONA wird zur 100%-
Tochter von Hydro

1991

bie CO-ROM-Serie, Damit wurde

i omwoms—

50 Jahre WICONA

1998 feierte das Unternehmen ein halbes Jahrhundert. Auch wenn die
wirtschaftliche Lage damals nicht rosig war, wurden in dieser Zeit
wichtige Weichen fiir die Zukunft gestelit.

Nach dem Sprung in den deutschen Bau-
systeme-Markt baute Norsk Hydro in Bel-
lenberg eines der modernsten Presswerke
Europas. Die ersten Pressbolzen im neuen
Strangpresswerk wurde im Juli 1990 ge-
presst. Hydro Aluminium Bellenberg GmbH
war Hydros erstes Werk, das ausschlief3lich
an einen Bausystemhersteller lieferte. Es
war auf die Versorgung von WICONA aus-
gerichtet. Das Werk fertigte mit maBge-
schneiderter AusrlUstung Speziallangen fur
WICONA. Die Jahreskapazitat lag bei
10.000 Tonnen.

Dass der Erfolg von WICONA im Zusammen-
hang mit der technischen Kompetenz
gesehen wurde, war bekannt. Deshalb ent-
schloss sich Hydro, ein Technologiezentrum
zu errichten. Das Zentrum sollte den Rahmen
bilden fur die Erprobung innovativer Ideen,
das Testen von neuen Produkten sowie flr
die praktische und theoretische Ausbildung.

Voraussetzungen fiir einen
einheitlichen Markt

Anfang der 90er-dahre wurde auch der
Vertrieb der WICONA Bausysteme GmbH
neu organisiert. Die Duisburger Carl Spaeter
GmbH grindete die Carl Spaeter Alumini-
um Bausysteme Vertriebs GmbH mit Sitz
in Viernheim. Damit wurden die Voraus-
setzungen fur einen einheitlichen Auftritt
am Markt und eine leistungsstarke Vertriebs-
organisation geschaffen.

Diese konzentrierte sich ausschlieBlich auf
die Beratung und den Vertrieb der System-
Produkte. Ab April 1992 flihrte WICONA
den Vertrieb dann in eigener Regie. Im Jahr
1998 wurde das 50-jahrige Jubildum von
WICONA im Ulmer Congress Centrum

Eréffnung des WICONA Technik- und
Zertifizierungszentrums in Bellenberg

gefeiert. Der damalige Geschéftsflhrer
Walter Lonsinger sagte trotz damals vor-
herrschender Rezession und maBiger Bau-
aktivitdten auf dem europdischen Markt:
Wir kbnnen dem nachsten Jahrhundert
getrost entgegensehen, solange wir uns am
Markt orientieren, gute Produkte anbieten
und den Kontakt zu unseren Kunden pfle-
gen.“ Ein Meilenstein war auch das im
Oktober 1999 erdffnete Service-Center in
Gerstungen. Mit einer Investition im zwei-
stelligen Millionenbereich wurde es auf
einem Gelande mit einer Flache von 21.000
Quadratmetern in Betrieb genommen. Nun
konnten hier pressblanke Aluminiumprofile
gelagert werden und die Verteilung sowohl
blanker als auch beschichteter Profile flr
die Kunden in Deutschland, Osterreich und
der Schweiz vereinfacht werden. Zudem
wurden von hier aus Lieferungen an WICONA-
Unternehmen in ltalien, Frankreich, auf der
iberischen Halbinsel, in Skandinavien und
Osteuropa vorgenommen. Mit seiner zent-
ralen Lage entsprach das Service-Center
den Anforderungen des Marktes nach kur-
zeren Lieferzeiten und einer noch héheren
Termingenauigkeit bei der Just-in-time-
Belieferung. Trotz stagnierender Markte
wuchs WICONA weiter.

Internationale Ausrichtung

Ebenfalls ebnete WICONA weiterhin den
Weg in die Markte Europas und dartber
hinaus. 1991 bekam die deutsche WICONA
Bausysteme GmbH, inzwischen eine
100-prozentige Tochter der Hydro, die
Verantwortung fur den européaischen Markt
(exkl. ltalien, Spanien, Portugal, Griechen-
land) sowie fur die bereits in Hydro etablierten

Grindung von ,WICONA Scandinavia®, ,WWICONA Benelux

NV, WICONA Bausysteme AG" in der Schweiz (durch
Ubernahme der Kisling AG) und ,WICONA Sp. Z.0.0.”in
Polen (Joint Venture zwischen Hydro und dem Bausystem-

Distributor Comma-bbus Corporation Sp.Z.0.0.)

WICONA stellt zum ersten Mal auf der Messe
,Polyclose” in Belgien aus

1992

GrUno’qng von WICONA France
(durch Ubernahme von DESCAL
von Ets Descours et Cabaud)

Portugal: Hydro erwirbt einen

Bausysteme-Lieferanten und ver-
kauft dber diesen u.a. WICONA

1995

D)

A

T

Zweiter Golfkrieg
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1994

Nach dem Ende der Apartheid
wird Nelson Mandela zum
ersten schwarzen Prasidenten
Stidafrikas gewéhit



Service-Center feierlich eroffnet
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Im Jahr 1999 wurde das Service-Center in Gerstungen eréffnet.
Es sollte sich als groBer Erfolg in Sachen Logistik erweisen.

Bausysteme in Skandinavien (Hydro Integ-
ral Profilsystemer), das Unternehmen in
Belgien (in Herentals) und das Lizenz-
abkommen mit dem franzésischen Unter-
nehmen Ets Descours et Cabaud in Lyon.
Ab 1992 fuhrte WICONA die Vertriebs-
aktivitdten in eigener Regie. Das skandina-
vische Unternehmen Hydro Integral Profil-
systemer wurde umbenannt und hie3 nun
SWICONA Scandinavia“. Nur ein Jahr spéter
erwarb Hydro das norwegische Unternehmen
Raufoss  Aluminium SA, welches in
WICONA Scandinavia eingegliedert wurde.
Auch das belgische Bausysteme-Unter-
nehmen in Herentals, das Hydro 1986 von
Alcan erworben hatte, operierte nun unter
der Firmenbezeichnung ,WICONA Benelux
N.V.“ Im selben Jahr Gbernahm Hydro die
Kisling AG in der Schweiz, welche bis zu
diesem Zeitpunkt WICONA in der Schweiz
reprasentiert hatte. Das Unternehmen wurde
in ,WICONA Bausysteme AG"“ umbenannt.
Nach dem Vertriebsausbau in Skandinavien,
Benelux und der Schweiz folgte 1992 der

Der erste Webauftritt von
WICONA ging live. Anfang
der 2000er-Jahre gab es
die Seite dann sogar auf
Schwaébisch

1996

in unsarer Firmangeschichte® batonle

um Extrusion, lvar Halsetr, danlde . un-
seren Mitarbeitern unter der Fihrung
von Hermn Lonsinger und allen Partnem,

ENTTTOLOTT IR
wirkt haben, . Sam mige:  gomplimente. Das hatte sich |
PO Ko aooen GPUNGONEN g sber doch relatly schnell
mmmowmﬁw,mxm Giberholt, und 5o wurde es drin- e
nicht nur zufriedane, sondem begeister- gend Zeit fir ein generslles
te Kunden und allzeit ausrsichend Aly-
miniumpeofile in den Hm"ﬂﬂﬂ"ﬂwm
mit ginem héufigen Umschiag.”
Impressionen von der Feder aul der
néchsten Seite und der kompletie Wort-
laut dar hwhiltemaamun Aede von
Ivar Hafsatt ab Saite
T

Der Webauftritt von WICONA
Anfang der 2000er-Jahre.

Einstieg in den polnischen Markt Uber
einen Bausystem-Distributor, einem Joint
Venture zwischen dem Distributor Comma-
bbus Corporation Sp.Z.0.0. und Hydro.
Anfangs hielt Hydro nur 35 Prozent, erhéhte
seine Anteile jedoch spater auf 49 Prozent.
Bis 2003 war WICONA in Polen Uber
diesen Distributor aktiv. Seit Anfang 2005
wird der polnische Markt durch eine eigene
Tochtergesellschaft reprasentiert.

Weitere Markte erschlossen

1994 wurden Lizenzvertrége fur die Ferti-
gung von WICONA Produkten in lIsrael,
Saudi-Arabien und Japan abgeschlossen.
1995 erwarb Hydro das franzdsische
Unternehmen, das bis dato WICONA in
Frankreich repréasentierte. Die strategische
Ausrichtung der Hydro Gruppe ebnete
WICONA den Weg auch nach Portugal, wo
Hydro einen Bausysteme-Lieferanten erwarb,
Uber welchen unter anderem die Bausysteme
der Marke WICONA verkauft wurden. Auch
das 6sterreichische Unternehmen Danninger

WICONA feiert sein
50. Jubildum

1998

Waller Lonsinger in seiner Eriiinungs. Marktbetallig-
reda vor den mmmﬂml :':;'D."omﬂm ren wir uu
und dar Président von Hydro Alumini-

seit Anfang April Im World
Wide Web, Schon im Jahre |
1996, als wir als Ersle unserer

Die neue Website kommt voll gut

Modern, rot, informatiy, .Klags- 'P__...g_-,-‘

e |

Metall & Technik, Uber 25 Jahre Allein-
vertreter von WICONA in Osterreich, wurde
von Hydro 1999 Gbernommen und in Hydro
Danninger GmbH umbenannt. Zu den
bereits bestehenden Auslandsmarkten
kamen 2000 mit der Slowakei, der Tsche-
chischen Republik und Ungarn weitere
Mérkte hinzu. 2001 war das Ulmer Aluminium-
Systemhaus in 19 Landern auf 4 Kontinenten
vertreten. Die internationale Ausrichtung
von WICONA wurde vorangetrieben, es
kamen Markte wie Albanien, Bosnien und
Herzegowina, Bulgarien, Kroatien, Ungarn,
Serbien, Rumanien und Slowenien hinzu.
Seit 2002 ist WICONA mit eigenen Gesell-
schaften im Baltikum und dem Vereinigten
Konigreich prasent, seit 2004 in Dubai, seit
2005 in Spanien und seit 2006 in China. In
Ulm zog WICONA 1990 in das ,Nixdorf-
gebaude” in der Soflinger StraBe 70, wo
der Unternehmenssitz bis zum Jahr 2013
bleiben sollte.

Das Service-Center
Gerstungen wird erdffnet

Grindung der Hydro Danninger

GmbH (durch Ubernahme von
»Danninger Metall & Technik®)

1999

WICONA

Satias Frafiis

C

Die Raumstation ISS
wird aufgebaut

I
\/

Jelzin tritt zurtick und
tibergibt seine Geschéfte
an Putin

29
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Das Blirogebaude von WICONA in der EinsteinstraB3e in Ulm.

» 2001 — Heute

Das neue Jahrtausend

Die Zeiten andern sich - die Marke WICONA bleibt weiterhin auf Erfolgskurs.

Von 2004 an fluhrte das Unternehmen mit
»Hydro Building Systems GmbH" eine neue
Firmenbezeichnung. WICONA als Marke
wurde parallel in weiteren L&ndern erfolg-
reich etabliert. Am Standort Bellenberg
entstand im Jahr 2009 ein eigenes Test
Centre, das modernste in ganz Europa.
Bis 2009 wurden die WICONA-Systeme
im Rosenheimer Institut fur Fenstertech-
nik geprtft, nun kamen die Experten nach
Bellenberg. Auf 2 mal 100 Quadratmetern
wird hier bis heute geprift, ob Gebaude-

In Tschechien wird die ,,Hydro Building
Systems Cz spol.s.r.0.” gegrindet (Joint
Venture zwischen WICONA Bausysteme
und privaten Eigentldrmern), wird spéater
komplett von Hydro dbernommen

fassaden wasser- und winddicht sowie stabil
genug sind. Bestehen die Fassaden alle
Tests, bekommen sie ein CE-Zertifikat, wel-
ches bestatigt, dass die Fassade mit den
europdischen Richtlinien Ubereinstimmt und
europaweit vertrieben werden kann.

WICONA wurde

zur Premiummarke

2018 fuhrte ein Joint Venture zwischen den
norwegischen Konzernen Hydro (bis dato
der Mutterkonzern von WICONA) und Orkla

Grundung einer WICONA
Gesellschaft in Dubai

zur Grlndung der norwegischen Sapa
AS. Orkla und Hydro hatten vereinbart,
ihre Aktivitaten in den Bereichen Profile,
Bausysteme und Rohre zu einem Gemein-
schaftsunternehmen (Sapa AS) zusammen-
zuschlieBen, das sich zu je 50 Prozent
im Besitz beider Unternehmen befand.
WICONA wurde zur Premiummarke der
darin integrierten Bausystem-Gruppe ,Sapa
Building Systems*. Der Standort Uim/Bellen-
berg wurde zum ,Markenzentrum WICONA*
mit der zentralen Produkt- und Software-

Grindung einer
WICONA Tochter-
gesellschatft in Polen

Griindung einer

WICONA Gesellschaft
in Spanien

2004

)

2000
g 2001

Die ,,Dotcom*-
Blase platzt

in New York

Terroranschlag auf
das World Trade Center

2002

Verheerender Tsunami
mit 300.000 Toten im
Indischen Ozean

Einfdhrung
des Euro

2005

/

]

Das Kyoto-Protokoll tritt

\/

in Kraft. Es legt Zielwer-
te fiir den Aussto3 von
Treibhausgasen fest



Geschichte  WICONA

entwicklung, dem internationalen Projekt
Service, der Markensteuerung, dem Test
Centre sowie der Forschung. Metallbauer,
Architekten und Investoren brauchten sich
nicht auf neue Marken(namen) einzustellen,
auch die Vertriebsstrukturen und Ansprech-
partner blieben dieselben. 2017 gab es
erneut einen Eigentimerwechsel: Der Norsk

)

Hydro Konzern, der bis dato 50 Prozent am 2009: Regnen soll’s! Mit einem Livetest haben Svein Richard Brandtzeeg,
WICONA-Mutterunternehmen Sapa AS President and Chief Executive Officer Norsk Hydro AS (rechts) und Jarand
gehalten hatte, Ubernahm nun auch die Felland, norwegischer Politiker und politischer Berater im Ministerium fur Erdol
andere Hélfte. und Energie, das WICONA Test Centre in Bellenberg eingeweiht.
Neuer Markenslogan WICONA Finder ge-
Grindung einer WICONA , Technik fuir Ideen* winnt den iF commu-
Gesellschaft in China nication design award
In Bellenberg entsteht ein

WICONA stellt zum WICONA stellt eigenes Test Centre Standkonzept fir die

ersten Mal auf der ,Expo = zum ersten Mal BAU 2009 schafft den In Courmelles

Build China 2006 aus auf der Messe In Frankreich fusioniert Eintrag ins ,,Mes- (Frankreich) entsteht

sowie auf der Messe ,Construmat*“in WICONA mit der franz. sedesign Jahrbuch ein Service- und

,Veteco"” in Madrid Barcelona aus Marke ,Architectural Systems” 2009-2010" Logistik-Center
| 2006 2007 ~ 2009 | 2010 | 2011 |
J 2 0 0 8 ) WJ ()

Die Weltbevdlkerung Totale Sonnen-

erreicht laut US-Zen- Das iPhone von Barack Obama wird als finsternis, sicht- Storfall im Kernkraft-

sus-Behdrde die Mar- Apple kommt erster afroamerikanischer bar im sudlichen werk Fukushima |

ke von 6,5 Milliarden auf den Markt Prasident der USA gewahlt Sldamerika in Japan
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Bienvenue-Wealcome
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WICONA eréffnete in den vergangenen Jahren mehrere Showrooms, darunter in London und China. 2016 wurde der Showroom in

Courmelles eroffnet.

Wichtige Standorte fiir

das Geschaftsfeld

Das 2013 von Norsk Hydro und Orkla
gegrindete  Unternehmen  wurde als
Geschéaftsbereich ,Extruded Solutions® fur
Strangpress-Produkte in Hydro integriert.
Sowohl das Presswerk in Bellenberg, das

Test Centre als auch der WICONA-Hauptsitz
in Um blieben wichtige Standorte flir das
Geschaftsfeld Extruded Solutions. Hydro
machte dadurch klar, dass es weiter auf
Wachstum setzte. Deutschland wurde als
SchlUsselmarkt angesehen. ,Wirinvestieren
viel in unsere Produktionsanlagen in Bellen-

berg und Gerstungen, um unser Wachstum
zu stUtzen®, erklarte der damalige WICONA-
Geschaftsfuhrer Henri Gomez zum Wechsel.
Eindrucksvolles Beispiel fur die Verzahnung
von Herstellern und Nutzern ist das NEXT
Studio in Frankfurt, das im Juni 2017 eréffnet
wurde.

32

Umzug der WICONA erhélt das

WICONA-Zentrale C2C Zertifikat in

in Ulm in die Neuer Showroom Bronze

EinsteinstraBe 61 in Courmelles
Standkonzept fir Eréffnung des NEXT
die BAU 2011 WICONA wird eine  Im ,Building Studios in Frankfurt
schafft den Eintrag | Marke der Sapa Centre” in Erweiterung des WICONA
ins ,Messedesign AS (Joint Venture London wird Service- und WICONA wird wie- erdffnet
Jahrbuch 2011- zwischen Hydro ein Showroom Logistik-Centers der zu 100% eine ein Bdro in
2012 und Orkla) eroffnet in Courmelles Marke von Hydro den USA
2012 12013 2014 2015 2016 | 2017 | 2018 |

\ Y V (% %

Der Flug MH 370 von Kuala
Lumpur nach Peking ver-
schwindet spurlos

52% der Briten In Saudi-Arabien
stimmen fur einen EU- durfen Frauen

Der VW-
Abgasskandal
kommt ins Rollen

Austritt des Vereinigten nach der Verbots-
Koénigreichs, der Brexit aufhebung offiziell
— Prozess beginnt Autos fahren



WICOMA®, der Galopper

der Jahre '65 — "B8 mit Profil.

Aus dem Qualtatsgestit Wieland,
Senensieger GroBer Preise.
Dauerrenner mit Systam.

Setzen Sie baim nachsten Derty
gleich auts richtige Plerd,

Herr Architekt!

Satteln Sie urn, lieber Metallbauer.
Hutschlag frei fiir gemeinsama
Erfalge!

@ WICONA Ba e
w GmbH & Co. K
Ic ONA gfgfﬁﬁﬁlmae ;
im
Aluminium am Bav Telelon (0731) 487-0

Profile fiir Fassaden, Glasarchitektur, Wintergarten, Fenster, Eingangsanlagen, stilgerechte Renovierung.
Ausfiihrliche Informationen Leserservice 1037 ankreuzen




DAS WICONA-SYSTEM

WICOMA-Bavelemente sind die seit vielen Jahren bewdhrten und fiir Architekt und Yerarbeiter idealen Leicht-
metall-Profile fir den Ausbau in Metall. Mit wenigen Grundelementen kénnen zohlreiche Kombinationen, von
schlichten Einfassungen bis zu Oppig profilierten und glanzvollen, ein- oder mehrfarbigen Rahmen zusammengebaut
werden. — MNeben kurzer Montagezeit sind gutes Aussehen bei geringer Pflege, Preiswiirdigkeit und lange Lebens-
daver hervorstechende Merkmale dieser Bauelemente,

Beim WICOMA-System werden Deckprofile mit Haltewinkeln auf Grundrahmen montiert, und zwar
ohne sichtbare Schrauben. Alle diese Teile sind mit gréBter Prazision hergestellt. Durch eine sinnreiche Anordnung
von Muten und dazu possenden Masenleisten lossen sie sich leicht ineinanderfiigen und befestigen. — WICOMNA-
Bauelemente werden aber nicht nur in konstruktiver, sondern auch in @sthetischer Hinsicht hohen Anfnrderungarn
gerecht, wie die zahlreichen Bildbeispiele dieser Schrift zeigen,







WICONA Auftragsglocke

4 WICONA

Auftragsglocke

»\Wenn es bel
WICONA lautet. ..




Auftragsglocke WICONA

Die Auftragsglocke
verhei3t Grol3es

Wer die Zentrale von WICONA

in Ulm besucht, fragt sich wahr-
scheinlich, was es mit der Glocke
auf sich hat.

Gut sichtbar im Foyer, direkt neben dem
Haupteingang, hangt die groBe Messing-
glocke. Damit wird nicht etwa der Feierabend
eingelautet, sondern sie ertdnt immer dann,
wenn ein GroBauftrag bei WICONA eingeht.
Der Glockenschlag ist im ganzen Haus zu
hdéren und signalisiert einen Auftragseingang
der groBeren Art. Der Klang symbolisiert
also fur alle hérbar den Erfolg des Unter-
nehmens und tragt zur Motivation der Mit-
arbeiter bei. ,Denn der Erfolg ist nie alleinige
Sache der Vertriebsabteilungen, sondern
immer des WICONA-Teams im Ganzen,
von der Reinigungsfrau bis zum Chef”, sagt
Torsten Folimer, Leiter der Abteilung Key
Account Management, der die Glocke auch
ab und an lauten darf.

RegelmaBige Schlage

Wie oft sie zu horen ist, lieBe sich nur grob
abschétzen, aber eigentlich will man auch
gar nicht zu viel verraten. Nur so viel: Regel-
maBig ertont sie im Haus. Ein Glockenschlag
bedeutet ein Auftragsvolumen von mehr als
50 Tonnen Aluminium, zwei Glockenschlage
100 Tonnen und so weiter. Auftréage in der
GroBenordnung, dass die Glocke gar mehr-
fach geschlagen wird, kommen selten vor.
Dahinter stecken dann meist Fassaden-
auftrage fUr extrem groBe Projekte, also sehr
groBe Geb&ude mit sehr groBen Glas-Alu-
minium-Fassaden. Daher ist es auch immer
etwas Besonderes, wenn es bei WICONA
mal wieder lautet.

Torsten Follmer, Leiter der Abteilung Key Account Management,
mit der Auftragsglocke.
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oduktgeschichte

In Uber 70 Jahren wurden bei WICONA unzahlige Produkte
und Patente entwickelt. Rund 11.000 Artikel umfasst das
WICONA-Lieferprogramm heute.
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WICONA Produktgeschichte
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Von auBen nicht zu erkennen, innen steckt aber ganz viel Know-how: Querschnitt durch ein Verbundprofil.

Bauteile mit Schllsselfunktion

Was mit einem ersten Patent vor Jahrzehnten begann, ist heute eine Weltmarke. WICONA hat sich im Laufe
der Zeit 180 technische Errungenschaften schiitzen lassen. Heute sind 46 Patente aktiv. Das WICONA
Produktprogramm umfasst 11.000 Artikel.

Patente schitzen neue Erfindungen und
Ideen und sichern damit den Vorsprung vor
der Konkurrenz. Fenster, Tlren und Fas-
saden haben zwar viele Gemeinsamkeiten
und &hnliche Problematiken, erfordern aber
dennoch vollkommen verschiedene Denk-
weisen. Wegweisende, innovative Weiter-
entwicklungen sowohl der Profilformen
selbst, deren Weiterverarbeitung durch den
Metallbauer wie auch die Nutzerfreundlich-
keit fur den Endkunden galt und gilt es zu
patentieren.

Die Schutzdauer betrdagt 20 Jahre

LDerzeit sind 46 Patente aktiv, die sich auf
alle Bereiche verteilen, sich aber zu einem
groBen Teil mit der Warmeisolierung der
Systemprofile befassen”, sagt Josef Bertele,
der bei WICONA flur Patente zustandig
ist. Bertele nennt sich selber IP-Manager,

wobei IP flr ,Intellectual Property* steht,
Ubersetzt also: der Herr Uber das geistige
Eigentum. Unzahlige Patente liefen und
laufen Uber seinen Schreibtisch. Altere
Schriften wiederum sind im Laufe der Zeit
erloschen und zwischenzeitlich technisch
Uberholt. Deshalb schitzen Patente insbe-
sondere Bauteile mit Schllsselfunktionen,
wie etwa die Verbindungstechnik. Mit
dem Tag der Anmeldung beim Deutschen
Patent- und Markenamt in  Munchen
beginnt die Schutzdauer (Laufzeit) eines
Patents, die maximal 20 Jahre betragt.
Doch damit ist es nicht getan. Weitere Vor-
aussetzung ist die jahrliche Entrichtung von
Aufrechterhaltungsgebthren. Dasselbe gilt
fUr européische Patente, wobei dann die
Jahresgebuhren an all diejenigen Lander
zu entrichten sind, in welchen das Patent in
Kraft gesetzt wurde. So ist es sinnvoll, die

Wirksamkeit auf die Lander auszudehnen,
in denen zum einen groBe Aluminium-
Systemhersteller sitzen, sowie zum anderen
auf Lander, in denen in etwa dieselben
klimatischen Verhaltnisse herrschen wie in
Deutschland.

Der erste Losungsgedanke

ist zu aufwendig

Ein Blick zurlick: So sehr auch die Vorteile
von  Aluminium-Profilen schon immer
wegen ihrer Robustheit, Langlebigkeit und
Witterungsbestandigkeit gegenutber Holz
und Kunststoff zu Uberzeugen wussten,
blieb dennoch der Nachteil, dass sie als
Warmeleiter ungewollt Kélte und Hitze
von drauBen ins Gebaude Ubertrugen. Die
ersten Uberlegungen, diese Thematikin den
Griff zu bekommen, stammten 1954 aus
der Schweiz. Dort waren die Eidgenossen



Dreh - Kipp-Fligel mit Warmeddrmmobriicke




nach dem Krieg wirtschaftlich besser auf-
gestellt und hatten dadurch vermutlich
auch den nétigen Freiraum, um sich mit
dieser wichtigen Thematik zu befassen.

Nur kurze Zeit spater widmete sich auch

s EDGB 3/26 o WICONA der Frage, wie denn eine ther-

& RE LS 8210 374 (5] mische Trennung zu bewerkstelligen sei.
@ BUNDESREPUBLIK DEUTSCHLAND Der Grundgedanke: Das Profil darf nicht
; g durchgehend aus massivem Aluminium

DEUTSCHES 4/ PATENTAMT [7:] bestehen, sondern aus zwei getrennten
ﬂ Rahmenteilen fir auBen und innen und

™ einer isolierenden Brlcke dazwischen. Als

w Resultat wurde im November 1957 der erste

= | ,Dreh-Kippflugel mit Warmedammbricke®

f vorgestellt. Die Originalzeichnung ist in

© Patentschrift 27 55 669 ‘, Berteles Archiv erhalten geblieben. Sah die
Aktenzalchen: P 27 55 659.0-25 urspriingliche Idee vor, die schmale Fuge

® Anmeldetag: 141277 zur Isolierung mit flissigem Polyesterharz
g Offenlagungstag: _ auszugieBen, lieB sich dieses nur schwer
® makanntmachungstag: 23 5.79 einbringen. Damﬁ erwies ISICh dieser
® Ausgabetag: 3. 1.80 _ Gedapke ?I,S fert!gungstechmsch Zu aqf—
Patentscheift stimmt mit der Auslogeschrift Gbersin wandig, zeitintensiv und damit unproduktiv.

) _ ,Das Verfahren konnte sich nicht am Markt

® Unlesapriockis: ) durchsetzen und wurde auch nicht langer
@ea@ verfolgt®, so Bertele. In der Folge blieben
Aluminium-Fenster- und Turrahmen weiter-

@ Bezeichnung: Verfahren tut Herstellung eines whrmegedimmien Verbundprofiles hin ungedammt. Wer erinnert sich nicht an
und Verrichtung zur Durchfihrung des Verfahrens alte Aluminium-Fenster oder -Ttiren, die auf

der Innenseite so stark schwitzten, dass

— @ Patentiert fir: Wigland-Warke AG, 7300 Uim das Wasser regelrecht herunter tropfte?
Erst die Olkrise im Herbst 1973 sorgte fir

@ Erfinder: Egerer, Rudalf, 7917 Bellenberg einen Innovationsschub, denn plétzlich
war Energiesparen angesagt. Bei WICONA

nahmen die Ingenieure die Aufgabenstel-

& Fiir din Beurteilung der Patentfitngkeil in Betracht gezogene Druckschriften. lung wieder auf. Da sich die Verklebung als

DE-O5 2564589 zu aufwandig erwiesen hatte, konstruierte
man Abstandshalter aus Kunststoff. Stege,
wegen ihres markanten Querschnitts auch
Knochen genannt, hielten die beiden
Rahmenteile fortan auf Abstand.

Die Geburtsstunde der
Hohlkammerdammstege
Das Patent mit der Nummer ,27 55 669
vom Dezember 1977 beschrieb das ,Verfah-
ren zur Herstellung eines warmegedammten
Fenster-Verbundprofiles und Vorrichtung
zur Durchfihrung des Verfahrens®, wie es
die mitunter schwer verstandliche Juristen-
sprache beschreibt. Die Dammstege wur-
den der Lange nach eingeschoben und
festgewalzt. Spater erkannte man, dass
vollflachige Stege noch immer zu viel Warme
durchleiteten, was vor 25 Jahren die
Geburtsstunde der Hohlkammerddmmstege
einlautete. Daraus ergab sich eine hoéhere
. mechanische Stabilitét bei geringem Material-
einsatz und geringem Querschnitt. Doch
selbst in eine Hohlkammer eingeschlossene
Luft erwarmt sich auf der einen Seite und
kuhlt sich auf der gegenlberliegenden
Seite wieder ab. Beginnt also, wie eine
Ein wichtiges Patent aus dem Jahr Walze zu rotieren. Abhilfe schafften mehrere
1977: Verfahren zur Herstellung voneinander getrennte Hohlkammern mit
eines warmegedammten zusétzlichen Trennstegen. Mit ihrem heu-
Fenster-Verbundprofiles. tigen Perfektionsgrad stehen die WICLINE
evo Fensterserien an der Spitze der Warme-
dammungseigenschaften.

DE 2755669 C2

@ 1,80 905 A5 L5]




WICLINE 75 evo

Dreh-/ Dreh-Kipp-/ Kipp-/ Tilt-First-/ Stulpfenster/

Oberlicht/ Minergie-P-Modul

Mit 75 Milimetern Bautiefe stellt

sich das WICLINE 75 evo
Fenstersystem an die Spitze der

Wéarmedammeigenschaften und &j

bauphysikalischen  Merkmale.
Mit hochsten Leistungseigen-
schaften ist dieses Aluminium-
fenster auf alle zukUnftigen

L]

C i d

Anforderungen der Architektur

ideal abgestimmt.

Technische Zeichnung

Bauplaner finden

Produktgeschichte WICONA

das gesamte Losungsspektrum

Heute steht WICONA fiir mehr als 70 Jahre Erfahrung, hohes fachliches Know-how und technische Kompetenz
bei Aluminium-Systemlésungen fiir energieeffiziente Fassaden, Tiiren und Fenster.

Bauplaner finden bei WICONA das
gesamte L&sungsspektrum, kombiniert mit
umfassendem Service. Dabei Uberzeugt
WICONA bei der Optimierung und Siche-
rung der Produktionsprozesse seiner
Bausysteme nicht nur durch High-Tech-
Produkte, sondern bringt parallel dazu mit
Unisys ein fur die Branche in dieser Form
einzigartiges  Entwicklungskonzept zum
Einsatz. Unisys steht flUr ein Baukasten-
prinzip, bei dem sehr viele standardisierte
Grundelemente in allen Produktreinen und

Systemen einsetzbar sind. Die Vorteile des
Konzepts liegen insbesondere in reduzierten
Herstellungskosten, hoherer Flexibilitat der
Produkte, minimalen Lagerbestanden, ver-
einheitlichten Werkzeugen durch gleiche
Verarbeitung, Ilickenlosem Informationsfluss
und verbessertem Schulungsniveau der
Mitarbeiter.

MaBgeschneiderte L6sungen
Ausgereifte und bewahrte Standardldsungen
sind Pflicht, maBgeschneiderte Sonder-

konstruktionen fur individuelle Projekte die
Kur. Um dieses Leistungsniveau kontinuier-
lichzu sichern, hat WICONA in UIm eine eigene
Abteilung fUr Sonderprojekte eingerichtet.
Uber 30 Ingenieure arbeiten hier zusam-
men und entwickeln maBgeschneiderte
Losungen flr groBe, internationale Bauvor-
haben. Mit dem Sitz in der Markenzentrale
wird so die Qualitdt und Homogenitat des
WICONA Programms garantiert und auch
fur die notwendigen Prifzertifikate und
technischen Zulassungen gesorgt.
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Marke WICONA

WICONA
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Der Doppelpfeil als grafisches
Element steht fiir die
Ausrichtung des Unterneh-
mens auf die Zukunft.




Eine starke
Marke

WICONA wurde 1953 als Marke ein-
getragen. Das Markenerscheinungs-
bild hat sich seitdem stéandig
weiterentwickelt.

2009 wurde der Markenslogan ,Technik
fur Ideen® eingefiihrt und hat den bis dato
geltenden Zusatz ,,Aluminium in der Archi-
tektur” abgeldst. Die bisherige Namens-
ergdnzung pragte Uber Jahre das Image
von WICONA am Markt. So wurde eine der
bekanntesten Marken im Segment der
Aluminium-Bausysteme geschaffen, die
geradezu als Synonym fur ,Aluminium in
der Architektur” stand.

Technik fiir Ideen

Jlechnik flr Ideen“ steht sowohl flr
Architekten mit ihrer kreativen Planungs-
leistung als auch fur die Metallbaufach-
betriebe mit der technischen Umsetzung.
Planen und Bauen fordern ein hohes Maf
an Kreativitat und Gestaltungsfreiheit, damit
Ideen gebaute Wirklichkeit werden. Diesen
dynamischen Prozess begleitet WICONA als
Aluminium-Systemhaus mit Know-how, mit
leistungsfahigen Hightech-Produkten und
perfektem Service. , Technik flir Ideen* riickte
verstarkt den Kunden in den Mittelpunkt der
Kommunikation, denn ,Technik flr Ideen®
heiBt auch: Kundenwlnsche realisieren.
Anregungen und Wunsche werden analy-
siert und so weit wie maoglich umgesetzt.
So liefert WICONA in enger Partnerschaft
mit allen Baubeteiligten maBgeschneiderte
Technik fur die bestmdgliche Planung und
Realisierung ihrer Ideen. ,Technik fur Ideen®
steht nicht umsonst fur die Marke mit
herausragenden  Leistungseigenschaften
und hochster Flexibilitat bei Bauherren,
Architekten und Metallbauern. Die Marke
positioniert sich im weltweiten Wettbewerb
in den technisch anspruchsvollsten Markt-
segmenten. WICONA steht dabei flr Leis-
tungsfahigkeit, Effizienz, Technik, Losungen,
Innovation und Stérke.

Rot steht fiir Energie

und Progressivitét

Versinnbildlicht wird das in besonders
pragnanter Form durch das im Jahre 2009
Uberarbeitete Markenerscheinungsbild. Die
Produkteigenschaften ,Starke — Klarheit —
Flexibilitat sind auch hier wiederzufinden.
Das kréftige Rot signalisiert  Energie,
Progressivitat, Innovation und Klarheit. Der
Doppelpfeil als grafisches Element steht fiir
die Ausrichtung des Unternehmens auf die
Zukunft.

WICONA

WICONA

WICONA

Aluminium in der Architektur

WICONA

TECHNIK FOUOR IDEEN

Marke WICONA
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Contactez-nous et découvrez comment Wicona conjugue qualité avec métier pour un résultat digne d’étre vu, maintenant
et dans trés longtemps. Fenétres, portes, systémes pour fagades, vérandas et éléments coulissants.
Vous n’imaginez pas la surprise que vous réserveront nos solutions créatives. Wicona est une marque de
Hydro Building Systems, le numéro 1 en Europe.

choixparfait@wicona.be ¢ +32-(0)14/24.99.99 e www.wicona.be

cteer ons nu en ontdk hoe Wicona topkwalieit on doorgedroven vakmansch

Taat resuiteron in tjloze duurzaameid. Ramen, deuren, veranda's en schufelementen:
tiove oplossingen zullen u vorrassen.

0y Wicona is con mer van Hyciro Biing Systems, hét nummer 1 in Europa.

Gontacteer ons nu en ontcik hoe Wicona topkwaliet en doorgedreven vakmanschap

Taat rosultoren ‘Ramon, douren, s
onze creatiove oplossingen zulln u verrassen.

0y Wicona is cen mer van Hycro Buiding Systems, hét nummer 1 in Europa.

Kieskeurig@wicona.be  +32-(0)14/24.99.99 « www.wicona.be

Anzeigen aus dem Jahr 2005.

Wicoharats u.op zoek 6otk nd b optimale
systeemi)
uwprojectiBniidenkt aanialuminium.

WICONA

LOEPZUIVERE KWALITEIT VOOR TIJDLOZE DUURZAAMHEID Il

Contacteer ons nu on ontdsk hoo Wicona topkwaltit on doorgodroven vakmanschap

Taat resultren ‘Ramen, deuren,
onze creatieve oplossingen zulln u verrassen.

Je, icona i con merk van ycko Buiing Systns, ht nummer 1 in Europa.

SASA

Kieskeurig@wicona.be » +32-(0)14/24.99.99

|
LOEPZUIVERE KWALITEIT VOOR TIJDLOZE DUURZAAMHEID
Contacteer ons nu en ontdsk hos Wicona topkwaifit en doorgedreven vakmanschap
Taat resulteren Ramen, deuren,
onze creatieve oplossingen zullen u verrassen.
6 Wicona is cen mer van Hycro Builcing Systems, hét nummer 1in Europa

oAZA

Kieskeurig@wicona.be « +32-(0)14/24.99.99 » www.wicona.be

WICONA
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Gontacteer ons nu en ontdek hos Wicona topkwaltit en doorgedreven vakmanschap

Taat rosulteren Ramon, douren, g
onze creatiove oplossingen zulln u verrassen.

6 Wicona is cen mer van Hycro Buicing Systems, hét nummer 1inEuropa

Kieskeurig@wicona.be « +32-(0)14/24.99.99 » www.wicona.be

Gontacteer ons nu en ontdek hos Wicona topkwalftit en doorgedreven vakmanschap
Taat rosultren Ramon, d -
onze creatiove oplossingen zulln u verrassen.

6 Wicona is cen ek van Hycro Buicing Systems,hét nummer 1 in Europa.

Kieskeurig@wicona.be « +32-(0)14/24.99.99 « www.wicona.be
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WICONA, les nouvelles solutions

les nouvelles solutions aluminium qui
laissent libre cours & votre imagination,
WICOMNA est votre partenaire en innovation,
La preuve : WICONA a adapté 'ensemble
de sa gamme aux tendances esthétiques
actuelles. Nouveau design pour les rehausses
de chéneaux des vérandas, fagades aluminium
avec capotage inox pour des réalisations
de prestige, fenétres alu avec store incorporé.
WICOMNA associe imagination architecturale
el maitrise de la réalisation.
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Pres@8lverk / Test Centre/Gerstungerfld Courmg

H

. 1 geprutte Profilsysteme

j entstehen

: Im Presswerk Bellenberg werden Strangpressprofile fir Aluminium-
Bausysteme produziert. Das Test Centre bietet Prif- und Zertifizierungs-

ﬁ maoglichkeiten flr Fassaden, Fenster, Tlren und Beschlage.

e

Der Versand erfolgt Uber den Service- und Logistikstandort Gerstungen
oder Courmelles.







WICONA Presswerk

Optimale Lagerversorgung und Vorbereitung sind das A und O fUr einen reibungslosen Produktionsprozess. Im Werk Bellenberg ist dank
Hochregal fur die Aluminiumbolzen und modernen Sdgen, die die Bolzen auf 700 bis 800 Millimeter kirzen, beides gegeben.

Das Herzstlck der rund 7.500 Quadratmeter Produktionsflache ist der Leitstand der Presse, an der mit 12,5 Tonnen Druck aus groBen
Aluminiumbolzen hochprézise Profile gefertigt werden.
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14.500 Tonnen
Vielfalt pro Jahr

In Bellenberg entstehen rund um
die Uhr hochfunktionale Prazisions-
profile fiir WICONA Fenster, Tiiren
und Fassaden, welche im benach-
barten Test Centre auf Herz und
Nieren gepriift werden kénnen.

Vereinfacht gesagt ist es fast, als wurde
man Zahnpasta aus einer Tube drlcken
— tatsachlich steckt aber natlrlich viel
mehr Know-how und Aufwand hinter dem
ausgekligelten  Produktionsprozess — der
WICONA-Préazisionsprofile, die Tag fur Tag
im 1990 errichteten Bellenberger Presswerk
vom Band laufen. ,Als Ausgangsmaterial
dienen uns sieben bis acht Meter lange,
legierte Aluminiumbolzen mit einem Einzel-
gewicht von rund 600 Kilogramm, die
mehrmals taglich angeliefert werden®, so
Werkleiter Edgar Loibl, pro Tag wurden bis
zu 60 Tonnen verarbeitet. ,Das optimal in
den Materialfluss integrierte Hochregal
bietet uns dabei perfekte Bedingungen,
immer gentigend Bolzen vorhalten zu
kénnen“, so Loibl weiter. Im Jahr 2017
seien von den rund 100 Mitarbeitern im
Vierschicht-Betrieb 14.500 Tonnen Alumini-
um verarbeitet worden. Von einer Spezial-
sdge auf 700 bis 800 Milimeter Lange zu-
rechtgeschnitten, werden die sogenannten
Blocke zun&chst in einem Induktionsofen
auf die optimale Presstemperatur gebracht,
bevor die eigentliche Extrusion erfolgt.
Letztere leitet sich vom lateinischen Verb
Lextrudere” ab (= hinausstoBen, -treiben)
und steht fir die Verfahrenstechnik, feste
Massen unter groBem Druck kontinuierlich
aus einer formgebenden Offnung heraus-
zudricken — umgangssprachlich auch
Strangpressen genannt.

In einem Schritt zur

gewiinschten Form

In Bellenberg geschieht dies mit einer 12,5-
Tonnen-Presse, in der das 470 Grad Celsius
heiBe Aluminium wie durch ein Nadeldhr
durch die vorgewarmte, gleich temperierte
Matrize gepresst wird. Dadurch kann der
Werkstoff in einem Verfahrensschritt fast in
jede gewlnschte Form gebracht werden,
was eine Vielzahl an Konstruktionsmaglich-
keiten schafft und auch komplizierte Formen
in geringen LosgroBen erlaubt. Die duBere
Form des Pressstrangs wird dabei durch die
Matrize bestimmt, Hohlraume kdnnen durch
verschieden geformte Dorne erzeugt
werden. ,Insgesamt haben wir derzeit um
die 3.000 aktive Werkzeuge in unseren
Paternosterregalen gelagert, mit denen wir
regelmaBig arbeiten”, verrat Edgar Loibl,
alles in allem gebe es rund 8.500 ver-
schiedene Vorrichtungen, auf die man
zurtckgreifen konne. Die hohe Anzahl an
Werkzeugen lasse sich vor allem darauf
zurlckfUhren, dass fur jedes Profil eine

Presswerk

Mithilfe unterschiedlichster Matrizen werden die auf 470 Grad Celsius aufge-

heizten, im Durchmesser 21 Zentimeter messenden Aluminiumbolzen in bis zu
50 Meter lange Profile gepresst. Jede Form hat dabei ihr eigenes Werkzeug.

| B : oy oy . — ]
FUr eine effiziente Produktion gilt es, auch die Matrizen auf 470 Grad Celsius
Temperatur zu bringen, damit es zwischen Material und Werkzeug keinen
Warmeunterschied gibt. Das Bild zeigt, wie ein Mitarbeiter mittels Kran ein
Werkzeug aus dem Induktionsofen hebt.

Mithilfe von Polyamiddadmmstegen werden aus den reinen Aluminiumprofilen
hocheffiziente Verbundprofile — je nach Einsatz und Anforderung unterscheiden
sich die Polyamiddammstege und deren Aufbau.

WICONA
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andere Form bendtigt werde, erklart der
Werkleiter weiter, und jahrlich k&dmen zirka
600 neue Profiltypen hinzu. Aus der Presse
heraus kommen dann bis zu 50 Meter lange
Strangpressprofile in den verschiedensten
Ausflihrungen, die mithilfe von Luft unmittel-
bar nach Austritt heruntergekthlt werden.

Dann geht es zur
Weiterverarbeitung

Nach dem Abkuhlen werden die Profile
dann gereckt, um etwaige Spannungen
freizusetzen und die erforderliche Geradheit
sicherzustellen, sowie alle funktionswich-
tigen MaBe und die Oberflachenqualitat
kontrolliert. ,Bevor es dann zur endgultigen
Aushértung in den Ofen geht, werden die
Profile noch auf die erforderliche Lange
gesagt”, lasst Loibl wissen, standardmaBig
seien es sechs Meter. Wahrend es fur einen
Teil der Ware danach direkt in die Versand-
vorbereitung geht, werden die restlichen
Teile der hauseigenen Weiterverarbeitung
zugefuhrt. Denn um spéter als Fenster-,
TUr- oder Fassadenbestandteil den héchsten
Ansprichen an Warmedammung genugen
zu konnen, bedarf es des Verbunds mit
Polyamiddammstegen, um Kéltebricken
zwischen den Aluminiumstegen aufzuldsen.
,Durch den Materialmix und die Hohlraume
in den Stegen wird die bestmogliche Iso-
lierung erreicht, sagt Profilexperte Loibl,
die Ulmer WICONA-Konstrukteure wirden
dabei immer wieder mit Neuerungen Uber-
raschen, um noch bessere Werte liefern zu
konnen.

Drei installierte

Maschinenlinien

Stolze 80 unterschiedliche Typen an
Polyamiddammstegen hat das Werk in
Bellenberg in der Regel am Lager, was die
steigende Komplexitdt der Verbundprofile
unterstreicht. Kumuliert kommt das Werk
pro Jahr auf rund 3.800 Kilometer pro-
duzierte Verbundprofile, die an den drei
installierten Maschinenlinien gefertigt wer-
den. Wie bei den reinen Aluminiumteilen gibt
es auch hier sowohl ein Standardsortiment
fUr den Fenster- und Fassadenbau als auch
Spezialprofile nach Kundenvorgaben flr
das Projektgeschéft — Letztere wirden laut
Loibl rund ein Drittel der Gesamtproduktion
ausmachen.

Presswerk WICONA

Gefertigt werden die Verbundprofile in Bellenberg an insgesamt drei
Maschinenlinien, an denen die Einzelteile mittels maschineller und
manueller Hilfe zusammengesetzt werden.

! 4 |
Immer alles im Blick: Der kaufmannische Leiter Manfred Fissl (links) und
Werkleiter Edgar Loibl sind fur die Produktion und Sicherheit im Werk
Bellenberg verantwortlich.

S ey
LS ::..,' -

Fertig zur Auslieferung: Von Bellenberg aus gehen die fertigen Aluminium-
und Verbundprofile Uber das Service-Center Gerstungen an
WICONA-Kunden in aller Welt.
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Alles an einem Ort

Test Centre

Test Centre und Presswerk liegen in Bellenberg in direkter Nachbarschaft und halten so die
Wege fiir WICONA-Kunden kurz - dies stellt einen klaren Wettbewerbsvorteil dar.

Wahrend die WICONA-Standardprofile von
Haus aus alle nétigen Zertifizierungen mit
sich bringen, sind bei Sonderkonstruktionen,
Projektldsungen und von der Norm ab-
weichenden  Anforderungen zusétzliche
Prafungen erforderlich. Denn ohne die
entsprechenden PrUfzeugnisse und Zu-
lassungen sind komplexe Produkte wie
Fassaden, Fenster oder Turen heute nicht
mehr am Markt absetzbar. Ein modernes
Test Centre in direkter Nachbarschaft zum
Presswerk stellt den WICONA-Kunden fUr all
diese Féalle die notwendigen Einrichtungen
zur Verflgung und bietet ihnen somit einen
klaren Wettbewerbsvorteil. Denn mussten
die Bauteile friher zur Prifung an zertifi-
zierte Institute transportiert werden, kdnnen
die Tests heute zeitnah selbst durchgeflhrt
werden. Die Ausstattung und Testablaufe
wurden dabei in Zusammenarbeit mit dem
renommierten Institut fir Fenstertechnik (ift)
in Rosenheim entwickelt und abgestimmt.
Deshalb entsprechen die in Bellenberg
durchgefuhrten Prifungen den Ablauf-
kriterien  akkreditierter PrUfinstitute und
basieren auf den anerkannten Regeln der
Technik. Werden ergénzend Priifzeugnisse
durch ein notifiziertes Prifinstitut gefordert,
kann dies in Kooperation mit dem ift im
WICONA Test Centre abgewickelt werden.

Hier gibt es eine

sogenannte Hot Box

Ein weiterer Vorteil: In der direkt ans Test
Centre angegliederten WICONA Muster-
werkstatt lassen sich die zu prifenden
Systeme vor dem Einbau in den Prifstand
kontrollieren. Eventuell noch erforderliche
KorrekturmaBnahmen kénnen direkt vor Ort
flexibel und mit geringem Zeit- und Kosten-
aufwand durchgefihrt werden. Neben zwei
GroB-Fassadenprufstdnden bietet das Test
Centre je einen Prifstand fur Fenster und
Beschlage, eine Zug-Druck-Prifmaschine
und eine sogenannte Hot Box fur Warme-
durchgangsmessungen. Die Fassaden-
prufstdénde ermdglichen Prifungen mit
maximalen Abmessungen der Prufkorper
von 10 m x 10 m, wobei die MaB3e inner-
halb dieser Grenzen frei gewéahlt werden
kdénnen. Mdglich sind folgende Prifungen:
Luftdurchlassigkeit nach EN 12153, stati-
sche Schlagregendichtheit nach EN 12155,
dynamische Schlagregendichtheit nach
EN 13050, Widerstandsfahigkeit bei Wind-
last nach EN 12179, StoBfestigkeit nach
EN 14019 sowie Tragféhigkeit absturz-
sichernder Verglasungen nach TRAV. Der
Fensterprufstand ist ausgelegt fur Fenster,
Turen, Festfelder und Kombinationen. Die
maximale  ElementgréBe  einschlieBlich
Prifrahmen liegt bei 3,6 m x 2,9 m. Méglich
sind folgende Prifungen: Luftdurchlassig-
keit nach EN 1026, Schlagregendichtheit

Fassadenprifstand, Prifung Schlagregendichtheit

nach EN 1027, Widerstandsfahigkeit bei
Windlast nach EN 12211, Belastung mit
weichem und schwerem StoBkdrper nach
EN 13049. Am Beschlagprufstand werden
dynamische Beschlag- bzw. Element-
prifungen an Turen und Fenstern bis zu
einer Hohe von 4 m durchgefthrt. Mdglich
sind z.B. die Dauerfunktionsprifung nach
EN 1191 und Beschlage fur Fenster und
Fenstertiren, Anforderung und Prufver-
fahren von Dreh-Kipp-, Dreh- und Kipp-
beschlagen nach EN 13126-8. Getestet wer-
den kénnen Fllgelbreiten bis zu 1550 mm.
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Foto: Conné van d‘Grachten

Auf der Zug-Druck-Prifmaschine laufen
statische Versuche mit Zug- und Druck-
belastungen, auch wechselweise. Geprift
werden unter anderem die Bauteilfestigkeit
von Konstruktionsdetails (nach EN 14024),
Materialfestigkeiten ~ oder  Schrauben-
auszugswerte. Die Hot Box ermdglicht
die Bestimmung von Warmedurchgangs-
koeffizienten fir Rahmenprofile (Uf) nach
EN 12412-2, auBerdem kdénnen neue
Damm-Materialien vermessen, Materialkenn-
werte verifiziert und Rechenprogramme auf
Gltigkeit gepruft werden.

WICONA
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Fassadenprufstand

Foto: Conné van d‘Grachten

Beschlagprufstand

Nachhaltigkeit konsequent
umgesetzt

Wie effektiv und effizient sich das Thema
Nachhaltigkeit bei Fassaden- und Gebaude-
gestaltungen umsetzen lasst, beweist das
2009 eingeweihte Test Centre mit seiner
spektakuldren Architektur selbst. Mit der
Zielsetzung, ein energieautarkes Betriebs-
gebéude zu errichten, wurde damals Uber
einen ganzheitlichen Planungsansatz die
ideale Kombination von Fassade, Gebaude-
technik und Nutzung naturlicher Ressourcen
ermittelt und anschlieBend umgesetzt.
GroBzlgige Fensterflachen in der Fassade
und im Dach erlauben ein Arbeiten weitest-
gehend ohne Kunstlicht. Gleichzeitig kann
auf KUhlung ganz verzichtet werden. Der fur
Fassadentests nicht unerhebliche Wasser-
bedarf wird durch einen geschlossenen
Wasserkreislauf mit Zisterne und mehr-
stufigen Filtern auf ein 6kologisch vertrag-
liches Minimum reduziert. FUr Heizen und
Kunstlicht ergibt sich ein Nutzenergiebedarf
nahe am Passivhausstandard von lediglich
23 kWh/m2a, der Uber eine Photovoltaik-
anlage auf dem Dach gedeckt wird. Mit
dem Uberschuss von 30.000 kWh/a kann
der sonstige Betriebsenergiebedarf des Test
Centres bestritten werden, weshalb das
WICONA Test Centre als eines der ersten
Null-Emissions-Produktionsgebaude gilt.




Test Centre  WICONA

XA

Foto: WICONA  FUr Heizen und Kunstlicht ergibt sich ein Nutzenergiebedarf nahe am Passiv-
hausstandard von lediglich 23 kWh/m2a, der Uber eine Photovoltaikanlage auf
dem Dach gedeckt wird. Foto: Conné van d‘Grachten

Fensterprifstand Foto: Conné van d‘Grachten
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» Hard Facts

'&_ ‘ _"‘ *m: WICONA
Presswerk Bellenberg

Fertigstellung 1990

Flache 12.000 m?, davon 7.500 m?2 Uberbaut
Mitarbeiter 100
Material 14.500 Tonnen Aluminium/Jahr

Angegliedert  Test Centre

Foto: WICONA

Service-Center Gerstungen

Fertigstellung 1999

Flache 33.000 m?2, davon 8.300 m? Uberbaut
Mitarbeiter 60

Lagerplatze  3.400 fUr 6-m-Profile, 1.200 Europaletten
Angegliedert  Pulverbeschichtung

Von Deutschland
in die ganze Welt

Das Service-Center in Gerstungen
setzt ganz neue MaBstédbe in Sachen
Logistik.

Der groBte Teil der im Presswerk Bellen-
berg produzierten Profile geht per Spedition
direkt an den Service- und Logistik-Standort
Gerstungen in Thiringen, der verkehrs-
gUnstig an der Grenze zu Hessen liegt. ,Von
dort aus gehen die Lieferungen dann in den
deutschen und europaischen Markt®, erklart
Edgar Loibl, der als Direktor Produktion und
Logistik auch fur Gerstungen verantwortlich
ist. Dazu wirden hier die Warentransporte
in Containern fur den Mittleren Osten und
Asien starten. FUr die rund 950 verschiedenen
Aluminiumprofile, 2.500 Zubehorteile und
zirka 800 unterschiedlichen Artikel aus dem
Beschlagsortiment stehen Loibl und seinen
rund 60 Mitarbeitern 3.400 Hochregalplatze
fUr 6-Meter-Profile und 1.200 Europaletten-
Platze zur Verflgung. Damit die Ablaufe
schnell und effizient gestaltet werden kénnen,
sind die Regalbediengerate mit Doppel-
tischen ausgertstet, um mit einmaligem
Anfahren sowohl ein- als auch auslagern zu
kdnnen—innovative Steuerungs- und Software-
elemente beschleunigen den Prozess.

Direkte Wege

Neben den Wareneingangs- und Kom-
missionierarbeiten, dem Versand und der
Beladung der Lkws werden wie in Bellen-
berg auch in Gerstungen Verbundprofile
mit  Polyamiddéammstegen gefertigt. Mit
dem Partnerunternehmen  ,MBG  Metall-
beschichtung Gerstungen GmbH* ist dane-
ben eine Pulverbeschichtung angegliedert,
was weitere logistische Vorteile bringt: Zu
beschichtende Profile werden im Lager
kommissioniert, veredelt und anschlieBend
von der Mitte Deutschlands aus in die
ganze Welt ausgeliefert. Denn wie in
Bellenberg setzt man auch hier auf kurze
und direkte Wege, um die WICONA-Kunden
schnellstméglich mit Profilen beliefern zu
konnen.



Lieferungen in
kUrzester Zeit

WICONA investiert kontinuierlich
in seinen Service und seine Logistik.
Ein gutes Beispiel dafiir liefert
auch der Service- und Logistik-

standort Courmelles in Frankreich.

Mit einer Investition in zweistelliger Millionen-

hoéhe entstand 2011 auf 7,3 ha Grund-

stlcksflache und einer Gebaudeflache von

18.000 m2 der Service- und Logistikstand-

ort Courmelles. Der Standort wurde so

konzipiert, dass ein optimaler Service fir die

Kunden sichergestellt ist, von der Lagerung

der rohen Profile Uber deren Lackierung und

Falzmontage bis hin zum Versand. Ziel war

es, die Dauer zwischen Bestellung und

Lieferung zu verkuUrzen, unabhangig von der

Art der Bestellung und der gewinschten

Profilfarbe.

Die sechs Hallen, in denen die industriellen

und logistischen Aktivitaten stattfinden, sind

in einer logischen Reihenfolge angeordnet,

damit aufeinanderfolgende Arbeitsschritte

just in time ausgefuhrt werden koénnen. Die

verschiedenen Téatigkeitsfelder werden an

einem zentralen Standort zusammen-

geflhrt:

- Wareneingangshalle fur rohe Profile

- Automatisiertes Lager mit hoher Kapazitat
(4.400 Lagerplatze verteilt auf zwei
Seitenfligel mit Wabenlager mit einer
Hohe von 25 m)

- Kommissionierung

- Lackierkette (2 Kabinen fur Pulver-
beschichtung)

- Crimpen, Verpackung und Versand

- Showroom

Der Standort ist nach ISO 14001, Qualicoat

und Qualimarine zertifiziert.

Ein weiterer Logistikstandort befindet sich
in Bonneuil-sur-Marne, einem kleinen Ort
in der Nahe von Paris. Auf einer Flache von
4.000 Quadratmetern stehen hier 3.400
Lagerplatze fur Dichtungen, Beschlage und
Zubehor zur Verflgung.

» Hard Facts

Courmelles

Bouthé
3

Service- und Logistikcenter

Courmelles

Fertigstellung
Flache
Mitarbeiter
Lagerplatze

2011

73.000 m2, davon 18.000 m? Uberbaut

200
4.400

Foto: Christophe Bouthé

Logistikcenter Bonneuil-sur-Marne

Fertigstellung
Mitarbeiter
Lagerplatze

1998
30
3.400
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WICONA mochte gememsam mit Partnern mternatlonale Architekten, Planer, Projektentwickler und Metallbauunternehmen
zusammenbringen, um neue Ideen vorzustellen, Fachdialoge zu initiieren und zukunftsweisende Trends zu generieren.



NEXT: das

multifunktionale Studio

NEXT ist das einzigartige Branchenprojekt von

WICONA und derzeit acht Partnern.

Es ist der zentrale Treffpunkt fUr anspruchs-
volle Architekten, Planer, Projektentwickler
und Metallbauunternehmen, die hier ein
breites Neuheitenspektrum zwischen Tech-
nik und Design erleben: herausragende
Innovationen rund um die Gebaudehlle
und die Fassade sowie aus angrenzenden
Produktbereichen — prasentiert von den
fUhrenden Sparten-Experten. NEXT bietet

nicht nur Raum fir Innovation, sondern
auch einen attraktiven Rahmen flr Event,
Schulung, Workshop und Kommunikation.
Die NEXT-Exponate spiegeln den neuesten
Stand der Technik sowie aktuelle AnsprU-
che an Design und Asthetik wider. Partner
von WICONA sind aktuell air-lux, esco,
Geiger, Wahl, Stebler, Warema, DETAIL und
Flachglas MarkenKreis.
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1:1-Mock-ups sowie Cityscope- und Virtual-Reality-Formate stehen den Experten hier zur Verfigung.

Wo sich die

DETAIL
Ern==HN

Branchenexperten treffen

NEXT, das Studio von WICONA, ist der Treffpunkt der Branche.

.Im Fassaden- und Design-
Studio prasentieren unsere Part-
ner und WICONA die neuesten
Innovationen. Fur Architekten,
Planer, Projektentwickler und
Metallbauunternehmen bietet
das NEXT Studio in Frankfurt
die perfekte Plattform fur den
direkten Dialog mit den Her-
stellern. Gleichzeitig lassen sich
aktuelle Entwicklungen und neu-
este Trends diskutieren, aber
auch viele neue kreative |deen
in den Bauprozess und damit
die Gebaudehdlle bringen®, so

bringt Oliver Haberkorn, Head
of Prescription Sales, die Idee
von NEXT auf den Punkt. Das
Spektrum umfasst wegweisende
Lésungen fur die Fassade, den
Tur- und Fensterbereich sowie
fur die Innenraumgestaltung.
Produkte und Systeme, die sich
perfekt erganzen und urbanes
Leben noch komfortabler und
nachhaltiger machen.

Ergénzend zu den ausgestellten
Produkten gibt es neue be-
eindruckende Prasentations-
formen wie 1:1-Mock-ups sowie

Cityscope- und Virtual-Reality-
Formate. Ein einzigartiger Mix
aus Inspiration und Information
— der die Innovationskraft der
NEXT-Partner erlebbar macht!

Smarte Lésungen

Business Unit President Buil-
ding Systems Henri Gomez:
LNEXT ist die Spiegelung jener
intelligenten und einander er-
ganzenden Bauteile, aus denen
moderne und technisch an-
spruchsvolle Fenster- und
Fassadenlésungen geplant und

W e | T

Fotos: Mediashots

, Wir wollen
frihzeitig zu
Diskussionen
anregen, um neue
Ideen umzusetzen.

Oliver Haberkorn
Head of Prescription Sales
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WICONA sucht im NEXT-Studio aktiv den Dialog.

konstruiert werden. Wir wollen
hier gemeinsam mit unseren
Partnern internationale Archi-
tekten, Planer, Projektentwickler
und Metallbauunternehmen
zusammenbringen, um neue
Ideen vorzustellen, Fachdialoge
zu initiieren und daraus zukunfts-
weisende Trends fUr unsere
Branche zu generieren.” Auf
Uber 750 Quadratmetern Pra-
sentationsflache zeigen neben
WICONA aktuell acht weitere
Partner innovative Produkte und
Systeme. WICONA startet im
NEXT-Studio unter dem Thema
.Herausforderungen fur die
Stadt der Zukunft und Lésungen
von WICONA". Dazu z&hlen im

Fensterbereich WICLINE 115
AFS, die aktuelle Benchmark flir
Verbundfenster aus Aluminium,
und WICLINE 75 MAX, eine
architektonisch herausragende
Losung fir maximales Design,
maximale Transparenz und
maximale Nachhaltigkeit. Bei
den Fassaden stehen mit
WICTEC 50 evo COLLECTION
das illuminierbare Fassaden-
system und mit der WICTEC
Modul air das Highlight bei den
Multifunktionsfassaden im Mit-
telpunkt.

Project World
Das NEXT Konzept ist auf
Modularitat und Modifikation

WICONA startet im NEXT-Studio unter dem Thema ,Herausforderungen fUr die Stadt der Zukunft und Lésungen von WICONA®,

NEXT

"Tunyg

Hier 18sst es sich gut Uber Projekte diskutieren.

ausgelegt. Die Exponate und
Themen werden daher immer
wieder aktualisiert und erweitert.
In der neu geschaffenen Pro-
ject World prasentiert WICONA
auBergewohnliche Projekt-
I6sungen und zukunftsweisende
Elementfassaden von Projekten
aus aller Welt. Highlight ist das
1:1-Mock-up des Wardian Tower
(London). Ergéanzt wird die
Project World mit weiteren tem-
porar wechselnden, innovativen
Projektlésungen. Architekten,
Planer, Projektentwickler und
Metallbauunternehmen erleben
somit WICONA Fassaden haut-
nah. Oliver Haberkorn erlautert
das Konzept der WICONA

Project World: ,Kern dieser
Exponate ist unsere Element-
fassade mit ihrem patentierten
Dichtungskonzept. Einfach und
sicher in Fertigung und Mon-
tage, erlaubt es die Aufnahme
dreidimensionaler Baubewe-
gungen. Unsere Ld&sungen
vereinen innovative Technik
mit einem Maximum kreativer
Gestaltungsfreiheit. Das zeigen
wir eindrucksvoll — anhand von
Projekten, die international fur
Aufsehen sorgen.”

» www.next-studio.de
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» Aluminium in
der Arcnitektur B

In den vergangenen Jahrzehnten haben viele namhafte
Architekten beeindruckende Bauwerke geschaffen, bei
denen Aluminium eine zentrale Rolle spielt.
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35 West 15th Street: Das einzigartige Ge

RAN |

baude 35XV, entworfen von FXCollaborative Architects, befindet sich mitten in Manhattan und

ist perfekt an die rauen Bedingungen der Stadt angepasst, wo die Moglichkeiten, neue Geb&ude zu bauen, so knapp sind, dass sie

sogar mitten in der Luft gesucht werden mussen.

Wolkenkratzer und Wahrzeichen

Aluminium als Baustoff der Moderne hat sich im Laufe des 20. Jahrhunderts zu einer festen GréBe im
Bauwesen entwickelt. Mit Aluminium l&sst sich jedes architektonische Konzept realisieren — unabhéngig
davon, ob es sich um einen Neubau oder eine Modernisierung handelt.

Begonnen hat das Bauen mit Aluminium
bereits Ende des 19. Jahrhunderts, im Jahr
1897. Damals lie3 der am Bau der Kirche
San Gioacchino in Rom beteiligte Architekt
Lorenzo de Rossi die Kirchenkuppel mit
Alublechen eindecken. De Rossi war Uber-
zeugt, dass das neue Material unbegrenzt
halt und er hatte Recht. An der Kuppel
sind nach wie vor weder undichte Stellen
noch irgendwelche Materialermtdungen
erkennbar. In den USA kam das Leicht-
metall in den 1930er-Jahren vermehrt zum
Einsatz, um die tragenden Konstruktionen
der Wolkenkratzer zu entlasten. So wurde
das Rockefeller Center mit 22.000 Alu-
minium-Tafeln verkleidet, die das Gebaude
um 3.000 Tonnen leichter machten. Das
Empire State Building wurde 1935 erstmals
mit anodisierten Aluminium-Gussplatten
versehen, weil die Anodisierung die Ober-
flache des Metalls mineralisch héartet und

so noch besser gegen auBere Umweltein-
flisse schitzt. Anders als in Amerika war
die Architektur in Deutschland nicht vom
»Hohenrausch* gekennzeichnet. Hier setzten
die Vertreter des Bauhaus-Stils mit ihrer
Formensprache Akzente. Walter Gropius
(Architekt und  Bauhaus-Mitbegriinder)
favorisierte zunachst Eisen, Glas und Beton.
Spater sprach er sich fur den breiten Ein-
satz von Aluminium im Bauwesen aus.

Die Vorliebe fiir das Bauen mit
Metall und Glas ist ungebrochen

In wirklich groBem Stil wird Aluminium ab
den 1950er-Jahren in Bauwerken verwen-
det. Mit ein Grund ist, dass die Produktion
immer kostengunstiger wird und sich Alu-
minium damit auch im Preiswettbewerb
mit anderen Materialien besser behaupten
kann. Das erste groBe Vorzeigeprojekt im
Nachkriegsdeutschland ist die Dortmunder

Foto: Imagen Subliminal (Miguel de Guzman + Rocio Romero)

Westfalenhalle 1951/52 — damals die groBte
Sportarena der Welt. Ihr Dach ist Uber eine
Flache von rund 9.000 Quadratmetern mit
Alublechen eingedeckt. Die Vorliebe von
Architekten fur das Bauen mit Metall und
Glas hat sich bis heute erhalten. Sie zeigt
sich auch am neuen Henninger Turm in
Frankfurt, der auf Meixner Schltter Wendt
Architekten zurtickgeht. Der Henninger
Turm bildete mehr als 50 Jahre eines der
Wahrzeichen der Stadt Frankfurt am Main.
Mit seinen knapp 120 Metern Uber lange
Zeit das hochste Gebaude der Stadt, war
der Henninger Turm flr mindestens zwei
Generationen beliebtes Ausflugsziel der
Bevdlkerung im Rhein-Main-Gebiet, die
sich mit diesem Bauwerk eng verbunden
flhlte. Seit dem Friihsommer 2017 ist dieses
Wahrzeichen als topmodernes Wohnhoch-
haus mit Aluminium-Fassade in die Skyline
der Main-Metropole zurtiickgekehrt.



WICONA erflllt mit Fassaden- und Fenstersystemen héchste

Aluminium in der Architektur

Leistungsanforderungen am neuen Henninger Turm, der das pragende

Bild des innovativen Vorgéanger-Industriebaus im Gedéachtnis der Stadt Frankfurt am Main eindrucksvoll wiederaufleben lasst.

Unbegrenzte Moglichkeiten

Ob offentliche Gebaude, Bilirogebaude, Hotels, Krankenhauser, Pflegeeinrichtungen, Schulen oder exklusive
Wohnhauser - Fassadendesign mit Aluminiumprofilen bietet Architekten unbegrenzte Méglichkeiten kreativen
Gestaltens. Viele moderne Bauten entfalten ihre ,Persénlichkeit” erst durch den Werkstoff Aluminium.

Aluminium ist ein Hightech-Werkstoff fur
zukunftsorientiertes Bauen. Wer sich fUr
Fenster, Turen oder Glasfassaden aus
Aluminium entscheidet, beweist Sinn flr
anspruchsvolle Asthetik. Das Material (iber-
zeugt aber auch durch seine grundlegen-
den Eigenschaften:

Stabilitat:

Die bemerkenswerte Festigkeit von Alu-
minium im Verhaltnis zu seinem geringen
Gewicht erméglicht auBergewdhnlich stabile
Konstruktionen. So kénnen Fenster- und
Pfosten-Riegel-Konstruktionen  mit  sehr
schmalen Profilen gefertigt werden, die viel
Licht und Energie in Gebaude liefern.

Langlebigkeit:

Das Material ist absolut witterungs-
bestandig, Farbe und Oberflache bleiben
jahrzehntelang unverandert erhalten.

Pflegeleichtigkeit:

Bau- und Fassadenelemente aus Aluminium
brauchen nur wenig Wartung, lassen sich
problemlos und schnell reinigen.

Leistungsstarke:

Aluminiumprofile mit thermischer Trennung
bilden eine echte Warmeschutzbarriere und
erfillen hochste internationale Normen. In
Kombination mit technischer Verglasung
ist fur optimalen Warmekomfort, perfekte
Schallddammung und Sicherheit gesorgt.

Moderner Baustoff

Mit - Aluminium-Profilsystemen lassen sich
klassische Pfosten-Riegel-Fassaden, Element-
und Ganzglasfassaden, Doppel- oder Multi-
funktionsfassaden realisieren.  Aluminium
eignet sich selbst im groBflachigen Einsatz
und bei extremen Belastungen, wie sie an
Hochhausern und Fernsehtirmen auftreten.

Foto: Conné van d* Grachten

Beim 508 Meter hohen Wolkenkratzer
Taipeh 101 in der Hauptstadt Taiwans,
das bis 2007 zum hdchsten Gebaude
der Welt zahlte, halten die in einem Alu-
rahmen eingefassten Fassadenelemente
Windgeschwindigkeiten von mehr als 200
Stundenkilometer sowie ErdstdBen der Stufe
5 auf der Richterskala stand. Aber auch
an weniger spektakuldren Bauten hat sich
Aluminium in der Gebaudehllle bewahrt.
Beste Voraussetzungen also, dass Alu-
minium auch in Zukunft seine Qualitaten als
moderner, leistungsstarker Baustoff umfas-
send ausspielen kann.

Quelle: Aluminium, Baustoff der Moderne /GDA
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PUSHIN SG-TH- LIMES O
ALUMINIUM FACADES

Ingenieurskunst und handwerkliche Perfektion scheinen Grenzen aufzulésen,
wenn es darum geht, die technischen Herausforderungen komplexer Gebaude-
hadllen nachhaltig und zukunftsorientiert mit Hilfe individueller projektspezifischer
L&sungen zu meistern.

Innovation, Prézision und Individualitat kennzeichnen die Marke WICONA seit
jeher und finden weltweit ihren Ausdruck in intelligenten Fassadenkonstruk-
tionen, deren Qualitat nachhaltige, zukunftsgestaltende Gebaudearchitektur
reprasentiert. Das kann man sehen und erleben: Bauwerke wie die Monte
Rosa Hutte in Zermatt (CH); die Forschungsstation Bharati in der Antarktis;
das Apartmentgebaude Newfoundland Tower in London (UK), das Apartment-
gebaude 520 West 28th Street in New York (USA), das Universitatsgebaude
Ecole Normale Supérieure in Paris (FR) oder das Wohnhochhaus Henninger
Turm in Frankfurt am Main (DE) sind nur einige Beispiele herausragender
Projektlésungen im In- und Ausland.

WICONA Uberzeugt seit dber 70 Jahren mit innovativen, anspruchsvollen
Fassadenldsungen, die technisch und gestalterisch MaBstébe setzen. Die
Kompetenz und Erfahrung, mit kundenspezifischen Sonderkonstruktionen die
jeweils beste L6sung auf héchstem Leistungsniveau anzubieten, ist Grundlage
fur weltweite Erfolge. Dafur arbeitet WICONA mit Profi-Partnern auf lokaler Ebene
ebenso wie auf internationalem Parkett. Diese Partner aus Planung, Projektie-
rung, Fassaden- und Metallbau einen die Leidenschaft fur kreatives Design, der
Qualitatsanspruch bis in kleinste Details und der Ehrgeiz, komplexe technische
Herausforderungen zu meistern und somit die Grenzen moderner Gebaude-
architektur zu erweitern.

PUSHING THE LIMITS OF ALUMINIUM FACADES beschreibt die historische
Entwicklung und zugleich den Zukunftskurs der Marke. ,Pushing the Limits®
soll bei der Gestaltung der Stadt der Zukunft fUr die Kreativitat von Architekten
und die Wunsche der Bauherren gelten. ,Pushing the Limits® ist der MaB3stab
fur Nachhaltigkeit und Verantwortung beim Bauen. Dafur gilt es, die Grenzen
von Aluminiumfassaden wieder und wieder zu Uberwinden, sie zu verschieben,
zu dehnen, den Raum zu erweitern.
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Z\DIDASTACES, Herzogenaurach, Deutschland:

ALCNlle KL KaCl Ul o

Metallbauer: Rupert App GmbH & Co. e S . .c. - Foto:Werner Huthmacher, Berlin
— = 2 = oo it

= 3 a B . x il . i “x T

T

.': =
i Oy e
e L

ety S LE o

b
Y i




WICONA

Aluminium in der Architektur

-

-

I L
Pty | 8

-
B

i

11
|

[T

=

T
Hm‘

I

ROYAL JORDANIAN HQ, Amman, Jordanien

Architekt: Niels Torp AP

Foto: Babel Studio- Ahmad Awad

Metallbauer: Glassline Industries
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ALLIANZ ARENA, Miinchen, Deutschland
Architekt: Jacques Herzog und Pierre de Meuron

Metallbauer: Haga Metallbau GmbH
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TORNADO TOWER, Doha, Katar
Architekt: QIPCO
Metallbauer: Grégoire
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WARDIAN TOWER, London, UK
Architekt: Glenn Howells Architects
Metallbauer: Sipral A.S.

shrasll

Aluminium in der Architektur WICONA

S B B e B

87



1 2 3 4 5 (5] Fi 8 g 10
londind il ||.||t||||||||I|||ILI_I_I||HI_F_I_Ih_l_l.l_l_lll_r]_lil_lil!I_I-III!Inlllllll!!_l_i_llll[1llll|}_l_llilnl

(=]

C

o

,IIIIIIIIIII:IIIIHII!II M

3

» WICONA Referenzen
aus den vergangenen
Jahrzehnten

=
3 i

(o)’

IIII'IIII|IIIIlllII|IIIIIIIllllllllll-‘ll:llllllll,llll

=g

| Y
o w0 o]

lmlhmlnuillll|||||||H|[||:||

b
=

i |

i

]

|
4}

i

t

LA "'.1
A

n

(
g
!
w

: e —
AR S T
- - -
;1-—- e e p—

|
-
o

At
I R . :,. 1 ‘ £y . .rl.
i ... f .'. ':*- \ : i -I . _.! ... ,‘J” 1..I "
fo 18 TR RS o0 4
> -
T T T

‘if;
ey
Lot

[e]

IIIllI!IIIII1I|=Hl|lHlIHHIH'II-'HH'FHI'I:II

na
(=]

‘Prince de Bre+a9ne Bio+echnologie“ in Saint-Pol-de-L éon/Frankreich

g%]

e
na

IIIIII|III|I|I|III|Il|lIIII'III|Il|'III|'I|I,I1I1III'illllil‘lllllll'lll

HAISER slimlite plano N 9
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WICONA Nachhaltigkeit

» Aluminium — ein
nachhaltiger Baustoft

Aluminium ist unendlich oft recycelbar und kann wieder und wieder ohne Verlust
der Qualitat oder Eigenschaften verwendet werden. Beste Voraussetzungen fur
ressourcenschonende Produktion, die immer wichtiger wird.
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Nachhaltigkeit WICONA

Foto: @yvind Breivik

-FuBabdruck immer kleiner.

Mit der hohen Prozentzahl an recyceltem Material, das wiederverwendet wird, wird der CO2
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Aus Alt mach Neu

Beim nachhaltigen Bauen geht es nicht allein um Energieeffizienz. Bauherren setzen verstarkt auf
Nachhaltigkeitszertifikate und achten auf die Wiederverwendbarkeit einzelner Gebdudeelemente.
Hier punktet der Werkstoff Aluminium.

Die herkdmmliche Herstellung
von Aluminium beginnt mit dem
Rohstoff Bauxit, einer lehm-
artigen Erde, die vor allem am
Aquator vorkommt. Bauxit ent-
halt viel Aluminiumoxid, auch
Tonerde genannt, den Aus-
gangsstoff fur die Aluminium-
herstellung. Das im Tageabbau
gewonnene Bauxit wird in der
Weiterverarbeitung zunachst
vom Lehm befreit und gemahlen.
AnschlieBend erfolgt im Raffina-
tionsverfahren die Gewinnung
der Tonerde. In einer Metallhttte
wird die raffinierte Tonerde
schlieBlich mittels Schmelz-
flusselektrolyse zu Aluminium
verarbeitet.

Das Ergebnis ist flussiges Alu-
minium, das abhangig davon,
wozu es verwendet werden
soll, in Pressbolzen, Walzbar-
ren oder Gusslegierungen ge-
gossen wird. Aluminium wird
anschlieBend zu verschiedenen
Produkten weiterverarbeitet.
Rohstoffe sind rar. Deswegen
wird im Bereich Aluminium viel

Wertschépfungskette:

Nutzerphase \

4abD
A

Produkt-
herstellung

Bauxitabbau
Aluminiumoxid Herstellung

Energiezufuhr

Primarproduktion

Halbzeugfabrikation

VR
A

Recycling

Foto: VA

Wert auf Recycling gelegt, denn
Aluminium hat ein besonders
gutes Wiederverwertungs-
potential. So erfordert das Recy-
celn von Aluminiumschrotten
nur funf Prozent der Energie,
die fur die Herstellung von
neuem Aluminium notwendig
ist. Aluminium kann ohne nen-
nenswerte QualitatseinbuBen
immer wieder recycelt werden.
Mit anderen Worten, es geht
keine der Eigenschaften von
Aluminium wéhrend des Recy-
celns verloren. Bei ausgebauten
Aluminiumfenstern oder Fassa-
denelementen wird das Alt-Alu-
minium geschreddert und von
Fremdmaterialien und nichtme-
tallischen Werkstoffen getrennt.
In Schmelzwerken wird das
Material eingeschmolzen und
zu Pressbolzen gegossen. Aus
diesen werden wieder Bau- und
Fensterprofile geformt, die eine
ebenso hohe Qualitat aufwei-
sen wie das Ausgangsmaterial.
Seit in den 1980er-Jdahren mit
der getrennten Sammlung



Recycling verloren.

auch das Aluminium aus
Haushaltsabfallen besser in
den Wiederverwertungskreis-
lauf einbezogen wurde, sind
Lander wie Deutschland oder
Osterreich weltweit fihrend
beim umweltschonenden Recy-
celn von Aluminium.

Wertstoffkreis flr

Wiederverwertung

Ein wichtiger Partner in
Deutschland ist der ,A|U|F, der
Verein wurde 1994 gegrindet
und 2010 als e.V. neu aktiviert.
Der Name des Vereins be-
deutet: A fUr Aluminium, U fur
umweltgerechte Wiederverwer-
tung, F fUr Fenster- und Fas-
sadenbau. Die Initiative AJU|F
ist ein Zusammenschluss fuh-
render Systemanbieter von
Aluminiumprofilen und Strang-
presswerken, der sich zum Ziel
gesetzt hat, alte Aluminiumfens-
ter, -tUren und -fassadenprofile
wirtschaftlich zu recyceln und
den Anteil von umweltfreund-
lichem Sekundéaraluminium im

Foto: Dag Jenssen/Hydro

Baubereich deutlich zu erho-
hen. A|U|F und seine Mitglieder
haben gemeinsam einen ge-
schlossenen Wertstoffkreislauf
fUr die Wiederverwertung und
-verwendung von Aluminium-
fenstern, -tUren und -fassaden
etabliert, der samtliche Anfor-
derungen des deutschen Kreis-
laufwirtschaftsgesetzes erfllt.
Der Vorsitzende ist Walter
Lonsinger, der lange Jahre die
Geschéftsfiihrung von WICONA
in Deutschland innehatte. Jedes
Jahr werden etwa 13 Millionen
Tonnen Aluminium flr den Bau
von Gebauden verwendet. Bis
heute sind 220 Millionen Tonnen
Aluminium in Gebauden welt-
weit in Gebrauch. Nach dem
Ruckbau eines Gebaudes kann
Aluminium zu 92 bis 98 Prozent
recycelt werden.

WICONA setzt Nachhal-
tigkeit in der Praxis um
Dass WICONA besonderen
Wert auf dkologische Aspek-
te legt, hat das Unternehmen

Nachhaltigkeit WICONA

Zahlen und Fakten

%
5%
der Energie, die bendtigt wird, um
Priméraluminium zu erzeugen, ist

erforderlich, um Aluminium fur eine
erneute Verwendung umzuschmelzen

68%

der erforderlichen Energie
zur Aluminiumproduktion
werden bei WICONA durch
Wasserkraft erzeugt

Recycling von

1 Tonne

Aluminium bedeutet:

4té§'99t

weniger weniger
Bauxite CO2-Emissionen

i
74.000

Menschen beschéftigte die
Aluminiumindustrie im Jahr
2015

Die Lebensdauer von
Aluminiumprodukten
ist extrem hoch

ca. /5%

der jemals produzierten Baupro-
dukte aus Aluminium sind heute
noch im Einsatz
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WICONA Nachhaltigkeit

\
N

40%

der gesamten deutschen Aluminium-
Produktion geht in den Export

=
150 kg

Aluminium stecken durchschnittlich
in jedem Pkw, ein Audi A8 bringt es
sogar auf 600 Kilogramm

= 660°C

Schmelzpunkt

94

bereits mehrfach bewiesen.
Jungstes Beispiel, das dem
seit jeher verankerten Nach-
haltigkeitsgedanken in beson-
derer Weise gerecht wird, ist
der Einsatz von recyceltem
Aluminium in den WICLINE
Fenstersystemen und WICTEC
Fassadensystemen. Flr den
Herstellprozess dieser Profile
wird hauptsachlich recyceltes
Aluminium eingesetzt. Der hohe
Anteil des recycelten Alumini-
ums wird garantiert, er bezieht
sich ausschlieBlich auf Alu-
minium, welches als Produkt
sein End-of-Life erreicht hat und
zurlck in den Kreislauf gebracht
wurde. Der Produktionsprozess
ist komplett nachvollziehbar, die
Produkte sind durch ein unab-
hangiges Drittunternehmen zer-
tifiziert. Das ist echtes Recycling
und macht die WICONA Fenster-
und Fassadensysteme zu ei-
nem Gutesiegel fur Low-Carbon
Aluminium. DarUber hinaus ist
WICONA bis heute die erste und
einzige Marke, die Recycling-
Polyamid fur Warmedammstege
in Profilkonstruktionen einsetzt.
Das optimiert die Okobilanz der
Dammstege entscheidend — der
Verbrauch an fossilen Ressour-
cen im Produktionsprozess lasst
sich um 89%, der CO2-AusstoR
um 84% und der Wasserbedarf
um 32% senken. Und das ohne

Foto: Halvor Molland/Hydro

Abstriche bei der Qualitat, da
das Recyclingmaterial laut
Eignungsprutfung die gleichen
Eigenschaften besitzt wie kon-
ventionelles Polyamid 6.6.

C2C-Zertifikat

fir WICONA

Anfang 2017 wurden WICONA
Systeme sogar mit dem Cradle
to Cradle (C2C) Zertifikat in
Bronze ausgezeichnet. Nur
zwei Jahre spéater folgte die
C2C-Zertifizierung in Silber.
Das war ein weiterer wichtiger
Schritt fir WICONA, das Leitbild
,Nachhaltigkeit“ noch aktiver zu
praktizieren. Der C2C-Produkt-
standard ist ein Designkonzept
und zugleich Bezugssystem,
das sich gerade in europdischen
Mérkten zu verbreiten beginnt.
Es geht weit Uber eine reine
Zertifizierung von Produkten
und ein herkdmmliches Labeling
hinaus. Das C2C-Zertifikat
stellt eine Erg&nzung und auch
Alternative zu den bekannten
Gebaudezertifikaten (DGNB,
LEED, BREEAM etc.) dar. Die
Kriterien sind direkt auf das
Produkt bezogen, nicht auf das
gesamte Gebaude. Die Verant-
wortung des Produktherstellers
inklusive seiner kompletten Vor-
fertigungs- und Lieferantenkette
tritt in den Fokus. Um eine der
funf Zertifizierungsstufen (von



Basic bis zu Platin) zu erlangen,
muss ein Produkt die Mindest-
anforderungen der entspre-
chenden Stufe in allen funf
Kategorien erflllen: Materialien,
Materialkreislauf, Erneuerbare
Energien und Klima, Wasser
sowie soziale Verantwortung.

Wird WICONA ausgeschrieben,
erfullen die Fenster-, Tur- und
Fassadensysteme automatisch
die C2C-Produktqualitat. Man
muss nicht mehr besonders
darauf achten, ob das richtige
Produkt bestellt und geliefert
wurde.

Die Kategorien der C2C-Produktzertifizierung

Materialien:

Unter Einbeziehung der Lieferkette
wird eine Bestandsaufnahme aller
Inhaltsstoffe erstellt, damit diese
auf ihre toxikologischen und 6ko-
toxikologischen Eigenschaften hin
bewertet werden kdnnen. Ziel ist
es, schadliche durch unbedenk-
liche Stoffe zu ersetzen.

Materialkreislauf:

Produkte werden so entworfen,
dass ihre Bestandteile als Teil des
technischen Kreislaufs recycelt
werden konnen. Bei jeder Zertifi-
zierungsstufe mussen Fortschritte
erzielt werden, um die Kreislaufe
der Materialien zu verbessern.

Erneuerbare Energien

und Klima:

Dieses Kriterium hat zum Ziel,
dass letztendlich 100 Prozent der
Produktionsenergie aus erneuer-

baren Energiequellen stammen
und somit die Produktion klima-
neutral gestaltet wird.

Wasser:

Die Herstellungsprozesse sind
so gestaltet, dass Wasser als
kostbare Ressource fur alle
Lebewesen erhalten wird. Bei
jeder Zertifizierungsstufe muissen
Fortschritte erzielt werden, so
dass letztendlich das gesamte
Abwasser Trinkwasserqualitat
erreicht.

Soziale Verantwortung:

Das Unternehmen wird so
gefuihrt, dass alle Menschen
und Okosysteme mit Respekt
behandelt werden und ein stan-
diger Fortschritt in Richtung einer
insgesamt positiven Wirkung auf
Menschheit und den Planeten
erzielt wird.

Nachhaltigkeit WICONA

Foto: Simon McComb/Hydro

Zahlen und Fakten

dif

93 Tonnen

Aluminium-Altmaterial fallen
jahrlich in Deutschland im
Hochbaubereich an

ca. 25%

davon werden im Rahmen eines
geschlossenen und Uberwachten
Recyclingprozesses wieder zu
Fenstern, Fassaden oder anderen
Aluminium-Bauteilen fiir den Hoch-
baubereich verarbeitet

16 Mrd.

Euro Umsatz wurde im
Jahr 2015 in der
Aluminiumindustrie
erwirtschaftet
(2005 = 14 Mrd. Euro)

Quelle: Hydro

95



Hydro

» WICONA st eir
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NVarke von Hyd
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Hydro ist heute eines der renommiertesten Unternenmen Norwegens.
Es betreibt in Uber 40 Landern Niederlassungen oder Tochter-
unternehmen und beschaftigt weltweit rund 35.000 Mitarbeiter.
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Foto: Dag Jenssen




WICONA Hydro

98

Aluminium kam erst spat zur Produktpalette von Hydro - wurde daftr um so erfolgreicher.

Vom Dunger zum Aluminium

Die Geschichte von Norsk Hydro begann vor mehr als 100 Jahren mit einer zufélligen Entdeckung.
Der Physiker Kristian Birkeland und der Ingenieur und Geschéaftsmann Sam Eyde entwickelten ein
Verfahren zur Herstellung von Mineraldiinger.

Um diesen in groBen Mengen produzieren
zu kénnen und somit die wachsende
Bevdlkerung jener Zeit mit gentigend Nah-
rungsmitteln zu versorgen, grindeten sie
1905 Norsk Hydro. Es war die Geburts-
stunde einer neuen, weltweiten Industrie.
Eyde sicherte die finanzielle Grundlage fur
Hydro, indem er mit den wohlhabenden
schwedischen Brtdern Wallenberg koope-
rierte. Aber die Frage ist berechtigt, ob sein
tlchtiger Assistent Sigurd Kloumann nicht
viel wichtiger fur die Entwicklung von Hydro

Das ist Hydro

VAR

19056

in Norwegen gegrindet

war. Kloumann war erst Anfang 20, als er
die Verantwortung fur all das bekam, was
Eyde fur Hydro baute: die erste erfolgreiche
Produktionsanlage fUr Mineraldiinger in
der Welt, das zur damaligen Zeit groBte
Wasserkraftwerk in Europa (beide in No-
todden) und im Anschluss daran das groite
Wasserkraftwerk der Welt (in Rjukan).

Geburtsstunde des ersten

integrierten Unternehmens
1911 trennten sich die Wege des Grinders

¢
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.40

Landern
vertreten
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und seines Assistenten. Kloumann ging
nach Hoyanger in Westnorwegen, wo er
1915 das erste Aluminiumunternehmen
des Landes griindete und aufbaute. Zum
Team gehorten enge Mitarbeiter aus der
Zeit bei Hydro. Zwei Jahre spater weitete
er die Tatigkeit aus und errichtete die
Weiterverarbeitungsanlage fur Aluminium in
Holmestrand. Das war die Geburtsstunde
des ersten integrierten Aluminiumunter-
nehmens. Der Kreis schloss sich, als beide
Standorte 1986 Teil von Hydro wurden.

S

35.000

Menschen sind bei Hydro
beschéaftigt

Quelle: Hydro



Der Hydro Way

Unser Unternehmenszweck ist, zu einer nachhaltigen
und zukunftsfiahigen Gesellschaft beizutragen, indem
wir natiirliche Ressourcen auf innovative und effiziente
Weise zu Produkten und Losungen entwickeln.

Verantwortliches
Handeln.

Mut.
Zusammenarbeit.

Das sind die Werte, die uns leiten
und auf die wir bauen.

www.hydro.com
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Einstieg in den Markt

der Bausysteme

Hydros Aluminiumbereich wuchs schnell. Im
Jahr 1975 produzierten neun Strangpress-
werke in sieben Landern einen Gesamtout-
put von 29.000 Tonnen Profilen gegendber
17.000 Tonnen im Vorjahr. Nachdem die
Werke von Hydro Ende der 70er-Jahre
eine von schwierigen Marktverhéltnissen
gepragte Periode Uberstanden hatten, war
die Lage Anfang der 80er-Jahre konstant.
Das bedeutendste Anwendungsgebiet fur
Aluminium-Strangpressprofile sind schon
immer TuUren, Fenster und andere Anwen-
dungen am Bau gewesen. 1984 stieg Hydro
mit einem eigenen Bausystem (Hydro Alu-
minium A.B.) in den Markt der Bausysteme
ein, was allerdings nicht besonders erfolg-
reich war. Noch im selben Jahr fusionierte
das Hydro-Bausystem mit dem schwedi-
schen Bausystem ,Integral Systemer A.B.".
1986 erwarb Hydro 5 Strangpresswerke
von Alcan, 2 von ihnen waren bereits im
Baugeschaft tatig: das Werk in Ornago
(Italien) mit dem Bausystem DOMAL und
ein Werk in Raeren (Belgien). Nicht lange
nach der Ubernahme wurde die Herstel-
lung des belgischen Bausystems aus dem
Strangpresswerk in Raeren ausgegliedert
und nach Herentals verlegt. Zur Koordi-
nation der inzwischen herangewachsenen

11311
Hydro ist mit Vertrieb und Handelsaktivitaten in der gesamten Wertschdpfungskette von Aluminium prasent.

Strangpressgruppe der Norsk Hydro wurde
die ,Hydro Aluminium Extrusion Group*
gegriindet, deren Sitz schlieflich 1986 von
Oslo nach Lausanne (Schweiz) verlegt wurde.
1988 machte Hydro dann den Sprung in
den deutschen Bausystem-Markt mit dem
Kauf von WICONA. Es folgte im Jahr 1990
eine Umstrukturierung der Bausystem-Tatig-
keiten. Hydro Aluminium Systems South mit
Sitz in Ornago wurde zu Hydro Aluminium
Systems S.p.a. umfirmiert und erhielt die
Verantwortung fur den italienischen, den
spanischen, portugiesischen, griechischen
und nordafrikanischen Markt. Die WICONA
Bausysteme GmbH bediente die Ubrigen
europdaischen Markte, das Unternehmen
erhielt somit auch die Verantwortung fur die
Unternehmen in Schweden, Belgien sowie
fur das Lizenzabkommen in Frankreich.
WICONA wurde damit zur Dachorganisation
flr Hydros Systemhersteller mit Ausnahme
der italienischen Gesellschaft.

Der groBte

Aluminiumkonzern

Im Jahr 2002 Gbernahm Hydro die deutsche
Vereinigte Aluminium-Werke AG. Dadurch
entstand eine starke Aluminium-Sparte
unter dem Namen ,Hydro Aluminium® — der
gréBte europaische Aluminiumkonzern. Ein
weiterer groBer Meilenstein war die vollstan-

mpe—]
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dige Ubernahme des Extrusionsgiganten
Sapa, der von 2013 bis 2017 schon zur
Halfte Eigentum von Hydro war. Damit nahm
das Unternehmen einen weiteren Schritt
auf dem Weg an die Spitze der globalen
Aluminiumindustrie.

Das Unternehmen heute
Hydro ist ein vollintegriertes Aluminium-
unternehmen mit 35.000 Mitarbeitern in 40
Landern auf allen Kontinenten, das lokale
Erfahrung, weltweite Prédsenz und einmalige
F&E-Ressourcen vereint. Neben der Pro-
duktion von Priméaraluminium, gewalzten
und extrudierten Erzeugnissen sowie dem
Recycling gewinnt Hydro Bauxit, erzeugt
Tonerde und Energie. Damit ist es das
einzige 360°-Unternehmen in der globalen
Aluminiumindustrie. Hydro ist mit Vertrieb
und Handelsaktivitaten in der gesamten
Wertschépfungskette von Aluminium in
allen Marktsegmenten fur Aluminium pra-
sent und beliefert mehr als 30.000 Kunden.
Das Unternehmen kann heute mehr als ein
Jahrhundert an Erfahrungen in erneuer-
barer Energie, Technologie und Innovation
aufweisen. Hydro engagiert sich, Kunden
und Gesellschaft zu stérken und eine nach-
haltige Zukunft durch innovative Losungen
mit dem Werkstoff Aluminium zu gestalten.
Quelle: Buch ,,Our Way*
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Henri Gomez ist bereits seit Uber 20 Jahren fur WICONA tatig. In
Ulm lag der Schwerpunkt seines Tatigkeitsfeldes als Geschafts-
fihrer in den Kernregionen Deutschland, Osterreich, Schweiz
und der CSEE-Region (Central South East Europe). Nun wird
Gomez seinen Weg in Norwegen fortsetzen. Ein Interview.

WICONA startete 1948 als kleines Biiro in
Ulm und entwickelte sich in den vergangenen
70 Jahren zu einem Global Player. Was
waren die gréBten Herausforderungen auf
dem Weg zu einem fiihrenden Anbieter von
Aluminium-Bausystemen?

Henri Gomez: Die groBten Herausforderungen
waren sicherlich, standig innovative Systemldsungen
zu entwickeln, die uns und unseren Partnern einen
technologischen Vorsprung sicherten. Es gab und
gibt kontinuierlich neue technische Entwicklungen
in der Gebaudehtlle und natirlich auch in der
gesamten Bauindustrie. Das heiBt, wir mUssen
uns standig an diese Entwicklungen anpassen
und die bendtigten Technologien bereitstellen.
Das war sicherlich auch die gréBte Herausforde-
rung der vergangenen 70 Jahre. Gebaude haben
sich in dieser Zeit dramatisch verandert, heute
sehen wir uns mit anderen Problemstellungen
konfrontiert als friher. Heute wird zum Beispiel auf
eine herausragende Energiebilanz oder eine gute
Akustik im Gebaudebau Wert gelegt. Alles Her-
ausforderungen, bei denen wir bisher aber auch
sehr erfolgreich waren, sind und auch zukinftig
bleiben werden.

Welche Entscheidungen waren wichtig fiir
WICONA, um das Unternehmen zu werden,
das es heute ist?

Henri Gomez: Ich denke, einer der Meilensteine
war die Ubernahme von WICONA durch die
Hydro-Gruppe. Das war damals ein groBBer Schritt
fUr das Unternehmen. Es gab uns eine neue, inter-
nationale Perspektive. Wir sind dadurch zu einer
Firma geworden, zu einer Organisation. Mit dieser
Ubernahme in den 80er-Jahren und Anfang
der 90er-Jahre ging eine sehr groBe Veranderung
einher. Das Unternehmen wurde stérker, groBer
und bekam mehr Marktmacht mit internationaler
Ausrichtung.

Bei vielen Veranderungen in der Baubranche
hat WICONA die Vorreiter-Rolle gespielt. Was
war lhrer Meinung nach der gréBte Erfolg
von WICONA in den letzten 70 Jahren?
Henri Gomez: Innovation bleibt der zentrale
Punkt unserer Firma und ich denke, wir waren
immer sehr innovativ. Wenn man heute Uber

thermisch getrennte Aluminium-Profilsysteme fur
Fenster oder Fassaden spricht, ist 90 Prozent
Standard. Diesen Standard, der weltweit auf dem
Markt gilt, hat WICONA entwickelt und als Erster
auf den Markt gebracht.

Heute ist WICONA ein Global Player mit
Niederlassungen auf der ganzen Welt. Gibt
es zusatzliche Markte fiir die Marke oder ist
bereits geplant, neue Standorte zu er6ffnen?
Henri Gomez: Wir sind ziemlich stark in Europa
und haben auch in Asien, Indien und dem
Mittleren Osten FuB gefasst. Es gibt aber naturlich
noch einige Orte, an denen wir uns weiterent-
wickeln koénnen und mdchten. Zum Beispiel
Nordamerika. Wir haben inzwischen ein kleines
Team in der Gegend um New York und wollen uns
nun in ganz Nordamerika etablieren. Dasselbe gilt
fir SlUdamerika. Wir haben dort zwar schon
Hydro-Werke, sind auch der gréBte Aluminium-
Produzent, dennoch streben wir in unserem Seg-
ment einen noch gréBeren Marktanteil an. Die
Herausforderung dabei ist, dass diese Markte
anders sind. Sie unterscheiden sich nicht nur
durch ihre Kultur, sondern haben auch einen an-
deren Technologie-Standard fir Gebaudehullen.
Wir mussen unsere Losungen an ihre Bedurfnisse
anpassen, egal ob es darum geht, die Energie-
effizienz der Gebaudehllle zu verbessern oder
mehr Licht ins Gebaude zu lenken. In diesen
Bereichen haben diese Markte einen groBen
Nachholbedarf. Europa hat sich schneller entwi-
ckelt und hat nun einen Vorsprung von 20 Jahren.
Wir mussen es schaffen, diese Markte mit den
richtigen Losungen zu bedienen.

Kundennéahe ist WICONA besonders wichtig.
Dies ist auch einer der Griinde, warum
WICONA das NEXT-Studio eroffnet hat. Wo
sehen Sie den Vorteil, mit verschiedenen
Partnern aufzutreten?

Henri Gomez: Wir sind vor allem Anbieter von
Systemldsungen flr Architekten, Planer und
Metallbauunternehmen, damit diese leistungs-
starke Gebaude bauen kdnnen. Es nutzt nichts,
wenn man ein groBartiges Unternehmen ist, aber
nicht auf den Markt hort, sich nicht anpasst oder
nicht die Sprache derjenigen spricht, die die

103



WICONA

104

Interview

, Wir sind eher
einfach und
bescheiden - und
so lauft auch die
Zusammenarbeit
mit den Kunden.

Zukunft der GebaudehUlle entscheidend pragen
— dann lauft etwas falsch. WICONA pflegt seit
jeher gute Beziehungen zu seinen Kunden, das ist
unsere Unternehmenskultur (auf die ich Ubrigens
sehr stolz bin). Wir arbeiten miteinander, kdmpfen
miteinander, diskutieren miteinander. So wurde
in den letzten Jahren Schritt fUr Schritt der Weg
geebnet, einen Ort zu bieten, an dem sich die
Experten treffen kdnnen, eine Plattform, bei der
alle zusammenfinden — das ist NEXT. Investoren
und Spezialisten treffen sich hier, um sich Uber
die Entwicklungen in der Gebaudehllle, die Fas-
saden der Zukunft auszutauschen. 2017 haben
wir das Studio in Frankfurt eréffnet, mein Ziel war
es, 500 Besucher pro Jahr zu haben, nun waren
es schon 800 Besucher bis Ende Juli 2018 — das
ist fantastisch. Jetzt mUssen wir schauen, wo wir
als Néachstes ahnliche Plattformen installieren,
Shanghai und London sollen folgen, nachstes
Jahr auch Zurich. Es ist fUr alle ein Schritt nach
vorne - die gemeinsamen Aktivitaten mit Partnern,
die die gleiche Sprache sprechen, bringen uns
voran. Die Zusammenarbeit ist dadurch viel
produktiver, viel schneller und einfacher geworden.

Was ist das Faszinierendste an WICONA
und seiner Kultur? Was unterscheidet
WICONA von den Wettbewerbern?

Henri Gomez: Wir sind eher einfach und be-
scheiden — und so lauft auch die Zusammenarbeit
mit den Kunden. Das unterscheidet uns vom
Wettbewerb und das finde ich sehr wichtig. Trotz-
dem haben wir eine starke und gut aufgestellte
Firma. Man kann uns wohl vorwerfen, etwas
zurlickhaltend zu sein, wenn es darum geht,

unsere Errungenschaften auch zu zeigen. Zu mei-
nem Job hat deshalb auch gehort, WICONA auf
dem Markt sichtbarer zu machen. Und das ist
WICONA heute! Ein Beispiel daflr ist unser
Studio NEXT, bei dem wir uns sténdig und direkt
mit allen Beteiligten am Bau austauschen. Da-
durch ist viel mehr Kommunikation entstanden.
Wir sind nun nicht mehr ,nur® im BUro, wir machen
mehr Marketing, organisieren Konferenzen und
fordern mehr Kommunikation — denn das ist ein
Schltsselelement unserer Branche: mit den Bau-
beteiligten zu sprechen. Auch in den sozialen
Medien haben wir unsere Prasenz in den letzten
Jahren stetig ausgebaut.

WICONA entwickelt ,,deutsche Technologie*
fiir energieeffiziente Fenster-, Tiiren- und
Fassadenlésungen. Was ist der Hauptvorteil
fiir WICONA-Partner? Und warum ist es so
wichtig, diese Kompetenz zu stirken?

Henri Gomez: Der Gebaudebau hat sich wie
schon erwédhnt in den letzten Jahren und Jahr-
zehnten stark verandert. Es ist nicht immer ein-
fach, damit Schritt zu halten. Unsere Partner sind
oftmals nicht so groB wie wir — das sind meist
kleinere Unternehmen mit 20 bis 50 Mitarbeitern,
die nicht immer jede Vorschrift oder jede einzelne
Vorgabe kennen. Deshalb unterstitzen wir unsere
Partner, indem wir Schulungen anbieten. Im letzten
Jahr haben wir immerhin 1.000 Menschen in
Sachen Regulierung, Verarbeitung und Montage
unserer Systemldsungen geschult. Das Jahr davor
waren es noch 400, eine groBe Steigerung also. In
der Vergangenheit hat man darauf weniger Wert
gelegt, aber der Trend ist klar: Wir investieren in



Wissen, denn wir brauchen kompetente Leute,
die dann allen neuen Herausforderungen unserer
Branche gewachsen sind.

Heute liefert WICONA hochentwickelte
Technologie fiir Gebaudehiillen auf der
ganzen Welt. WICONA ist bekannt fiir

seinen Pioniergeist. Welche WICONA-
Innovationen werden die Bauindustrie

in Zukunft beeinflussen?

Henri Gomez: Aktuell dreht sich sehr viel um den
Gebaudekomfort. Das beinhaltet zum Beispiel
Warme- und Schallschutz sowie gute Akustik. Auf
der BAU 2017 haben wir ein Fenstersystem ge-
zeigt, das neues Potential er6ffnet. Normalerweise
ist die Akustik in einem Raum ja nur so lange
gut, wie die Fenster geschlossen sind. Das neue
Konzept unseres Fenstersystems erlaubt es dem
Nutzer zu luften, ohne auf eine gute Akustik im
Gebaudeinneren verzichten zu mussen. Auch ein
wichtiges Thema ist naturlich das Recycling
unseres Aluminiums, um einen kleineren CO2-
FuBabdruck zu haben. Uber recyceltes Aluminium
spricht die Branche schon seit Jahren. Was uns
jedoch stark unterscheidet und einzigartig macht,
ist, dass der GroBteil unseres recycelten Alu-
miniums sich ausschlieBlich auf Aluminium bezieht,
welches als Produkt sein End-of-Life erreicht hat
und wieder zurtck in den Kreislauf gebracht wurde.
HierfGr hat Hydro sogar ein eigenes Werk, die
Hydro Aluminium Recycling Deutschland GmbH
in Dormagen. Dieses Recyclingwerk shreddert
und sortiert gebrauchte Aluminiumprodukte
mit international flhrender Technologie. In den
Hydro-Umschmelzwerken wird das Aluminium
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Henri Gomez mit zwei Auszubildenden aus dem Marketin
Simon Lohmiller und Alexander Maurer, und Carla Ebe
Ausbildung in diesem Jahr abgeschlossen hat.

geschmolzen und danach fUr den jeweils nachs-
ten Nutzungszyklus gegossen. Das ist der erste,
aber sehr sehr wichtige Schritt, der uns am Markt
ganz Klar unterscheidet und das ist wichtig fur
unser Unternehmen und unsere Zukuntt.

Apropos - Gebaudehiillen haben ja einen
groBen Einfluss auf die Umwelt. Der Bau-
sektor macht bereits lUiber 40 Prozent der
weltweiten CO2-Emissionen aus.

Wie sieht es mit WICONA aus?

Henri Gomez: Die Problematik mit der Energie
haben wir in der Gebaudetechnologie immer. Auf
null Emissionen zu kommen, geht naturlich nicht
nur Uber Fenster und Fassaden. Es geht viel mehr
darum, das gesamte Gebaude ,clever” zu gestal-
ten. Eine Hilfe ist BIM (Building Information Mode-
ling). Es ist eine interaktive Plattform, die es allen
Baubeteiligten ermdglicht, gleichzeitig auf die-
selben Informationen zu einem Projekt und auf die
Spezifikationen verschiedener WICONA-Systeme
zuzugreifen. Ziel ist es dabei, eine Verbesserung
in Bezug auf Baukosten, Wertentwicklung und
CO2-Effizienz zu erreichen, Uber die Dauer eines
Projektes und die Lebensdauer eines Gebaudes
hinweg — von anfanglichen Planungs- und Ent-
wurfsarbeiten bis hin zu Betrieb, Wartung, Abbau
und Recycling.

Die digitale Evolution findet ihren Weg in
alle Lebensbereiche. Wie sehen Sie die
Bedeutung der digitalen L6sungen fiir die
Bauindustrie? Ist WICONA dafiir bereit?
Henri Gomez: Wir bieten unseren Kunden in un-
serem Bereich vernetzte Software-Lésungen an.

Wg, huon

, Wir bieten
unseren
Kunden in unserem
Bereich vernetzte
Software-Lésungen.
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, Ich bin mir
sicher, wir
werden uns noch
starker zu einem
global agierenden
Unternehmen
entwickeln.

Zur Person

Henri Gomez wurde im September 2018
Business Unit President fur den Geschafts-
bereich Building Systems. Der geblirtige
Franzose arbeitet bereits seit drei Jahrzehnten
im Bereich Aluminium-Bausysteme. Seit Uber
20 Jahren ist er fur WICONA tatig, zuletzt als
Geschéftsflhrer in Deutschland. Der Schwer-
punkt seines Tatigkeitsfeldes als Geschéfts-
fuhrer in Deutschland lag in den Kernregionen
Deutschland, Osterreich, Schweiz und der
CSEE-Region. Zugleich setzte Gomez seinen
bereits begonnenen Weg in den USA fort und
forcierte dort den Aufbau der Marke WICONA.

Das aktuelle Baugeschéft ist wie schon erwahnt
schnelllebig und stellt hohe Anforderungen. Mit
unseren IT-Tools sind alle Projektbeteiligten in der
Lage, wichtige Informationen wie 3D-Modelle,
BIM-Vorgaben, technische Zeichnungen, Werte
und Daten schnell zu erarbeiten und effektiv
untereinander auszutauschen. Aktuell arbeitet
ein 20-kopfiges Team an diesem Themenfeld.
Digitalisierung bedeutet fur mich aber auch,
Daten in Papierform immer weiter zu reduzieren. Wir
stellen unseren Partnern die gesamte WICONA-
Produktdokumentation heute schon im WICTIP
online zur Verfigung. Ein weiteres Beispiel ist
unsere Bestellsoftware Com@lu, Uber die unsere
Partner bei uns online bestellen kbnnen und sogar
die Lagerverfugbarkeit abrufen kénnen. In Frank-
reich wird diese Bestellsoftware sehr stark genutzt
—in Deutschland ist der Markt noch nicht so weit.
Leider sind wir in Deutschland insgesamt etwas
hintendran, was die Digitalisierung angeht. In an-
deren Landern, wie zum Beispiel Spanien, haben
die Mitarbeiter standig ein Tablet dabei — das ist
hier bei uns noch Zukunftsmusik. Aber wir machen
Fortschritte. Missen wir auch. Deutschland ist
immerhin groBter Exporteur der Welt, da sollte
also noch einiges passieren.

Wo sehen Sie WICONA in

den nachsten 70 Jahren?

Henri Gomez: Ich bin mir sicher, wir werden uns
noch starker zu einem global agierenden Unter-
nehmen entwickeln. Wir werden ausschlieBlich
Produkte aus 100 Prozent Recycling-Material
herstellen und auch die Zusammenarbeit mit
Architekten wird sich verandern — ich denke, dass
sie frlher oder spater mit uns in unseren Bulros
sitzen und wir gemeinsam Ldsungen entwickeln
werden. Des Weiteren glaube ich, dass wir irgend-
wann nicht mehr ,nur® Aluminium-Systeme an-
bieten werden, sondern auch Komplettldsungen
mit z.B. dem dazugehdrigen Glas. NatUrlich ist das
noch ein langer Weg, aber es wird kommen und
das Unternehmen damit grundlegend &ndern.

Wie viele Jahre sind Sie jetzt Teil

des Unternehmens? Was waren lhre
wichtigsten Karriereschritte?

Henri Gomez: Ich bin seit Uber 20 Jahren bei
WICONA. Angefangen habe ich 1996 in Frank-
reich, damals war ich jung — spater wurde mir die

Leitung fur Frankreich und fur die Benelux-Lander
Ubertragen. In dieser Zeit haben wir unseren
damaligen Hauptwettbewerber , Technal” akquiriert.
Im Jahr 2002 tUbernahm ich dann fur die Marken
Technal und WICONA die Leitung Vertrieb und
Marketing in Frankreich, von 2006 bis 2012 war
ich als Geschéaftsflhrer flr beide Marken sowie in
einer leitenden Funktion im Mittleren Osten tatig.
AnschlieBend war ich als Vice President flr das
internationale Marketing und die internationale
Produktentwicklung (R&D) verantwortlich. Nach
zwei Jahren in der Position wurde ich 2014
Geschéftsflihrer flr Italien und Sltdosteuropa,
hatte von 2016 bis 2018 meinen Geschéaftsflhrer-
posten in Ulm und bin nun seit September 2018
Business Unit President flr den Geschaftsbereich
Building Systems in Oslo.

Welches sind lhrer Meinung nach
Eigenschaften, die man braucht,

um erfolgreich zu sein?

Henri Gomez: Leidenschaft, Anpassungs-
fahigkeit und Offenheit. Wenn man immer mit
Leidenschaft bei der Sache ist, dann ist man
glucklich bei dem, was man tut und kann andere
begeistern und mitziehen. Anpassungsfahigkeit
ist ebenso wichtig, weil man immer neue Menschen
kennenlernt, mit denen man zusammenarbeitet.
Jeder Tag ist anders, die Welt dreht sich und ver-
andert sich. Um erfolgreich zu sein und zu bleiben,
muss man sich an Veranderungen anpassen kénnen.
Und nicht zuletzt Offenheit. Man muss von anderen
lernen kénnen und wollen!

Sie haben gerade eine neue Position in der
Hydro-Gruppe eingenommen. Was bedeutet
das fiir WICONA und wie fiihlen Sie sich bei
dieser Entscheidung?

Henri Gomez: Ich sehe die Entscheidung sehr
positiv. Ich war nun zweieinhalb Jahre in Ulm,
mein Job war es, alles fUr die nadchste Genera-
tion vorzubereiten — jetzt ist es so weit. Ich bin ja
Franzose und ich denke, WICONA sollte jetzt in
Deutschland einen deutschen Chef bekommen.

Was wiinschen Sie WICONA fiir die Zukunft?
Henri Gomez: Dass WICONA den nachsten
Schritt macht und in Deutschland Nummer 1 wird.
Das ist aber durchaus eine gro3e Herausforderung.
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