O

O
M

YA
335
owered by  § s

Cooom
Brandbook




One app to ride the City

Misja

Vooom to dynamiczna spotka z branzy nowych technologii, ktorej misjg
jest poprawa wygody korzystania z transportu publicznego. Chcemy
przekonywac ludzi do pozostawienia wiasnych samochodow w garazu,
oferujgc im wygodny, multimodalny transport publiczny. Nasza platforma
taczy operatoréw pojazddow na minuty (np. samochododw, skuterdw,
hulajnég, rowerdw miejskich) z komunikacjg publiczng organizowana
przez samorzady. Naszym celem jest stworzyc fancuch ustug - od wyjscia
z domu poprzez skorzystanie z weztow przesiadkowych, az do ostatniegj
mili przy dotarciu do celu. Informacje i ustugi zgromadzone w jednym
miejscu to wieksza efektywnosc transportu i wieksza wygoda dla
mieszkancow. Aplikacja bedaca czescig platformy moze byc takze
niezaleznym kanatem dostepu do ustug komunikacyjnych oferowanych

przez miasta - np. rowerow miejskich.




O Vooom

Statment

Vooom to aplikacja mobilna, dzieki ktorej szybko znajdziesz i wynajmiesz

pojazdy na minuty. Wszystkie samochody, skutery, hulajnogi, rowery
| komunikacja miejska - na jednej mapie. Zawsze blisko, kiedy ich
potrzebujesz. Mozesz dotrzec do celu bez przeklikiwania pomiedzy

wieloma aplikacjami. Vooom daje Ci wybor.

Wyzwania

Efektywny kosztowo i wygodny dla mieszkancow transport publiczny jest
: . / : / S : Manualna
jednym z najwiekszych wyzwan stojgcych przed wspotczesnymi miastami.

Zmniejszenie liczby prywatnych samochodow w miastach to nizsze koszty
Hybrydowy Elektryczny

Benzyna / Diesel

inwestycji w infrastrukture drogowg, ograniczenie smogu, wiecej miejsca

w przestrzeni publicznej dla zieleni i mniejsze korki. To takze zdrowsi
| szczesliwsi mieszkancy. Wierzymy, ze najskuteczniejszym srodkiem

realizacji tego celu jest potgczenie wysitkow samorzadow i firm prywatnych.




l Nasze wartosci

Culture Niezawodni Lokalni Przyjazni

Zakochani "Jak mogtem bez tego zyc?” Zrozumiany
Customer Otwarty umyst, otwarty na nowosci Cenigcy wygode Mobilni
- Lokalny patriotyzm Pozytywni Ekologia
Intuicyjnosc Wygoda Wybor




l Logo -— pOIe OCh ro nne Pole ochronne definiuje minimalng odlegtosc loga od pozostatych elementow,
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zdjec, tekstu lub innych grafik. W obszarze tego pola nie moze znalezc sie

zaden inny obiekt. Pole ochronne okreslone jest procentem wysokosci loga.
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l Logo - pOIe OCh ron ne Pole ochronne definiuje minimalng odlegtosc loga od pozostatych elementow,

zdjec, tekstu lub innych grafik. W obszarze tego pola nie moze znalezc sie

zaden inny obiekt. Pole ochronne okreslone jest procentem wysokosci loga.
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Log° — pOIe OCh ron ne Pole ochronne definiuje minimalng odlegtosc loga od pozostatych elementow,

zdjec, tekstu lub innych grafik. W obszarze tego pola nie moze znalezc sie

zaden inny obiekt. Pole ochronne okreslone jest procentem wysokosci loga.
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Logo - monochrom
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Positive Diapositive

Logo czarne monochrom Logo biate monochrom
uzywamy na tle o srednie; uzywamy na tle o sredniej

szarosci ponizej 30%. szarosci powyzej 40%.

10% 20% 30% 50% 60% 70% 80% 90%

powered by IS




l Logo - zakazane vzycia

Inne zaokrgglenia lub ich brak Same litery

WYyjatek to media spotecznosciowe Logo Vooom zawsze wystepuje

wymagajgce zaokraglonego avataru w zaokrgglonym kwadracie



Logo - zakazane uzycia
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Kolory spoza palety

Kolory inne niz brand gradient,

czarny lub biaty
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Zamiana Positive i Diapositive

Nie zamieniaj Positive na Diapositive

lub na odwrot



Kolory

Gradient ciswne kolory, uzywamy jako gradient, a nie osobne kolory. Fiolet zawsze trzymamy w lewej, gérnej czesci strony

hex - 754BD5 hex - 4991DE hex - 5BE5B8

Monochrom Uzywamy do typografii, biaty w 90% stuzy jako tlo.

hex - 000000 hex - 2D3039 hex - C6C6C6 hex - FFFFFF

Akcenty/lkony Kolory drugorzedowe, uzywamy do wykreséw, akcentow, ikon ect. zachowujemy kod kolorystyczny.

hex - 8F20FF hex - OOE195 hex - OOCAFF hex - 4646C8 hex - F29718




Typografia - Font

Hum Light

ABCDEFGHIJKLM
NOPRSTUVWXYZ
abcdefghijklm
noprstuvwxyz

1234567890

Geo Light

ABCDEFGHIJKLM
NOPRSTUVWXYZ
abcdefghijklm
noprstuvwxyz
1234567890

Geo Demi

ABCDEFGHIJKLM
NOPRSTUVWXYZ
abcdefghijkim
noprstuvwxyz
1234567890

Aa Aa Aa Aa

Geo Bold

ABCDEFGHIJKLM
NOPRSTUVWXYZ
abcdefghijkim
noprstuvwxyz

1234567890

Fieldwork




Typografia - Style

1-1.5 x

°Tytul (Geo Bold) -

© Podtytul (Geo Demi-Bold) 15-2x

O Paragraf (Hum Light) Samochody, skutery, hulajnogi, rowery, 1%
transport publiczny do Twojej dyspozycji w jednym miejscu.

Zawsze blisko kiedy ich potrzebujesz.

o Metatag e Tytul 9 Podtytul e Paragraf

Do dzielenia sekcji lub w To jest najwaznejszy Uzywamy tylko kiedy jest Rozmiar paragrafu wyznacza
formie podpisu. Uzywamy komunikat. Starajmy sie nie potrzebny, np. dtugosc tytutu nam “x". Minimalne rozmiary
aby zachowac kontekst przekraczac 10 stow. wychodzi poza limit. to 8pt w druku oraz

10px w digital.



l Media spolecznosciowe

Rodzaje postow

Zycie jest za

krotkie, zeby
sie spieszy¢

Sam text

Tekst do lewej, dostosowujemy rozmiar
fontu, aby zajmowat podobny procent
grafiki w przypadku dtuzszych zdan. Przy
cytatach dajemy pojedynczy, graficzny
symbol cudzystowia - “ na poczatku cytatuy,

zamiast uzywac fontu.

Samo zdjecie

Na same zdjecia nie wrzucamy logotypu.
Staramy sie korzystac ze zdjec z ludzmi,
korzystajacymi ze srodkow komunikacji,
usmiechnietych, cieszgcych sie zyciem

i miastem. Zdjecia jaskrawe, zywe,

dodatkowym plusem bytby telefon w reku.

Text + zdjecie

Kiedy tgczymy zdjecie z tekstem powinno
ono miec naturalne rozmycie z obnizonym
kontrastem i jasnosciag podbita ponize] 30%
szarosci (wtedy uzywamy czarnego tekstu)
lub powyzej 40% wtedy uzywamy biatego
tekstu. Z filtrem z naszego gradientu na
"soft light". Nie duplikujemy logo Vooom

na zdjeciu.



Media spotecznosciowe

Zakazane praktyki

Off brand fonty/kolory

Aby nasze wpisy byly rozpoznawalne jako
Vooom, nawet bez uzycia logotypu.
Nie uzywamy kolorow i typografii

niezdefiniowanej w tym dokumencie.

Nieczytelne fonty

Za maty rozmiar typografii lub
przeswietlone zdjecie w tle moze
powodowac brak czytelnosci. W tym
dokumencie znajdziesz dobre praktyki

aby uniknac tego problemu.

DZIS
WYLACZAMY

AUTA

Elementy graficzne

Vooom posiada swoj “jezyk wizualny”.
Uzywanie elementow graficznych z nim
niezgodnych wptywa negatywnie na
wizerunek firmy. Wyglada nieprofesjonalnie,

Cco moze obnizyc poziom zaufania klienta.



l Media spolecznosciowe

Zakazane praktyki
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Niekonsekwenty rozmiar logo Za duzo elementéow Nieprawidlowy format/rozmiar
Nie kazde uzycie logotypu jest do Kazda grafika ma swoj cel, marketingowy, Media spotecznosciowe majg swoje
przewidzenia, jednak te, ktére wiemy, ze spoteczny etc. Aby zachowac czystosc tego optymalne formaty. Pozwalajag jednak
istniejg powinny miec swoj zdefiniowany przekazu nalezy zadbac o utozenie i liczbe czasem je ignorowac. W naszym interesie
rozmiar i umieszczenie. uzytych elementow. Kiedy chcemy pokazac jest aby byc swiadomym tego, jak
wiecej uzywajmy karuzeli lub animacji, sg zamieszczona grafika bedzie wyswietlac
one oferowane przez wiekszosc platform. sie uzytkownikowi, aby zapewnic mu

czysty przekaz.
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