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En cumplimiento de los requisitosestablecidosen la Ley 11/2018 de 28 de
diciembre,por la que se modificael Codigode Comerciogl texto refundidode
la Ley de Sociedadesde Capital aprobado por el Real Decreto Legislativo
1/2010 de 2 dejulio, y laLey22/2015 de 20 de julio, de Auditoriade Cuentas,
en materiade informaciénno financieray diversidad
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ACERCA DE ESTE INFORME

ORGANIZACION Y BUEN GOBIERNO

CUESTIONES AMBIENTALES

CUESTIONES SOCIALES Y RELATIVAS AL PERSONAL

INGREDIENTES SOSTENIBLES

LUCHA CONTRA LA CORRUPCION Y EL SOBORNO

SOCIEDAD

INFORMACION FISCAL

ANEXO: INDICE DE CONTENIDOS REQUERIDOS POR LA LE
11/2018
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El presente documento correspondeal séptimo informe sobre el estado de
informacionno financieradel grupoa h b 5 9 en"E%pafade acuerdoa la
Ley 11/2018 de 28 de diciembre, por la que se modifica el Codigo de
Comerciogl texto refundidode la Leyde Sociedadesle Capitalaprobadopor
el RealDecretoLegislativol/2010 de 2 de julio, y la Ley22/2015 de 20 de
julio, de Auditoria de Cuentas,en materia de informaciénno financieray
diversidad

Enesteinforme seincluyela informacionno financierarelativaa lassiguientes
sociedades

ESPANA _Los datos repogldos?n este
& t Spdckingol@riyd $.L informe relativosal aio 2024

CKINGg1o0 .L. -
3t Tommeraidst 3 | permltg,n comprendgr _I{;l
8 f BarviceSLUI 3 I evoluc[on de la organizacion
St Produ@ignsi 3 I a traves de los resultados
RSt T1 ORiadilctpiSLLD | £ £ Sabteaidosa lo largo del afio,
a2y RSt TI PeodttignSAUt 2 a U Ngudiendo valorar el impacto
a 2 y RusopeProcurementsmbH de la actividad respecto de

Sucursal en Espafia L :
w Y RdodEHSspandntellectualProperty SLU las  principales cuestiones

w a2yRStTI LOSNRL | 2t Rrapesdioambentaley sociales,
wChipitaEspafia, S.L. el respeto de los derechos

humanosy la luchacontrala
PORTUGAL corrupciény el soborno, asf

w a2y RSt TUnipasalifadza |- como las relativas al
personal

w
w
w
w
w
w
w

Hayque tener en cuentaque lasactividadesdesarrolladagor la entidadlegal
portuguesarepresentanun 15,03%en términosde facturaciony un 4,579 en
términosde plantilla

Dadoque estosporcentajesno sonmuy elevadosy teniendoen cuentaque en
Portugal el Grupo a 2 Y R Snb fi$pone de ninguna instalacion fabril, en
muchos de los contenidos tratados en el informe no se ha incluido la
informacién correspondiente a la entidad portuguesa por no ser
represe ntativa *Dato incluyenddecariosen lacontabilizacion
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Paradejarclaroalo largode todaslasexplicacionegportadasenlos siguientes
apartadosa qué entidadesse hace referencia,a partir de este momento, el
informe serefiere a:

A Grupoa 2 y R Sritefhhtional, para hacerreferenciaa la compafiiaa nivel
global

A Grupoa 2 y R Ebpaflaparahacerreferenciaalassociedadey sucursales
delacompafiaenel territorio espafol

A Grupoa 2 y R SHeffa]parahacerreferenciaa las sociedades/ sucursales
de lacompafiaen la peninsulabérica,Espafiay Portugal

e bellita

8 o

Estamemoriade informaciénno financierase ha elaboradotomando como
referencia, a modo orientativo, los estandares GRI que representan las
mejorespracticasa nivel global parainformar publicamentede los impactos
econdmicosambientalesy socialesy del buengobiernode unaorganizacion

De conformidadconlo establecidoenla Ley11/2018 de 28 de diciembre,se
incorpora este informe sobre el Estadode Informacionno Financieracomo
anexo en el Informe de Gestion que acompafialas Cuentas Anuales
Consolidadasorrespondientesl ejercicio2024
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Lainformacionque contiene este informe sobre el estadode informacionno
financieraha sido verificadapor AENORen cumplimientode la obligacionde
verificacion por parte de un prestador independiente de servicios de
certificacion

a 2 Yy R SIbefid forma parte del grupo =
empresariala 2 Y R Sntefhational,quiena SWACKING MADE RIGHT
su vezrealizaanualmentesu informe global
ESGbajo el titulo dSnackingMade Right
Report aublicadoen abril de 2024

-

> - 3 . s &
S =K

Ly M
g—~ st

Este informe se utiliza como base para

elaborar toda la informacion y datos U overien GOVERNANCE
corporativos que afectan a a2y RS [ e~ mourres
Internacional aportados en el presente o
documenta Desde a 2 Yy R Slbeffal estan
alineadosy se comparteny respetantodas
las estrategias,visiones,valoresy misiones .
detalladas en el presente documento y DESCARGAR AQUIE
provenientes del informe global, como no REPORT 2024
podiaserde otra forma.

Sin todas estas explicaciones, no seria
posible entender las politicas,actividadesy
procedimientosseguidosa nivellocal



https://www.mondelezinternational.com/snacking-made-right/reporting-and-disclosure/
https://www.mondelezinternational.com/snacking-made-right/reporting-and-disclosure/

1.
ORGANIZACION Y BUE

GOBIERNO

JMondelez

International i

SNACKING MADE RIGHT



1. ORGANIZACION Y BUEN GOBIER

JMondelez,

International

SNACKING MADE RIGHT

Uno de losLIDEREBE SNACKING a nivel GLOBA

b j ¢ 3 nferAational es una de las mayores empresas en la
industria de alimentacion a nivel mundial. Cuenta con marcas que
tienen mas de un siglo de historia'y es uno de los lideres en la

fabricacion global de chocolates, galletas, quesos, caramelos y

ENRESUMEN

Mondelez,

International

SNACKING MADE RIGHT

bj ¢ 3 MierAakional,
Inc. (Nasdaq: MDLZ)
empodera a las
personas a practicar el
snacking
correctamente
Con unos ingresos netos
globales en 2024 de
aproximadamente
$36.400 millones

oQe

Cuenta con
APROXIMADAMENTE
90.000EMPLEADOS

diversos y con talento

en el mundo

chicles

Fuente: MDLZ Global Corporate Presentation 2025

RECONOCIMIENTO

Compafiias mas admiradas
del mundo

BARRON'S

Su mision es la de
liderar el futuro del
snackingofreciendo
el Snack correcto,
para el momento
correcto
y elaborado de la
manera correcta
proporcionandosnackS
deliciosos y mas
sostenibles

Compafiiasnas sostenibles
de Estados Unidos

Dow Jones o
Indice de sostenibilidad

Anuario de sostenibilidad
Global de S&P

) )
i |

AINALY

RICOS EN TRADICION, su
AMPLIA GAMA DE PRODUCTOS

DE CALIDAD SON DISFRUTADOS
POR AMANTESINACKIng
EN MAS DE

150 PAISES Compafiias mas fiables

Industria ESG mejor valorad{
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ALGUNOs DATOS

Fuente: MDLZ Global Corporate Presentation 2025

Aproximadamente Sussnacks se Ingresos netos 39% de los ingresos- $55 millones E

90.000 empleados disfrutanen en 2024 de netos en 2024 de contribuciones
en el mundo mas de aproximadamente MERCADOS a las comunidades
$36.400 mILLONES EMERGENTES locales en 2024**

* Datos de Euromonitor
** Incluye donaciones de productos y aportaciones econémicas

% INGRESOS NETOS por % INGRESOS NETOS por ares

categoria 2024 geografica 2024

75 h

Chocolate P
@ 49) TP N
$36 400 Galletas y

MILLONE snacks
horneados
Chicles
Caramelos

a 2 y R Sritefnhtional esta dividida en
cuatroregionesgeograficagjue sonel eje
de sus operaciones en el mercado
internacional La compafiiacuenta con
operaciones en aproximadamente 80
paisessibien, susproductosse disfrutan
enmasde 150.
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EnEspafiay Portugal(a 2 Y R SHerfg)l ese disponede las siguientesfabricasy

oficinas

NAVARRA

7

MADRID
LISBOA

rfca de Granollers
Le,rje Galileu Galilei, 2B, 08403 Granollers, Barcelona

Fabricade Viana
Avda. San Luis Gonzaga3%230 Viana, Navarra

Oficina central
Q Eucalipto25, 28016, Madrid

Oficinacentral
Estrada do SeminarioetificioC,
Piso 3Alfragide 2610 171

Enlascuatrofabricasse producenlossiguientesproductos

VIANA

Con mas de 60 afios
de historia, produce
cerca de 45.000
toneladas de galletas
al afo, incluyendo
Fontaneda, Chips
Ahoy!y numerosas
variedades de
galletasOreq como
Original, Remix, Mini,
Bafnadas Blanco o
Golden entre otras
muchas.

MONTORNES

Con 50 afos de
historia, desde aqui
se producen mas de

65 referenciagle
productos de la
marcaRoyal
incluyendo postres en
LJ2 f Zréadydo- a
eatt ® ! & A YA & Yde34.08030neladas
producen 20
referencias de otras
marcas, las cuales se
destinan a distintos
mercados europeos.

HOSPITADE

ORBIGO GRANOLLERS

Fundada'en 1972
RS lacaizada®ii Grdnollers
(Barcelona),*produce
unas30.000 toneladas de
galletas al afipde 1as"
cuales aproximadament
el 60% se exporta
diferentes paises de
Europa. Entre sus
principales marcas
producePrincipePrince
Milka, Maxi Chog Pepitq
La Buena Maria, MarieLU
y Yayitas

Una de las cinco
Tt OoONROI &
International a nivel
mundial que elabora
Philadelphia Con mas
de 55 afios de
experiencia, en esta
planta producen mas

de Philadelphia al afio
ademas de unas00
toneladasde algunas
de las variedades del
Caserio.
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El portfolio global de productosde a 2 y R Sritefnhtional incluye emblemaéticas
marcasinternacionalesy localescomo, entre otras, lasgalletasOreo,Fontanedao LU
el chocolateSuchardMilka o Tobleronelos caramelosHalls,los postresRoyalo los
guesosPhiladelphiao EICaserio

a 2 Y R Sritefnhtional ofrece una amplia gamade snacksdeliciososy de alta
calidadpara consumidoresgue buscantanto nutricion como placer, consolidados

en unasodlidacarterade marcasglobalesy joyaslocales que representanel sabor
de cadauno de susmercados

Marcas masapreciadas

MARCAS GLOBALES JOYABOCALES

ORI (o
beMta pﬁao_sﬁn

S——

TOBLERONE

Los productos que fabrica a 2 Yy R Slfitéfriational a nivel global se dividen
encincocategorias

A Galletasy snacks horneados (galletas, crackers, snacks salados,

barritas,bizcochogy pastelitos)

A Chocolate

A Carameloy chicles

A Bebidas

A Quesosy postres
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a2y RSETI LyidShmst
apuesta por constituirse en un
lider en el mercado global de
Snacks, ocupando actualmente
las primeras posiciones.  CHOCOLATE

Destacan las ventas totales en
sus principales categorias de TARTAS Y
producto: galletas y snacks ~ PASTELES

horneados, y chocolates, que

juntos representan el 80% de

BARRITAS DE
Sus ventas. SNACK

Datos de Euromonitor, Total Global Categories
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a 2 y R $nteationaltiene el siguienteproposito:

We empower people to snack righ

Elconceptode "Snacks'estaevolucionandoentodo el
mundo. Elrol que desempefian este tipo de productos
esta adquiriendo un significado totalmente nuevo en la
vida de los consumidores

A Cadavezmasconsumidore®stansustituyendo
comidasformalespor snacks.

A El snack havolucionadgaraincluirun mayomumeroy
variedadde alimentosy ocasionegaratomarlos tanto en casa
comofuera deella.

A Los consumidores prefieren cada vez mas los snacks a las comid
tradicionales.

Los consumidores recurren cada vez mas a los

snacks tanto para alimentarse como por

indulgencia.

A Los consumidores ven los snacks como una fuente de
bienestar fisica, mental, emocional y social

A Estas tendencias brindan oportunidades Unicas para que
nuestras marcasonecten con los consumidores,
ofreciéndoles conexiones sociales, inspiracion y
proposito.

Los consumidores estan en el centro de todo lo
gue hacemos
A A medida que el consumidor buscales snacksin
impulso de bienestar a lo largo de su dia, estaremos alli
para conocerlos: dénde, cuando y cdmo eligen comer & -

snhacks.
Fuente: MDLZ Global Corporate Presentation 20







