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En cumplimientode los requisitosestablecidosen la Ley11/2018, de 28 de
diciembre,por la quesemodificael Códigode Comercio,el texto refundidode
la Ley de Sociedadesde Capital aprobado por el Real Decreto Legislativo
1/2010, de 2 de julio, y la Ley22/2015, de 20de julio, de Auditoríade Cuentas,
enmateriade informaciónno financieray diversidad:

FECHA: 02-Jul-2025

D. Nicola Antonio Caracino
VP & ManagingDirector Iberia
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ω aƻƴŘŜƭŢȊ LōŜǊƛŀ SnackingHoldings, S.L.
ω aƻƴŘŜƭŢȊ 9ǎǇŀƷŀ CommercialSL
ω aƻƴŘŜƭŢȊ 9ǎǇŀƷŀ ServicesSLU
ω aƻƴŘŜƭŢȊ 9ǎǇŀƷŀ ProductionSLU
ω aƻƴŘŜƭŢȊ 9ǎǇŀƷŀ DŀƭƭŜǘŀǎ ProductionSLU
ω aƻƴŘŜƭŢȊ 9ǎǇŀƷŀ tƻǎǘǊŜǎ ProductionSAU
ω aƻƴŘŜƭŢȊ EuropeProcurementGmbH, 
Sucursal en España
ω YǊŀŦǘ FoodsEspaña IntellectualProperty, SLU
ω aƻƴŘŜƭŢȊ LōŜǊƛŀ IƻƭŘƛƴƎǎ {[¦
ω ChipitaEspaña, S.L.

ESPAÑA

ω aƻƴŘŜƭŢȊ tƻǊǘǳƎŀƭ UnipessoalLda.

PORTUGAL

El presentedocumentocorrespondeal séptimo informe sobre el estado de
informaciónno financieradel grupoahb59[?½en España,de acuerdoa la
Ley 11/2018, de 28 de diciembre, por la que se modifica el Código de
Comercio,el texto refundidode la Leyde Sociedadesde Capitalaprobadopor
el RealDecretoLegislativo1/2010, de 2 de julio, y la Ley22/2015, de 20 de
julio, de Auditoría de Cuentas,en materia de información no financiera y
diversidad.
Enesteinformeseincluyela informaciónno financierarelativaa lassiguientes
sociedades:

Los datos recogidosen este
informe relativosal año 2024
permiten comprender la
evoluciónde la organización
a través de los resultados
obtenidosa lo largo del año,
pudiendo valorar el impacto
de la actividad respecto de
las principales cuestiones
medioambientalesy sociales,
el respeto de los derechos
humanosy la luchacontra la
corrupción y el soborno, así
como las relativas al
personal.

Hayque tener en cuentaque lasactividadesdesarrolladaspor la entidadlegal
portuguesarepresentanun 15,03%en términosde facturacióny un 4,57%* en
términosdeplantilla.

Dadoqueestosporcentajesno sonmuyelevados,y teniendoencuentaqueen
Portugal el GrupoaƻƴŘŜƭŢȊno dispone de ninguna instalación fabril, en
muchos de los contenidos tratados en el informe no se ha incluido la
información correspondiente a la entidad portuguesa por no ser
representativa.

ACERCA DE ESTE INFORME

*Dato incluyendo becarios en la contabilización
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Paradejarclaroa lo largode todaslasexplicacionesaportadasen lossiguientes
apartadosa qué entidadesse hace referencia,a partir de este momento, el
informeserefierea:

ÅGrupoaƻƴŘŜƭŢȊInternational, parahacerreferenciaa la compañíaa nivel
global.
ÅGrupoaƻƴŘŜƭŢȊEspaña,parahacerreferenciaa lassociedadesy sucursales

de la compañíaenel territorio español.
ÅGrupoaƻƴŘŜƭŢȊIberia, parahacerreferenciaa lassociedadesy sucursales

de la compañíaen la penínsulaibérica,Españay Portugal.

Estamemoriade informaciónno financierase ha elaboradotomando como
referencia, a modo orientativo, los estándares GRI que representan las
mejoresprácticasa nivel globalpara informar públicamentede los impactos
económicos,ambientalesy socialesy del buengobiernode unaorganización.

Deconformidadcon lo establecidoen la Ley11/2018, de 28 de diciembre,se
incorporaeste informe sobre el Estadode Informaciónno Financieracomo
anexo en el Informe de Gestión que acompaña las Cuentas Anuales
Consolidadascorrespondientesal ejercicio2024.
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aƻƴŘŜƭŢȊIberia forma parte del grupo
empresarialaƻƴŘŜƭŢȊInternational,quien a
su vezrealizaanualmentesu informe global
ESGbajo el título άSnackingMade Right
ReportέΣpublicadoenabril de2024.

Este informe se utiliza como base para
elaborar toda la información y datos
corporativos que afectan a aƻƴŘŜƭŢȊ
Internacional aportados en el presente
documento. DesdeaƻƴŘŜƭŢȊIberia están
alineadosy se comparteny respetantodas
las estrategias,visiones,valoresy misiones
detalladas en el presente documento y
provenientes del informe global, como no
podíaserdeotra forma.

Sin todas estas explicaciones, no sería
posibleentender las políticas,actividadesy
procedimientosseguidosa nivel local.

Lainformaciónque contieneeste informe sobreel estadode informaciónno
financieraha sido verificadapor AENORen cumplimientode la obligaciónde
verificación por parte de un prestador independiente de servicios de
certificación.

DESCARGAR AQUÍ EL SMR 

REPORT 2024

ACERCA DE ESTE INFORME

https://www.mondelezinternational.com/snacking-made-right/reporting-and-disclosure/
https://www.mondelezinternational.com/snacking-made-right/reporting-and-disclosure/
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1. ORGANIZACIÓN Y BUEN GOBIERNO

bjc39[AÀInternational es una de las mayores empresas en la 

industria de alimentación a nivel mundial. Cuenta con marcas que 

tienen más de un siglo de historia y es uno de los líderes en la 

fabricación global de chocolates, galletas, quesos, caramelos y 

chicles

Quiénes somos

Uno de los LÍDEResDE SNACKING a nivel GLOBAL

bjc39[AÀInternational, 
Inc. (Nasdaq: MDLZ)

empodera a las 
personas a practicar el 

snacking
correctamente

Con unos ingresos netos 
globales en 2024 de 

aproximadamente 
$36.400 millones

Cuenta con 
APROXIMADAMENTE
90.000EMPLEADOS  

diversos y con talento 
en el mundo

su misión es la de  
liderar el futuro del 
snackingofreciendo
el Snack correcto, 
para el momento 

correcto
y elaborado de la 
manera correcta

proporcionando snackS
deliciosos y más 

sostenibles

RICOS EN TRADICIÓN, su 
AMPLIA GAMA DE PRODUCTOS 
DE CALIDAD SON DISFRUTADOS 
POR AMANTES DEL SNACKing

EN MÁS DE 
150 PAISES

RECONOCIMIENTOS

Compañías más admiradas 
del mundo

Dow Jones 
Índice de sostenibilidad

Anuario de sostenibilidad 
Global de S&P

Industria ESG mejor valoradas

Compañías más fiables

Compañíasmás sostenibles 
de Estados Unidos

EN RESuMEN

Fuente: MDLZ Global Corporate Presentation 2025
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Aproximadamente 
90.000 empleados 

en el mundo

~90K +150

Sus snacks se 
disfrutan en

más de 
150 PAÍSES* 

+ $55 millones EN 
contribuciones 

a las comunidades 
locales en 2024**

$55M$36.4K
mILLONES

Ingresos netos 
en 2024 de 

aproximadamente
$36.400 mILLONES

39%

39% de los ingresos 
netos en 2024 de

MERCADOS 
EMERGENTES 

ALGUNOs DATOS

*  Datos de Euromonitor
** Incluye donaciones de productos y aportaciones económicas

Fuente: MDLZ Global Corporate Presentation 2025

% INGRESOS NETOS por 
categoría 2024

% INGRESOS NETOS por área 
geográfica 2024

Quiénes somos

Chicles y 
Caramelos

Otros

$36.400
MILLONES

Chocolate

aƻƴŘŜƭŢȊInternational está dividida en
cuatroregionesgeográficasquesonel eje
de sus operaciones en el mercado
internacional. La compañíacuenta con
operaciones en aproximadamente 80
países,si bien,susproductossedisfrutan
enmásde150.

Europe

13%

NORTH AMERICA

20%

30%

37%

LATIN AMERICA

ASIA, MIDDLE EAST & AFRICA

31%

11%

49%

9%

Galletas y 
snacks 

horneados



1. ORGANIZACIÓN Y BUEN GOBIERNO

MADRID Oficina central
C\ Eucalipto 25, 28016, Madrid

LEÓN Fábrica de Hospital de Órbigo 
Carr. de León-Astorga, 20, 24286 Hospital de Órbigo, León

NAVARRA Fábrica de Viana
Avda. San Luis Gonzaga, 5, 31230 Viana, Navarra

BARCELONA Fábrica de Montornès del Vallès
Carrerdel Raiguer, 67, 08170 Montornès del Vallès, Barcelona

BARCELONA Fábrica de Granollers
Carrer de Galileu Galilei, 27-29, 08403 Granollers, Barcelona

LISBOA
Oficina central
Estrada do Seminário 4 edificioC, 
Piso 3 Alfragide, 2610 171

EnEspañay Portugal(aƻƴŘŜƭŢȊIberia) esedisponede las siguientesfábricasy
oficinas:
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Dónde opera EN ESPAÑA Y PORTUGAL

Enlascuatrofábricasseproducenlossiguientesproductos:

VIANA MONTORNÈS
HOSPITALDE 

ÓRBIGO
GRANOLLERS

Fundada en 1972 y 
localizada en Granollers 

(Barcelona), produce 
unas 30.000 toneladas de 

galletas al año, de las 
cuales aproximadamente 

el 60% se exporta a 
diferentes países de 
Europa. Entre sus 
principales marcas 

produce Príncipe, Prince, 
Milka, MaxiChoc, Pepito, 
La Buena María, MarieLU 

y Yayitas.

Con 50 años de 
historia, desde aquí 
se producen más de 
65 referenciasde 
productos de la 
marca Royal, 

incluyendo postres en 
ǇƻƭǾƻ ȅ άready-to-
eatέΦ !ǎƛƳƛǎƳƻΣ ǎŜ 

producen 20 
referencias de otras 
marcas, las cuales se 
destinan a distintos 
mercados europeos.

Una de las cinco 
ŦłōǊƛŎŀǎ ŘŜ aƻƴŘŜƭŢȊ 
International a nivel 
mundial que elabora 

Philadelphia. Con más 
de 55 años de 

experiencia, en esta 
planta producen más 
de 34.000 toneladas 

de Philadelphia al año, 
además de unas 600 
toneladas de algunas 
de las variedades de El 

Caserío.

Con más de 60 años 
de historia, produce 

cerca de 45.000 
toneladas de galletas 

al año, incluyendo 
Fontaneda, Chips 

Ahoy!y numerosas 
variedades de 

galletas Oreo, como 
Original, Remix, Mini, 

Bañadas Blanco o 
Golden, entre otras 

muchas.
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El portfolio global de productos de aƻƴŘŜƭŢȊInternational incluye emblemáticas
marcasinternacionalesy localescomo,entre otras,lasgalletasOreo,Fontanedao LU,
el chocolateSuchard, Milka o Toblerone, los caramelosHalls,los postresRoyalo los
quesosPhiladelphiao ElCaserío.
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sus productos y mercado

Los productos que fabrica aƻƴŘŜƭŢȊInternational a nivel global se dividen
encincocategorías:

ÅGalletas y snacks horneados (galletas, crackers, snacks salados,
barritas,bizcochosy pastelitos)
ÅChocolate
ÅCaramelosy chicles
ÅBebidas
ÅQuesosy postres

aƻƴŘŜƭŢȊInternational ofrece una amplia gama de snacksdeliciososy de alta
calidadpara consumidoresque buscantanto nutrición como placer,consolidados
en unasólidacarterade marcasglobalesy joyaslocales, que representanel sabor
de cadaunode susmercados.

MARCAS GLOBALES JOYAS LOCALES

Marcas más apreciadas
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aƻƴŘŜƭŢȊ LƴǘŜǊƴŀǘƛƻƴŀƭ 
apuesta por constituirse en un 
líder en el mercado global de 

Snacks, ocupando actualmente 
las primeras posiciones. 

Destacan las ventas totales en 
sus principales categorías de 

producto: galletas y snacks 
horneados, y chocolates, que 
juntos representan el 80% de 

sus ventas. 

F
u

e
n

te
: 
P

re
se

n
ta

ci
ó
n

 
C

o
rp

o
ra

tiv
a

 G
lo

b
a

l 
2

0
2

5
 s

o
b

re
 d

a
to

s 
2

0
2

4

Sus productos y mercado

$11.200
MILLONES

GALLETAS Y 
SNACKS 

HORNEADOS

CHOCOLATE

$17.800
MILLONES

Datos de Euromonitor, Total Global Categories
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El conceptode "Snacks" está evolucionando en todo el 

mundo.  El rol que desempeñan este tipo de productos 

está adquiriendo un significado totalmente nuevo en la 

vida de los consumidores:

ÅCada vez más consumidores están sustituyendo 

comidasformalespor snacks.

ÅEl snack ha evolucionado para incluirun mayor número y 

variedadde alimentos y ocasiones para tomarlos, tanto en casa 

como fuera de ella.

ÅLos consumidores prefieren cada vez más los snacks a las comidas 

tradicionales.

We empower people to snack right 

aƻƴŘŜƭŢȊInternationaltiene el siguientepropósito:

Propósito, misión y valores

Los consumidores recurren cada vez más a los 
snacks tanto para alimentarse como por 
indulgencia.

ÅLos consumidores ven los snacks como una fuente de 

bienestar física, mental, emocional y social.

ÅEstas tendencias brindan oportunidades únicas para que 

nuestras marcasconecten con los consumidores, 

ofreciéndoles conexiones sociales, inspiración y 

propósito.

Los consumidores están en el centro de todo lo 
que hacemos.

ÅA medida que el consumidor busca enlos snacksun 

impulso de bienestar a lo largo de su día, estaremos allí 

para conocerlos: dónde, cuándo y cómo eligen comer 

snacks.
Fuente: MDLZ Global Corporate Presentation 2025




