Cocuklara Pazarlama Politikasi
Politika Beyani.

Mondeléz International’da dogrudan 12 yas alti cocuklara pazarlama yapilmasina inanilmamaktadir. Biitiin
aileye yonelik pazarlamamiz, atistirmalik kararlarin bilincli yapabilmeleri icin bilgi ve Uriin secenekleri
sundugumuz ebeveynlere (yetiskinler, ebeveynler, veliler), ve 12 yas ve Usti kisilere yoneliktir.

Genelde:

e Reklamlarimiz, alim kararlarim veren ebeveynlere (yetiskinler, ebeveynler, veliler), ve 12 yas ve Usti
kisilere yonelik yapilmaktadir.

e Promosyon baglantilarimiz, spesifik beslenme kriterlerine uymayan driinler icin, lisansli karakterlerle ve
PG ve Ustu derecelendirilmis filmlerle simirlidir; ve sadece 12 yas ve ustu cocuklara cekici gelen
hediyeler/oyuncaklar sunulmaktadir.

e llkokullarda ve ortaokullarda biitiin reklamlar ve ticari mesajlasma veya okul ici pazarlamalar
yasaklanmistir

e 6 yas alt1 cocuklara (okul oncesi cocuklar) cekici gelen promosyonlar, lisansli karakterler, ve hediyeler
dahil olmak lizere butun pazarlama faaliyetleri ve teknikleri yasaklanmstir.

Politikay1 net yapmak icin gayret sarf edilmisse de, ortaya cikabilecek her soruya yamt veremez. Toplumun
glivenini korumak icin bu politikaya uymamiz, ve cocuklara pazarlamaya dair topluma verdigimiz taahhiit
ile tutarsiz gorunebilecek hicbir davramsta bulunmamamz kritiktir. Bu politikada ana hatlan cizilen
zorunluluklar, ulkelerdeki butlin yasal zorunluluklara ve bolgesel ve lilke pazarlama taahhutleri gibi 6zerk
taahhutlere ilavedir.

Bu politikaya kimin uymasi ve uymasi gereklidir:

Pazarlama mesajlann ve materyalleri yaratmaktan, onaylamaktan ve/veya yerlestirmekten sorumlu kisiler,
bu politikay1 anlamaktan ve uymaktan birinci derecede sorumludur. Ayrica adimiza hareket eden ajanslarin
da bu politikayr anlamalarin1 ve uymalarini saglamalidirlar. Bu, Pazarlama, Pazarlama Hizmetleri, Tiiketiciyi
anlama, Tiiketici Promosyonlar, Medya & Tiketici ile Baglanti, ve Medya Planlama fonksiyonlarindaki kisileri
kapsar.

Bu politikayr uygulama sorumlulugu yukanda listelenen fonksiyonlardadir. Ancak, net olmayan konular veya
sorular olmasi halinde, cocuklara pazarlama konulariyla ilgili itibar riskleriyle ilgili olarak rehberlik ve
tavsiye icin lutfen yerel Kurumsal & Hikumetle Iliskiler ve Hukuka damsin.

Nitelikleri Tastyan Uriinler icin Beslenme Kriterleri:

Nitelikli Uriinler (asagida tammlanmistir) icin beslenme kriterlerine, reklam icin gecerli olmasa da, ambalaj
Usti promosyonlar ve hediyeler ve 3. parti lisansli karakter kullammi ve film baglantilan icin yine de
uyulmalidir. “Nitelikli Uriin”, Mantikl C6ziim standartlarimiz kapsaminda beslenme kriterlerine ya da AB ve
ABD Taahhudi beslenme kriterleri gibi sektor capinda bir programin bir parcasi olarak Mondeléz
International tarafindan benimsenen baska bir beslenme standardina uyan urundir. Her ulke veya bolgedeki
is birimi, daha siki olan standarda uymalidir. Bir marka hem Nitelikli hem de Nitelikli-olmayan Uriinler
icerdiginde, markanin (ciro bazinda) en az %80’i Nitelikli Uriinler olmalidir. Urtiniiniiziin Nitelikli Urtin olup
olmadigim belirlemek icin yerel beslenme veya SARA temsilcinizle gorisiin.

Politika Kapsami ve Detaylari.
12 Yas alt1 Cocuklara Reklam Yoktur:

Mondeléz International, uriiniin beslenme profiline bakilmaksizin - aslen 12 yas alt1 cocuklara yonelik
medyada urunlerinin reklamim yapmaz. Bu, butin medya icin gecerlidir. Yaratici reklamlar, yaratici
eserlerde kullanilan animasyonlarin gorinim/hissi de dahil olmak Gizere tonu, mesaji ve gorunum/hissi aslen
yetiskinlere veya 12 yas ve ustu cocuklara yonelik tasarlanmalidir.

Spesifik medya ve kapsanan araclar icin rehber asagida yer almaktadir:

o Televizyon: Aslen 12 yas alti cocuklara yonelik olan program bloklarinda reklam



verilmemektedir. Spesifik olarak:

o toplam izleyici kitlenin %35’inden fazlasimin 12 yas alti cocuklar olmasinin
beklendigi program bloklarinda;

o “cocuk medyas1” olarak pazarlanan kanallar (or. Disney, Cartoon Network,
Nickelodeon); veya

o cocuk izleyici kitlesinin biyikliigline bakilmaksizin, geleneksel olarak “cocuklarin
izleme zaman1” (medya saglayicilan tarafindan belirlenen) icerisindeki program
bloklarinda

televizyon suresi satin alinmayacaktir.

Program izleyici verilerinin bulunmadigi durumlarda, 12 yas alt1 cocuk kitlesini hedef almasi muhtemel
programlardan (or. Siingerbob Kare Pantolon) kacinmak icin muhakemeye basvurulmaktadir.

Dergiler, Basili materyal ve Radyo: Aslen 12 yas alt1 cocuklan hedef alan yayinlarda veya
radyo bloklarinda reklam verilmeyecektir. Aslen 12 yas alt1 cocuklar hedef alan yayinlara
ornek icin Medya Grubu ile gorusun.

Internet ve Online/Dijital Medya (MDLZ kurumsal ve marka web sitelerini, Ucuincu sahis web
sitelerini ve online marka uygulamalarin kapsar):

o Marka web siteleri, yetiskinlere veya 12 yas ve uUstu cocuklara cekici gelecek sekilde
tasarlanmalidir. Materyal egitsel amaclarla tasarlanmis olsa dahi, 12 yas alti
cocuklan hedefleyen marka web siteleri olusturulmayacak, ve indirilebilecek
markali materyaller dahil olmak {izere markali web sitesi icerigi
gelistirilmeyecektir. 12 yas alti cocuklarin Mondeléz International marka web
sitelerine kaydolmasina izin verilmeyecektir.

o Markali web sitelerimizde, icerikler, oyunlar, sesli ve gorsel indirme ve e-
posta/arkadasina-soyle ozellikler icin yas filtresi eklenecektir. Yas filtresi,
mahremiyeti korumak icin ABD Cocuklarin Mahremiyetini Koruma Kanunu (COPPA),
veya ABD disindaki yerel dengine uyacak, ve 12 yas alti cocuklarn siteye girmesini
veya materyal indirmesini engellemek icin biitiin makul tedbirleri aldigimizdan
emin olunacaktir. Biutin Mondeléz International web siteleri yerel mahremiyet
kanunlarina uymalidir.

o markali reklamli-oyunlar dahil olmak tUzere online oyunlar, 12 yas ve Ustu cocuklara
cekici gelecek sekilde olmalidir. Oyun bir ebeveyn ile birlikte indirilecek ve/veya
oynanacak olsa dahi, 12 yas alt1 cocuklar icin markali oyunlar yaratilmayacaktir.
Oynama suresinin ortalama 15 dakika veya daha az sire ile simrli olmasi
onerilmektedir. interaktif online ve reklamli-oyunlarin bir parcast olarak
uruinlerimizin tiketilmesi tasvir edilmeyecektir.

o Toplam ziyaretcilerin %35’inden fazlasinin 12 yas alt1 cocuklar oldugu tciincii parti
web sitelerine veya dijital sitelere reklam verilmeyecek markali reklamli-oyunlar
veya indirmeler yerlestirilmeyecektir. Dogru verinin bulunamadig1 durumlarda, bir
ticlincii parti sitesinin 12 yas alt1 cocuklara yonelik olup olmadigin belirlemek icin
is birimi, net tammlanmis hedef kitleyi, gecmis, icerik, partnerler ve pazarlama
planlan gibi bilgilere dayali olarak web sitesi sahiplerinden 6grenmelidir.

Akilli Telefonlar/Tabletler/Mobil Medya, dijital uygulamalar ve mobil oyunlar: 12 yas alti
cocuklara yonelik akilli telefon/mobil medya pazarlamasi yapilmayacaktir. Bu, tablet ve
akilli telefon uygulamalari ve oyunlar gelistirme ve yaymayr kapsar. Oyunun bir
ebeveyn/yetiskin ile birlikte indirilmesi ve oynanmasi amaclansa dahi, 12 yas alti cocuklara
yonelik markali uygulama oyunlar yaratilmayacaktir. Oynama suiresinin ortalama 15 dakika
veya daha kisa sure ile sinirli tutulmasi onerilir. Bltlin uygulamalar, tonu, mesaji, gorinimu
/hissi ve zorluk derecesi ile 12 yas ve usti cocuklara yonelik olmali ve ona gore
tasarlanmalidir.



Sosyal Medya, Agizdan Agiza (WOM) ve Viral Reklam: Kampanya materyallerinin bir ebeveyn
veya yetiskin ile birlikte indirilmesi ve izlenmesi amaclansa dahi, 12 yas alti cocuklan
hedefleyen agizdan agiza /viral pazarlama veya sosyal medya kampanyalan
yapilmayacaktir. 12 yas alti cocuklar, bir ebeveyn veya yetiskin ile birlikte izlenmesi
amaclansa dahi, 12 yas alti cocuklarin katilimim yasaklayan sitelerle (or. Facebook,
Pinterest, YouTube) etkilesime girmeye yonlendirilmeyecek ve tesvik edilmeyecektir. Bu,
kendi markalanmizin Facebook ve YouTube sitelerini de kapsar.

Uriin Yerlestirme: Mondeléz International, herhangi bir medyada 12 yas alti cocuklara
yonelik icerik veya programlarda urun yerlestirme icin 6deme yapmamakta ve aktif olarak
buna calismamaktadir.

Sinemada, Film Akis1 Hizmetleri ve DVDs/Blu-ray Disk Reklamlarn: Sadece aslen 12 yas Ustu
cocuklara yonelik ve derecelendirmesi PG ve Ustu (veya Ulke veya bolgedeki dengi) olan
filmler ve programlar icin sinema, DVDs/Blu-ray disk, ve video akis hizmetlerinde (6r. Hulu,
Netflix) reklam satin alinacaktir.

Video ve Bilgisayar Oyunlar (Xbox ve PlayStation gibi oyun sistemleri dahil): Sadece,
etiketinde yas-derecelendirmesi ya da Entertainment Software Rating Board (ESRB)
derecelendirme notu, oyunun 12 yas ve ustii cocuklar icin uygun oldugunu (6r., 13-19 yas
arasi icin T, Yetiskin icin M) belirten video veya bilgisayar oyunlarinda (dogrudan oyun
konsollarina indirilebilenler dahil) reklam satin alinacaktir.

Paket uistiindeki iletisim, Promosyonlar ve ikramiyeler:

Paketlerdeki, satis noktalarindaki ve hediyeli promosyon iletisimleri, alim kararim veren
ebeveyne/yetiskine yonelik olmalidir.

6 yas alt1 cocuklara (okul oncesi cocuklar) cekici gelen, paket Ustinden mesajlasma ve
promosyon faaliyetlerine (or., oyun, basit bulmacalar/labirentler ve boyama kitaplan),
(markali hediyeler dahil) izin verilmemektedir.

Sadece Nitelikli Uriinlerin, 6-11 yas arasi cocuklan hedefleyen markali hediyeleri ve paket
ustinden mesajlasma ve promosyon faaliyetleri (or. oyunlar, oyuncaklar, ve hediyeler
bedava) olmasina izin verilmektedir.

Nitelikli Olmayan Uriinlerin sadece 12 yas ve Ustu cocuklar hedef alan markali hediyeleri
ve paket ustiinden mesajlasma ve promosyon faaliyetleri (0r., oyunlar, oyuncaklar ve
bedava hediyeler) olmasina izin verilmektedir. NOT: Gecmisten beri spesifik olarak bir
“tatil” icin yaratilmis ve satilmis olan, “mevsimsel” kabul edilen ve raf omru sinirli olan
(6r. 6 haftadan az) Nitelikli Olmayan Uriinler (6r. Lacta cikolatali Paskalya yumurtalari) bu
zorunluluktan muaftir. “Tatil”/“mevsimlik” urun olarak gelistirilen ve pazarlanan yeni
iriinler icin muafiyet almak icin yerel Pazarlama, Hukuk, ve Kurumsal iliskiler
temsilcilerinize damsin.

Cekilisler ve yansmalar gibi promosyonlar yetiskinlere yonelik olmalidir. Bitin
promosyonlar, secilen iletisim medyas1 icin (or., televizyon, internet, paket-ustu,
dikkanda) gecerli olan spesifik yasal yonergelere ve mahremiyet kanunlarina tabidir.

Uclincii Parti Lisansli Karakterler ve Film Baglantis1 Kullamlmasi:

“Lisansli karakterler” cocuklara cekici gelen bir film, TV programm, cizgi roman, oyuncak, vb.deki
animasyonlu veya canli kurgusal karakterleri, veya karakterin dogdugu 6zelligin karakter-disi diger temsilini

ifade eder.

Uclincii parti lisansli karakter ve/veya film baglantisi olan paket-iistii promosyonlar icin spesifik yonerge:

Aslen okul oncesi cocuklara (6 yas alt1 cocuklar) cekici gelen, Bob the Builder, Dora the
Explorer, Thomas the Tank Engine, Tinkerbell/Disney Fairies gibi lisansli karakterler veya
filmlerle baglant1 kullamlmayacaktir.

Nitelikli Uriinlerde (beslenme kriterlerini karsilayan iriinler): Aslen 6 yas istii cocuklara
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cekici gelen (G ve daha ustu derecelendirme notuna sahip) sohretler, lisansh
karakterler/ozellikler ve filmler kullamlabilir. Nitelikli Urinler ayrica uzun vadeli
promosyon (or., 16 haftadan fazla) icin lisansli karakter kullanabilir ve kalic1 SKU’lar icin de
kullanabilir. Ancak, 12 yas alt1 cocuklara yonelik medyada bu uriinlerin reklami yapilamaz.

e Nitelikli Olmayan Uriinler icin ((beslenme kriterlerini karsilamayan iiriinler), promosyon
baglantilan, derecelendirme notu PG ve ustii olan (MPAA notlarnina gére) lisansli
karakterler/ozellikler ve filmler ile simrlandinlmistir. Ayrica, Nitelikli Olmayan Uriinler
sadece gecici promosyon amaclar (yani, 16 hafta veya daha kisa) icin lisansti mallar
kullanabilir.

Ek olarak, Nitelikli Olmayan Uriinde yer alan eger lisansli karakter veya film malimin, cocuklar arasinda
cekiciligi fazlaysa, derecelendirme notu PG olsa dahi, or. Kung Fu Panda:

Eger lisansli karakterler veya mallar bir cocuk kitabindan, film serisinden, televizyon programindan veya
diger medyadan tiretilmisse (0r. Kung Fu Panda Legends of Awesomeness), veya eger lisansli karakter
veya lisansli malin (veya diger lisans alanlarinin) sahibi dogrudan 12 yas alt1 cocuklara promosyon
yapiyorsa, Markalar promosyonu yapmak icin yerel Pazarlama, Hukuk ve Kurumsal iliskiler
temsilcilerinden onay almalidir.

yaratici eserlerde lisansli karakterlerin kullanimina ve herhangi bir yastan cocugun kullanilmasina izin
verilmektedir, fakat mesaji ve tonu net sekilde yetiskinlere yonelik olmali ve animasyon sinirh
kullamlmalidir.

Lisansli mal ile paket-istili promosyon, ornegin cekilisler, yetiskinlere yonelik olmalidir. Ancak odiiller
butun aileye cekici gelecek sekilde olabilir.

NOT: Film urunlerinin sahipleri ile miuzakerelerin bir parcasi olarak, ticari grup ve pazarlama ekibi, gecmise
ve pazarlama planlarina dayali olarak net tanimlanmis bir hedef kitlesi ve amaclanan kitleyi studyolardan
almalidir. Pazarlama planlan, diger baglanti partnerlerini, lisansli mal, promosyonlar ve stiidyonun TV,
basin, radyo ve internetteki (kendi sitesi dahil) reklam planini icermelidir.

MDLZ Ticari Markalarinin ve Marka Sermayesi Karakterlerin Kullanilmasi ve Lisanslanmasi:

e Mondeléz International, ticari markalarnnin, logolarinin veya diger marka isaretlerinin
hi¢birini, aslen okul oncesi cocuklara (6 yas alti1 cocuklar) yonelik unsurlarda kullanmilmak
uzere lisanslamamaktadir.

e Ticari markalarimizin, logolarimizin, marka karakterlerinin veya diger marka isaretlerinin
herhangi birini lisanslamak icin sozlesmeler sadece 12 yas ve ustu cocuklan hedef alan
unsurlar icin kullanmlabilir. Aynca, sozlesmeler lisans alanin Mondeléz International’in
lisansli Giriinlerini on televizyon veya diger ortamlarda reklam ve pazarlamasin bu politikaya
uygun sekilde yapmasini zorunlu kilan bir madde icermelidir.

e Ticari markalarimzi kullanan Yiyecek Servisi / Evden Uzakta musterilerine iliskin olarak,
onlarin bu politikaya uymalan beklenmektedir. Ayrica ticari markalannmizin herhangi birini
aslen 12 yas alt1 cocuklara yonelik reklamlara (TV, basili yayinlar, radyo ve internet) dahil
etmekten kacinmalan zorunlu tutulmaktadir.

e Mondeléz International’in halen sahip oldugu marka sermayesi karakterlerinin (6r. Barni,
Freddo the Frog, Prince) bu politikaya uygun olarak 12 yas ve ustu cocuklara yonelik
urunlerde ve reklamlarda kullanilmasina devam edilebilir. Mondeléz International’in halen
sahip oldugu, 6 yas alt1 cocuklara cekici gelen karakterlerin (6r., Barni veya Teddy)
kullanilmasina da devam edilebilir. Ancak, 6 yas alt1 cocuklara cekici gelmesi muhtemel
yeni karakterler gelistirilmeyecektir. 12 yas alti cocuklara cekici gelebilecek yeni
karakterler gelistirilmesi konusunda rehberlik icin yerel Hukuk ve Kurumsal iliskiler
temsilcilerine danisiniz.

Etkinlik Pazarlamasi ve Diikkan ici iletisim (Ornekleme dahil):

e Okul oncesi cocuklan (6 yas alt1 cocuklar) hedef alan ve onlara cekici gelen dikkan-ici iletisim
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materyalleri kullanilmamakta ve yaratilmamaktadir.

Okul 6ncesi cocuklara odakli etkinliklere sponsor olunmamakta, etkinlik pazarlama faaliyetlerine
istirak edilmemektedir. Bu, biitiin etkinlik pazarlama, “perakende-eglence” fikirleri ve diger
diikkan-ici unsurlar icin gecerlidir. Ornegin, “Dora the Explorer Live!” canli eglence etkinligine
sponsor olunamaz ve markalanmiz bununla iliskilendirilemez. Ayrica bir etkinlikte (perakende
etkinlikleri dahil) okul oncesi cocuklan hedef alan markali okul oncesi boyama kitaplarn veya
diger faaliyet kitaplan dagitilamaz.

Biitiin aileye yonelik etkinliklere (or. eglence fuarlan, festivaller, hayvanat bahgesi etkinlikleri,
vb.) sponsor olunmasina ve istirak edilmesine izin verilmektedir.

Biitiin etkinliklerde riinlerimizin numunelerinin dagitilmasina izin verilmektedir. Numuneler
sadece gida giivenligi numune yonergelerine uygun olarak dagitilmalidir. Numuneler 14 yas alti
cocuklara (ABD’de, 18 yas alti cocuklara numune verilemez) dogrudan verilemez ve sadece
ebeveynlerine veya velilerine verilebilir.

Piyasa Arastirmasi ve Uriin Gelistirme

e Mondeléz International urunleri hakkinda pazarlama arastirmasi (or., odak gruplart) Okul
Oncesi Cocuklar arasinda yapilamaz.

e Bir lirlin icin 6 yas ve Ustii cocuklar arasinda pazarlama arastirmasi yapilmasi icin cocugun
velisinin bilgisi ve nzas1 gereklidir. Tlketici arastirmalan icin tadim testleri de cocugun
velisinin onceden izniyle butlun yaslardan ¢cocuklarla yapilabilir.

e Bu politika, aslen 12 yas alti cocuklarca tiketilen yiyecek ve icecek urunlerinin
gelistirilmesini yasaklamaz. Bundan ziyade, o urunlerin cocuklara yonelik olarak nasil
reklaminmin yapilabilecegini ve pazarlanabilecegini belirler.

Okul-ici Pazarlama Yoktur

Tanimlar:

Mondeléz International, okullarda (Uiniversite diizeyinden once), okul saatlerinde veya okulun
okul saatleri disinda destekledigi faaliyetler sirasinda lriinlerinin reklam veya promosyonunu
yapmamaktadir. Bu, basili ve yayin reklam, icerik, poster, kitap kapagi, trlin numunesi ve diger
ticari mesajlasma sekillerini kapsar. Ayrica (universite duzeyinden once) okul saatlerinde veya
okulun okul saatleri disinda destekledigi faaliyetler sirasinda pazarlama iletisimi, {irlin numunesi
veya pazarlama arastirmasi yapilmamaktadir.

o Okul-ici faaliyetler: okul saatlerinde ve okul mulklerinde gerceklesen faaliyetler; veya okul temeli

disinda gerceklesen okul-destekli faaliyetler.

o Okul saatleri: okul giintiniin resmi saatleri, ve cocuklarin okula, ve okul oncesi veya sonrasi okul-destekli
faaliyetlere, etkinliklere, kullplere ve sporlara gidis donisunde gecen zaman.

Yasak Okul-ici Pazarlama Faaliyetlerine Ornekler:

e okul ders kitaplarinda, sinir materyallerinde veya ogretme modiillerinde, veya okul biilteni
panolarinda Mondeléz International urlinlerine referans yapilmasi.

e okul mulklerinde okul saatlerinde veya okul temeli disinda gerceklesen okul-destekli faaliyetler
sirasinda sirket-odakli Mondel€z International iiriinleri dagitilmasi.

e okul milklerinde okul saatlerinde veya okul temeli disinda gerceklesen okul-destekli faaliyetler
sirasinda kuponlar verilmesi.

e okul miilklerine Marka veya kurumsal adinin verilmesi (6rnegin okul duvarlarimin bir marka veya
kurumsal isim veya logo ile yeniden dekore edilmesi, basketbol sahasinda yeni potaya kurumsal veya
marka adinin verilmesi veya bir odaya, sahaya veya diger bir okul alanina kurumsal veya marka
adinmin verilmesi).



e okullarda veya okul etkinliklerinde 6grencilere markali sirt cantalan, giysiler veya diger promosyon
unsurlan dagitilmasi; veya ogrencilere dagitilmak iizere okullara ve 6gretmenlere verilmesi.

e Okula yerlestirilen markali otomatlar; veya markalanmizin bir okula yerlestirilen bir otomatin
on/yan tarafinda goriinmesi icin ticari mesajlar.

e Nihai olarak ogrencilere yonelik olacak promosyon /ticaret destek programlarina, okul icinde
urunlerimizin satisin1 artiracak bir gerec olarak izin verilmektedir

Hayir Amacli Okul Programlan: Okul programlarimin kurumsal hayir amacli olarak fonlanmasina, bu destek
herhangi bir pazarlama veya markali mesajlasma’ icermedigi ve katiimimiz hayir amagli nitelikte kaldig ve
satis amaci tasimadig siirece izin verilmeye devam edilecektir.

Kurumsal adimiz veya logomuz, fonlamay1 Mondeléz International’in sagladigini belirten bir beyan ile veya
oyle bir beyan olmadan kullanilabilir. Bu programlarla baglantili olarak hicbir marka adina, logoya veya
mesaja izin verilmemektedir. Bir okul projesine veya tesisine Mondeléz International (bir markanin degil)
sponsor oldugunu belirten bilgi amacli, makul boyutta plaket veya tabelaya izin verilecektir. Hayir amacli
biitiin talepleri, yerel iist yonetimden bir iyeye damsarak Kurumsal iliskiler ele alacak ve yonetecektir; ve
yerel Hukuk Departmani temsilcisine de damisabilir.

Mondeléz International adimin kullammina, kurumsal aynlik sebepleriyle izin verilmeyen ulkelerde, Cadbury
kurumsal adinin kullamlip kullamlamayacagi konusunda yerel Kurumsal Iliskiler ve Hukuk Departmam
temsilcinize danisin.

Okul-ici Otomatlar /Kantinler: Mondeléz International, iiriinlerini saticilara ve toptancilara satmakta olup,
onlarda bu urunleri okullardaki diikkanlarda, kantinlere veya otomatlarda satabilir. International, Urinler
okulun beslenme yonergelerine uydugu ve ilgili pazarda varsa imzalamis oldugumuz diger okul beslenme
taahhiitleri (Birlesik Devletlerde Daha Saglikli bir Nesil ittifaki gibi) kapsamindaki beslenme yonergelerine
uydugu siirece, Ucretsiz okul 6gle yemegi programlan icin Uriinler temin edebilir. bu iriinler okuldaki
dukkanlarda, kantinlerde veya otomatlarda bulunabilse de, okul-icinde bunlarin promosyon veya reklami
yapilmayacaktir.

Mondeléz International’a ziyaretler: Okul gruplarinin (bir 6gretmenin nezareti altinda) fabrikalarimiza veya
ziyaretci merkezlerimize yerinde ziyaret yapmalarina izin verilecektir. Her 68renci katilmak ve fabrikada
uretilenleri tatmak icin onceden ebeveyn veya velisinden yazili izin almalidir. Geziden once diyet
kisitlamalari koyma sorumlulugu okula aittir. Tur sirasinda verilen numuneler toplamda, iiriiniin ambalajinda
belirtilen porsiyon buyukluklerine uygun olmalidir.

Kariyer veya Tema Giinleri ve Okul Toplantilari: Calisanlarimiz isgiicli piyasasi egitimin bir parcasi olarak
isleri/kariyerleri goriismek lizere temali/etkinlik giinlerine katilabilir, fakat calisanlarimizin etkinligi ticari
mesajlar vermek icin kullanmasina izin verilmemektedir. Calisanlanmiz ayrica saglikli yasam, toplum
partnerligi, ve sirdurilebilirlik gibi, isle ilgili konularda okul toplantilarina katilabilir. Ancak, calisanlar
etkinligi ticari mesajlar veya uriin promosyonu yapmak veya dagitmak icin kullanamaz.

School Dis1 Gruplarca Okul Sonras1 Faaliyetler: Baz1 uilkelerde, okullarla iliskili olmayan gruplarca okul
saatlerinden sonra bos zaman veya toplumsal faaliyetler icin okul mulkleri kullanilabilmektedir. Bu gruplar
okullarla iliskili olmadigindan ve okullar tarafindan desteklenmediginden ve resmi okul saatlerinden sonra
gerceklestiginden, okul disi inisiyatifin bir parcasi olarak bu programlan destekleme ve sorumlu sekilde
urunlerimizin pazarlamasini yapma hakkimiz saklidir. Okul dis1 gruplarin okul mulklerindeki okul-sonras
faaliyetleriyle baglantii olarak pazarlama, yerel Kurumsal iliskiler ve Hukuk Departmani temsilcisi
tarafindan onaylanmalidir.

Promosyon Malzemeleri: Cocuklarin okul-icinde giyebilecegi veya kullanabilecegi ve okul ortam disindaki
faaliyetler araciligiyla (6r., promosyonlar, okul disi etkinliklerde dagitim) edinilen promosyon malzemeleri
kabul edilebilirdir.

' Bu politikanin istisnasi, Hindistan’da Bournvita Bilgi Yarismasidir. Bournvita’nin bu yarismanin sponsoru olarak 40
yillik bir gecmisi vardir; akademik miikemmelligi tesvik ve takdir eden, iyi bilinen bir okullar-arasi programdir.
Yarismayi iptal etmektense, okul-ici marka kullanimin1 minimize etmek icin spesifik yonergeler olusturulmustur.
Bilgi Yarismasi Hindistan disina yayilmayacak, ve gelecekteki benzer programlar icin de istisna taninmayacaktir.



Ders Materyalleri: Eger bir okul spesifik olarak bizim uzmanlik alanimiza giren bir materyali (or., emtia veya
beslenme) temin etmemizi isterse, ticari olmayan materyal olarak kaldig1 ve marka mesaji icermedigi siirece
bunu yapabiliriz.

Saha Gezileri: Mondeléz International, hayir amacli bir program olarak bir okulun saha gezisine,
sponsorlugun, destegimizin ornegin kurumsal logo olarak (but not a marka name veya marka logo)
belirtilmesi ile simirli olacag sekilde, ve saha gezisinin amaci ticari olmadig1 siirece sponsor olabilir. Ornegin,
Mondeléz International bir okulun egitsel amaclarla bir miize gezisine sponsor olabilir, fakat ticari amaclarla
bir siipermarkete geziye sponsor olamaz.

Simf Partileri: Bu politikadaki hichir husus, calisanlann kendi ailelerindeki cocuklarin simif partilerine
uriinlerimizi getirmelerine, uriinler Mondeléz International tarafindan bagislanmadigi (yani, ddemeyi
calisanin veya sinifin yaptigl) ve calisamin driinleri pazarlama mesajlan iletmek icin kullanmadigr siirece,
engel degildir.

Bagis Toplamak icin Mondeléz International Uriinlerinin Satilmasi: Baz1 okullarda cocuklarin sekerleme,
kurabiye, kurabiye hamuru ve hediye kataloglar gibi katalog ve Uriin satis1 yoluyla bagis toplamasina izin
verilmektedir. Mondel€&z International cocuklarin bagis toplamasi icin uriin temin etmemektedir. Okullarda
bagis toplamaya ancak tamamen yetiskinlerce gerceklestirilecek sekilde tasarlandiginda ve asagidaki sartlar
altinda izin verilecektir:

e Biitin materyaller net sekilde yetiskinlere (ebeveynler/veliler ve &gretmenler) yonelik
olmalidir;

e Program, satis yapanlann cocuklar degil yetiskinler olacagi sekilde tasarlanmalidir;

e  Biitiin satis tesvikleri, cocuklarin degil okulun yararina olmalidir (6r., cocuklar satis yapmak icin
herhangi bir prim veya odul almamalidir); ve

e Programin bir parcasi olarak okulun aldig1 biitiin ikramlar markasiz olmalidir.

Kurumsal Vatandaslik Faaliyeti: Diizguin sekilde yurutulen bir “Kurumsal Vatandaslik Faaliyeti” cocuklara
pazarlama sayilmamaktadir.

Surekli kurumsal vatandaslik faaliyetlerinin bir parcasi olarak, Mondeléz International toplum menfaatine
olan programlan desteklemek icin hayir amacli destek verebilir. Belli egitsel ve diger ticari-olmayan
programlara sponsor olunmasi Okul Oncesi Cocuklar yararina olabilir. Program aslen Okul Oncesi Cocuklara
yonelik oldugunda veya program aslen Okul Oncesi Cocuklara cekici gelen karakterler icerdiginde, o
sponsorluk, destegimizin, ornegin kurumsal logomuzla belirtilmesi ile simirli olacaktir, ve aktif olarak
markalar pazarlanmayacaktir.

Hayir amacli butun talepleri Kurumsal ilig.kiler,.yerel ust yonetimin bir Uyesine damsarak ele alacak ve
yonetecektir. Yerine gore, talepler Kurumsal Iliskiler tarafindan yerel Hukuk Departmani temsilcisine
yonlendirilecektir.

Ek Pazarlama Yonergeleri: Asagidaki genel yonergeler biitiin iletisimler (reklam, ambalaj, perakende satis
noktasi tabelasi, sponsorluk, vb.) icin gecerlidir:

e Yaratial eserlerde herhangi bir yastan cocuklar kullanilabilir. Ancak, giinlilk yasam baglaminda
(or., bisiklet veya otomobil siirerken) giivenli davramslara model olunmaktadir.

e Uriinlerimiz, sosyal kabul gorme icin kritik oldugu seklinde tasvir edilmeyecektir.

e Cocuklardan ebeveynlerini/velilerini veya diger yetiskinleri, kendileri icin reklami yapilan
urunleri almaya ikna etmeleri istenmeyecektir.

e Uriinlerimizi almak icin aciliyet hissi yaratir sekilde “hemen” ve “sadece” gibi kelimeler
kullamlmayacaktir.

e Mesajimizin 12 yas alt1 cocuklara degil hedef kitleye (12 yas ve Ustii) yonelik oldugundan emin
olunmalidir. Birlikte izleme, bilerek 12 yas alt1 cocuklara ulasmanin bir yolu olarak bu politikanin



etrafindan dolasmak icin kullanilmamalidir.

Ne kadar espriyle veya oyun amacli olsa da, besleyici gidalar kotilenmemeli ve alay
edilmemelidir.

Saglikli bir yasam tarzi siirdiirmekten bahsetsek de, olumsuz “asin kilolu” ifadelerini ve diyete
girmesi gerektigi seklinde goriintii ve énerileri kullanmaktan kaginilmalidir.

Reklamlar, duragan davrams vyerine fiziksel aktiviteyi tesvik etmeli, fakat uriinlimiziin
olaganiistii fiziksel beceriler sundugunu ima edebilecek “zirvede” fiziksel aktiviteler
vurgulanmamalidir.

Yaratic1 eserlerde uygun porsiyon veya servis buyukliukleri ve urunlerimizin uygun sekilde
tiketimi tasvir edilmelidir.

iletisimler,
https://www.mondelezinternational.com/~/media/mondelezcorporate/uploads/downloads/m
dlzmarketingstandards.pdf?la=en adresinde bulunan Mondeléz International Pazarlama
Standartlarina uygun olmalidir.
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